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PENERAPAN MARKETING MIX DALAM USAHA
RESTORAN CEPAT SAJI TAKESHI BENTO PADANG
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ABSTHAK

Marteting Mix mequpakon suata hal vang penting dofam kegisian bisnis. Penelitian ini bertujuan untuk
melihat bagaimano penerapan bauran pemnsamn (markefing miv) pada Restomn Takeshi Bento Pndong. Takeshi
Hento rn::mp:li.;un sunbn reslorm yemg lermmasik padu. indusr g, Hlemnen mrhg'ér'.rrg mir yang dilihnt pola
Hestoman Fakeshi Denio adalah prodak {prodfues), distribust {pdace], barga (price), promoess {promelion), amng
| ipeapie), bk Bk (phosicel eviderce) dan proses Grrecess). Dalam menganaliziz data, Penulis menggunakaiy
metode anolisis dota deskriptif, ywitu penelitinn yang berussha mengpambarkon sustu gejola, peristiwa, kejodian
vang ferjadi podn snnd sekarung,

Procduk mukonan yang dijual Bestoran Takeshi Bento adalab hefl watinika, chicker ferivali, chicken kaisu,
lamb, ribs, chi katsa, chicker wings, chicten sirjp,  fried chicken sreak, seafond burper sieak, fried heef siealk,
chicten burger stead chicken steak, bedf brger send, dan beef sieak origingd. Peretapan harga jual mencrapha
FPereearage of Cogr nya B0%., Takeshi Bendo berloknsi di jolan Rawang Moo 16 belakong Rocky Plaza Padang dan
cabang di Jalen INpooegere Mo, 15 A Pabmg. kegioton promesi yang dilakukon yaite dengan menyebarkon |
hrosur, spendiek, medie ks (reio dan J'nI.l.TJIslj', prmneEi Egsung, melzloi keikisermnn dalam Rﬂ{:itﬂrt
sekolah, dan bazasr, Takeshi Benbe menggunokan karvawan yvang menpunyal kapasitas dibddang kuliner, minimal
luluzan SMLUL melalui proses penyvelzksinn seperti intervisw, prosss magang dan konirsk kerja. Bukti fisik Takeshi
Henio tempat usaha yong benymya Fepang memifiks wama yang cerah, loge, lompu inmpion berpayva jepang. tulisan
knnji, pemiungan Tumpu hias wamag-warni, gpuobar-gambar unik Jepang, peralatun dopur, piring don mangkok
hidangan vang disesumkan, kurst dan meeja, bukni-bukyl faperan kegimion wsahn, brosur, dan spandulk, Tokeshi
Pemo mday buka pada pukal 10000 sampai 2200 WIB. BEarvawan Takesh: Beno baros dalzng poda jum OR00
W uriuk memulai melaksanakan keginginn mitin setiap harmya. |
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BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Perkembangan zaman vang semakio maju, ditandai dengan tingginya
tingkat pertumbuhan berbagai bidang usaha makanan. hal ini dulam rangka
memenuhl  tuntutan  masvarakat  dalam  memenohi - kebutuban  selern yang
merupakan bisnis vang menjanjikan tingkat perputaran uang dan modal vang
cepat, Urasan makan ok lagi hanva dipandang sebagai permuas rasa lapar saja.
Melainkan sudah merambah kebanyak hal hingga makan merupakan salah satu
card mengungkapkan gava Iidup seperti unluk kepentingan pengsi, sebagai
wlenmtitas bapgsa, sehagai clemen pokok  wisala, bisnis, asmara dan  lain
sebagainya. Sehingpa sudah sejak Jama makan menjadi ajang bisnis vang
menggiurkan dan karena makanan merupakan salah sam kebutuhan pokek maka
usaha makanan menjangkau hampir semua kalangan baik dari kalanpgan bawah,
menengal hingga kalangan atas,

Semakin meningkatmyva kebutuhan masyarakat akan berbagai menu sajian
vang menggugah selera menyebabkan munculnya berbagai pengusaha makanan
dan menanggapl pasar dengan membangun tempal makan dengan memberikan
kepuasaan dalam pelayanan yang baik agar menarik pelanggan datang dan datang

lagi.



Herdasarkan jenisnyva, tempat makan lerbagi atas warung, warung tenda,
restoran dan fine dirning (www.duria makanan conenegy, 6 Juli 20080, Bisnis
restoran  sebaiknyva memerlukan sebuah strategi pelavanan vang haik dalam
menarik pelanggan, seperti pelayanan dalam penpgaturan tempat dan suasana vang
nvaman merupakan nilai tambah sebuah usaha tempat makan karena tanpa adanva
makanan yang lezat. scbagus apapaun tempatnva maka orang akan engean
mengunjungi tempat makan tersebut,

Salah satu jenis usaha yang sudah sanpal berkembang bahkan sampai
keseluruh dumia adalah makanan cepat saji. Keberndaan restoran cepat saji
semakin memperkava ragam makanan masyarakat Indonesia. Restoran cepat saji
menvajikan menu-menu sajian yang prakiis seperti ayam poreng, kentang goreng,
burger, pizza dan meny lainnya.

Perkembangan ini didukung oleh tingginya minat masyarakat Indonesia
terhadap makanan vang berasal dan luar negert, karena dinilai lebih bergengsi
juga enak dengan harga yang standar. Berbagai restoran siap saji murah didapat di
kota Padang. baik ita restoran khas dari kota sendiri maupun makanan dari yang
berasal dari lvar negri. Hal imi terlihat dari banyakova restoran dengan menu
makanan khas Padang, restoran lainnya vang menvajikan avam goreng khas
sebagai sajian utama. bahkan restoran yvang bergengsi sekalipun vang ada di kota
Padang vang dapat dinikmati oleh kalangan tertentu,

Restoran merupakan sebush lempat makan yang memberikan nilai lebih
dari sekedar tempat makan hasa, Makan di restoran jupa menjadi tempat untuk

berkumpul. Acara-acara rapat bagi orang bisnis, pertemuan dan bahkan hanya



BAB V

PENUTUP

Berdasarkan  uraian  yang  telah  penulis  kemukokan pada bab-bab

schelumnya, maka pada bab ini penulis akan menank  kesimpulan  dan

mengemukakan saran-saran yang dapat kivanva dilerima dan dilaksanakan oleh

wsiha tempal makan ini untuk masa yang akan datang,

3.1 Kesimpulan

Produk makanan Jepang yang dijual oleh Takeshi Bento mula dari beff
yakiniku, chicken terivaki, chicken katsu, lamb, ribs, ebi katse, chicken wings,
chicken sirip, jfried chicken steak, seafood burger sieak, fricd beef sieak,

chicken burger steak, chicken steak, beef burger steak, dan beef stoak original,

Penetapan harga jual Takeshi Bento Padang ditentukan denpan Cosr Plus
Percentage of Cost Pricing. Dalam penctapan harga, Takeshi Bento Padang
menerapkan Fercentage of Cost nya 80%,

Takeshi Bento berlekasi di Jin. Rawang Mo. 16 belakang Rocky Plaza Padang
berada dikawasan perumahan penduduk, sekitar pusat pecbelanjaan serta pasar
dan telah memiliki cabang di Jalan Diponegore No. 15 A Padang scbelah

Hotel Dippo.

- Kepuan promosi yang telah dilakukan yaitu dengan menyebarkan brosur,

spanduk, media massa (radio dan internet), mulut ke mulol, melalu

keikutsertann dalam kegitan sckolah dan baeaar,
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