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ABETRAK

PT. Musaniara Surya Kusumah Cabang Batusangkar merupakan perusanaan yang bargerak
Soidang industnl pembuatan kemasan botol polvethyizne terephthalale (PET} dengan ukuran 330
T 00 mi, dan 1.500 mil unfuk Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) Kebijaksanazn FEmasaran
wemazan botol PET pada PT. Mugantara Surya Husumah Cabang Bstussngkar berdujuan untuk
Teningkatkan penjualzn dan merain pangsa pasar pads wilavah Sumatera Uniuk mewUudkan
“oua2n tersebut dirumuskan beberapa kebijaksanaan yang bernubungan dengan kenijaksanaan
~=masaraan. Dengan menggunakan metode panelitien desknptif, peneli mendapakan bahwa PT
“iuszniarg Surya Kosumab Cabang  Batusangkar menerapkan  bauran pemasaran berupa

“E0 akzanaan produk sepen kualitas yang baik, bentuk, marsk, vkuran produk, serta palayanannya |

“= rensumen, kebijaksanaan harga berdasarkan penetapan cost pivs pricing method, kebijlgksanaan
cromos mamakal kegiatan persena! selling dan sales promotion dan Rebijgksznazn distribusl

=i='an pendistnbusian langsung ke Ronsumen. Kendsla yang dihadapi antara lain dartam |

20 2ksanazn produl dan kebiaksanzan disiribusi. Penulis menyarankan agar dalam pelaksanaan
“=C EkBanaan pemasacan kemasan bolal PET, selaly lebih meningkatkan pengawasan pada bEgian
24y contol dan perusabaan hanus menyusun panjsdwalan penairiman barang, melakukan
s=rEwalan alat transportasi sehingga akfivitas disinbusi dapet befalan lancar serfs pemberian
sompEnsas kepada konsumsen,

T-3=3 AkNir i lelah dipertahankan di cepan sidang pengu) dan dinyatakan luius pada tanggal 24
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BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Perkembangan ekonomi yang semakin pesal membuat scmakin banyaknya
perusahgan  vang bermunculan baik perusahaan kecil maupun  besar. Setiap
perusahaan selaly berusaha untuk dapat tetap hidup, berkembang, dan harus mampu
bersaing. Munculnya pesaing-pesaing baru vang menghasilkan produk-produk haru
yang sejenis, membuat konsumen semakin banvak menentukan piliban  dalam
memilih suat produk.

Sebuah perusahaan agar dapat bertahan dalam lingkungan pasar, harus
memiliki sebuah rancangan strategi vang baik dan mantap dalam memasarkan
produknya guna meningkatkan penjualan. Dalam menentukan rancangan strategi,
perusahaan harus melakukan sustu kebijaksanaan pemasaran vang baik agar produk
vang dihasilkan dilerima oleh konsumen, Kebijaksanaan pemssaran  yang
dilaksanakan perusahaan harus mampu memasarkan produknyva, vang bertajuan
dengan  peningkatan  penjualan dan  meningkatkan  keuntunpan. Kebijaksanaan
pemasaran ini juga disebut dengan bauran pemasaran ( Marketing Mix).

Bauran pemasaran {marfeting miv) merupakan kombinasi variabel atau
wegiatan  yang merupakan  inti dari  sistem  pemasaran, variahbel yang dapat
cikendalikan oleh perusahaan untuk mempengarubi reaksi parm pembeli atau
consumen  (Assaurl, 2007). Variabel strategi acvan‘kebijakasanaan  pemasaran

=rszbul adalah kebijaksanaan produk, kebijaksanaan harga, kebijaksanaan distribusi,

- R, (T . e



T m—

e —— e ——

dan kebijaksanaan promosi, Keempat kebijaksansan tersebut saling mempengaruhi,
sehingga semuanya penting sebagai satu kesatuan strategi.

Salash satu kebijaksanasn tersehul adalah kebijaksanasn dalam penetapan
harga, dimana dengan penetapan harga yang tepat sesuai dengan sasarsn pasar,
diharapken tingkat penjualan produk perusahsan dapat meningkat dan bersaing
dengan produk lain yvang sejenis. Produk yang dihasilkan oleh perusahaan apgar terjual
di pasaran, perusahaan juga perlu melihat situasi pasar. Dengan begit apakah produk
vang dihasilkan tersebut dapat diminati atau tidak oleh konsumen. Usaha untuk
mempertahankan atau bahkan meningkatkan volume penjualan ini dapat jupa
ditempuh perusahaan denpan cara melakukan promosi. Tujuan dari promosi adalah
menumbuhkan minat pada konsumen terhadap produk tersebut. Selanjutnya dengan
tempatl yang baik tersebut produk akan mudah terjangkau oleh konsumen. Pemilihan
saluran distribusi juga berperan dalam memperluas pasar sasaran karena denpan
semakin luasnya jaringan distribusi maka semakin banyak pula konsumen vang dapat
diraih perusahaan,

Salah setu perusahaan yang sedang menjalankan kebijsksanaan pemasaran
adalah PT. Musantara Surya Kusumah vang berada di Batusangkar. Perusahaan ini
bergerak  dibidang industri yang memproduksi kemasan botol pelethndens
ferephithalate (PET) untuk Air Minum Dalam Kemasan (AMDEK). Sehingga vang
menjadi konsumen dari perusahasn ini adalah perusshasn produsen Air Minum
Dalam Kemasan (AMDEK). PT. Nusamara Surva Kusumah Cabang Batusanpkar inj
Serdini pada tanggal 2 Desember 2005. Schingga perusahaan ini termasuk perusahaan

vang baru mendirikan wsaha dalam bidang industri.
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BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan uraian pada Bab 1V, maka dapat diambil kesimpulan sebagai

beriboug:

L. Kebijaksanaan pemasaran yang dilakukan oleh PT. Nusantars Surva Kusumah

Cabang Batusangkar, diantaranva adalah:

i,

K.ebijaksanaan Produk

Dalam kebijaksanaan produk, PT. Nusantara Surya Kusumah mempunyai
unsur baruan produk yaite kualitas, bentuk, merek, kemasan, ukuran, dan
pelavanan. Unsur bauran produk vang dijalankan selama ini bertujuan
untuk mengembangkan kualitas produk agar diterima oleh konsumen,
Kebijaksanaan Harga

Dalam kebijaksanaan harga yang ditetapkan oleh PT, Nusantara Surya
Kusmah Batusangkar adalah Cost Plus  Pricing  Merhode, dimana
perusahaan menetapkan laba yang diinginkan per unit produk kemudian
ditambahkan dengan total biaya vang dikeluarkan sehingea perusahaan
dapat menentukan harga jual produk. Perusshasn dalam  melakukan
kebijaksanaon harganya juga memberikan strategi penvesuaian harga ke
konsumen, yaitu pemberian potongan kuntitas non kualitas dan pemberian

potongan tunai'kontan,
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