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ABSTRAK

Bauran Pemasaran zdalab szerangkawn varabel pemasaran lerkendal vang dipakai oleh
perusahaan wuniuk menghasikan fanggapan yang dikehendaki perusahaan dar pasar sasarannya,
Tupuan penelitian untuk mengetahui Bauran Pemasaran Usaha Kecil Menengah Kerajinan Sapu ljuk
Ash Silungkang Kotz Sawshlunto. Metode penelilian Yang digunakan adalah melode penelitian
deskrplif dengan pendekatan kualitatf, vaitu matode vang manafiti status kelompak manusia, suatu
objek, sualu sel kondisi, suaiu sistermn pamikiran alaupun suatu kelas panstiwa pada masa sekarang.

Lisgha kergjinan Sepu ljuk Asl Silungkang Kota Sawahlunio, merupakan suaty usaha yang
bergerak dibidang kerajinan, berempai di deerah Lunio Berel Kecamatzn Silungkang Kota
Sawahlunio, Usaha kerajinan Sapu ljuk Asli Silungkang malakukan kegialan bauran pamasaran
yang mencakup empal variabel. yaitu produk. harga, distribusi, dan promosi. Untuk produk usaha
keralinan Sapu huk Ash Silungkang membuat dus medel sapu yaitu nemior saie dan nomar dua
Datarm menetapkan harge usahe kergjinan Sapu [juk Asl Silungkang, menatapgkan harga biaya
plusimark-up (dimana perusahaan menetapkan laba vang dunginkan perunit produk kemudian
ditambahkan dengan lotal biaya yang dikeluarkan, Uniuk pendistribusian menggunakan saluran
distribuz satu tingkat, yaitu distribusi yang mamakal perantara antara penjual dengan konsumean.
Sadangkan untuk promoesi, yailu melakukan kegiatan promaosi langsung.
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BAB I
PENDAHULLAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Pemasaran dan produksi merupakan fungsi pokok bagi perusahaan, Semuea
perusahsan berusaba memproduksi ataupun memasarkan produk atau jasa untuk
memenuhi kebutuhan konsumen. Pada sast inl Kegiatan pemasaran mempunyai
peranan  vang sangat  penting  dalam dunia usaha karens selain menunjang
perekonomian juga dapat memberikan kepuasan akan kebutuhan hidup masyarakat
ataupun Konsumen.

Pemasaran adalah sistemn keseloruhan dan kegistan usahs vang diujukan
untuk merencanakan, menentukan harga, mempromosikan, dan mendistribusikan
barang dan jasa vang dapat memuaskan kebutuhan kepada pembeli yang ada maupun
pembeli potensial. Begitupun kebuluhan manusia yang begitu kompleks, antara lain
meliputt kebutuhan dasar, kebutuhan sosial dan kebutuhan pribadi, Untuk menunjang
semua kebutuhan ini maka timbullah schush keinginan entuk mendirikan suatu usaha
{William vang dikutip oleh Swastha, 1988),

Tujuan pemasaran adalah mengetahur dan memahami pelangwan dengan baik
sehingea produk atau jasa tu cocok dengan pelanggan dan selanjutnya mampu
menjual dirinya sendiri. ldealnya pemasaran harus menghasilkan pelanggan yang siap
membeli. vang dibetuhkan selanjuinya menvediakan produk atau jasa (dikotip aleh

rucker dalam kotler, 20057,
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Kotler dan Armstrong (20011 menjelaskan hahwa bauran pemasaran atau
marketine miv adalah seperangkat alat pemasaran taktis (produk, harga, distribuosi,
dan promosi) dan terkontral yang dipadukan oleh perusahaan untuk menghasilkan
respon yvang diinginkan pasar sasaran. Sedangkan menurul Grffin dan Ebert (2004)
menvebutkan bahwa bauran pemasaran adalab gabungan strategi produk, penetapan
harga, promosi, dan distribusi yang digunakan untuk memasarkan prsluk.

Jadi Baursn Pemasaran adalah salah sato konsep atama dalam pemasaran
modern . Bauran pemasaran yang dikumpulkan dalam empat kelompok variabel vany
dikenal dengan 4P, yailu produe, price, promosion, dan place. Semuoa 4P ini akan
menentukan baik atau buruknva penjualon yvang akon dilokukan oleh suato wusaha
terschut,  lebih memuaskan  kebutuhan  kensumen dan mampu  melihat  tujuan
kedepannva dalam mendirikan usaha dengan menerapkan konsep 47 lersebut.

Scktor usaha kecil merupakan bagian integral dari dunia usaba nesional vang
mempunyai kedudukan,  potens:  dan peroman yang  sangat  stratepis  dalam
mewjudkan fujuan pembangunan nasional. Usaha Keeil Menengah (UKM). yaitu
keglatan chonomi rakyal vang berskala Kecil dengan bidang ussha yang secara
mayorilas merupakan kegiatan usaha keeil dan perlu dilindungi untuk mencegah dari
persaingan usaha vang tidak sehat (Keputusan Presiden 11 Mo, 99 Tahun 1998),

Sejuk tahur 1974 hingga 1993 tercatat jumlah usaha kectl dan industri rumah
tangea meningkal. Sejalan dengan peningkatan jumlab ini, industri kecil dan rumah
lamgea mampu menyerap peningkatan tenaga kerja sebanvak 3.2 juta orang.

Sedangkan skala usaha menengab dan besar hanya menyerap 2.5 juta tenaza kerja.



BAB V
PENLITUP

5.1 Kesimpulan

kesimpulan dan saran vang dapat Penulis ambil dari pembahasan pada osaha

kerajinan Sapu Ljuk Asl Silungkang adalsh:

I, Produk vang dihasilkan eleh Sapu ljuk Asli Silungkang termasuk produek

| ]

L]

industri karena membeh baban baku untuk pemrosesan lebili lanjur dan
terkait dengan hisnis. Usaha ini menghasilkan produk dengan dua model,
vaitu bentuk warma tangkai sapu vang berbeda.

Lintuk harga, wsaha kerajinan Sapu ljuk Ashi Silungkang menetapkan
harga yang mendekati, yaitu harga Mar-fup atau biava plus. Penetapan
harga plus adalah menambah sustu seeef-npe standar pada biava, dimana
perusihaan menetapkan labe vang diinginkan per unit produk kemudian
ditambabkan denpan 1otal biaya vang dikeluarkan sehingga perusahaan
dapat menentukan harga jual produk.

Usaha kersjinan Sapu fjuk Ash Silungkang mendistribusikan produknyva
denpoan memaka saluran satu tingkad kareni hanya satu perantara dalam
pendistribusiamnya vaitu pengecer. Sapu [juk yang dihasilkan oleb Usaha
Kerapinan Supu Tjuk Ash Stlungkang didistribusikan ke daerab-daersh di
Sumalra Baral sepertl koeta Padang. Solok. Singkarak, Kabupaten

Darmasrava, Batusangkar, Sunpai Rumbai dan Kabupaten Sijunjung.
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