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| ABSTRAK

Kesukseaan pamasaran didalam sebuah peruzahaan akan ditentukan oleh kegalan markeling mix yang
dilakukan oleh perusahaan fersebut, Oleh karena i sebuah perusahaan harus melakuken sirategi markefing
mix yang seimbang agar produk yang dipasarkan dibeli oleh konsumen. Usaha Agus Perabet merupakan
perusahaan perseorangan yang bergerak dalam bidang industni Femiure yang menghasikan feman dan sofa.
uk bisa bertahan didalam pasar yang penub dengan persalngan, perusahaan Fumirs i harus menerapka
gl marketing mix yang balk agar produk yang dipasarkan disukai dan dibeli olsh konsumen. E.agsiman%
retegi markeling mix yang diferapkan oleh Agus Perabot dalam memasarkan fumfon vang difinjau dan seg
roduk, harga, promos], disthbusi, dan apa kendalz yang dibadapl dalam perusahzan daklam memasarkan
wure merdpakan rumuzan maszlah yang aken penulis bahas dalam tugas akhir ind.
alam melakukan peneliian penulis menggunakan motode analisis data deskrptf dan melode pengumpulan
a8 yang penulis gunakan adalah penelitian kepestskaan dan penelitian lapangan, Persliian lapangan dengan
e wawancara dengan pimpinan Agus Perzbol Dard hasil pensliian yvang penulls bkukan, Agus perabol
enerapkan markeling mix yang terdin dan sirstegi produk, harga, dislabusi dan promasi. Srategi produk yan
diterapkan adalah dengan memproduks leman dan sofa bervariasi model dan vanasi hemga dan herupay
merghasilkan produk yang bormedu dengan cara pemiliban bahan baku yang bagus | #ralkg penelapan harg
wang mendekali yailu penelzpan harga mark wp, strategi distribusi dengan menggunakan saluran distribus
langsung dan saluran distibusi satu tingkat strategl promosi yang diteraplan adalah dengan cara persons
selling.
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BAE1

FENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Kegiatan pemasaran akan menentukan keberhasilan scbuash perusahaan.
Setiap produk yang dibasilkan akan dipasarkan oleh produsen ke konsumen, Palam
memasarkan produk ada beberapa unsur yang perlu diperhatikan. Dewasa ini produk
yang sama dalam waktu yang sama telah banyak diproduksi oleh produsen, hal ini
akan menimbulkan persaingan untuk memenangkan pasar bagi produsen. Konsumen
dalam membeli suatu produk biasanva akan mempertimbangkan produk, harga dan
keberadaan barang terschut di mata mosyarakat. Konsumen dalam membeli produk
cenderung menyukai kualitasnva bagus, tahan lama dan tidak mudah rusak

Furnimre merupakan kebutuhan vang tidak harus mesti dipenuhi bagi semua
orang. Mamun ada sebagian orang menjadikan fimitwre ini seboah kebutuhan untuk
dipenubi, Schingga ketika konsumen ingin membeli sebuah produk (frnimee) maka
hal yang akan muncul dalam pikiran konsumen, seperti harga, kualitas dan merek.
Hal ini disebabkan karena harang ini akan dipakai lama oleh konsumen untuk waktu
yang tidak ditentukan.

seiring dengan perkembangan kebutuhan masyarakat akan fanitwre, maka
perusihaan akan melakukan cars-cara dan sirategi yang aken membantu dalam
memasarkan barangoya. Untuk memasarkan barang vang diproduksi maka  perlu
zdanya bauran pemasaran yang diterapkan oleb suatu perusshasn, Ads empat unsur

dalam bavran pemasaran (mardefing mix) vaitu; strategi produk (product), stratepi



hargs (Price), strategh promaosi (promorion) dan stralepi distribusi (place/distribution)
vang di sebut dengan 4P {Assauri, 2007} . Keempat bauran pemasaran ini akan
mempengaruhi penjualan dard sebuab peresshazn.

Agus perabot merupakan salah satw usaha firsiture  yang memproduksi
leman dan sofa. Agus perabot beralamat di jalan By pass, simpang kampuang jua,
lubuk begalung, Padang.

Dalam  menjalankan  usahanya Agus perabot belum  memprakiekkan
markefing mix sebagaimana mestinva. Seperti  promosi yang dilakukan terhadap
produk yang dihasilkan masih sederhana. Promosi bara dilakukan dengan cara Jama,
seperti melalui perworking atau melalui kenalan-kenalan  pemilik  perusahaan.
Promosi yvang dilakuan belum menggunakan media vang ada seperti koran, majalah
radio dan televisi. Dengan promaosi vang masih sederhana ini sehingga pengecer dan
konsumen yang mengenal usaha Agus Perabol masih terbatas dan hanya orang
tertentu saja. Schingga pesanan techadap produk Agus Perabot juga arang tertentu
vang mengenal Agus Perabot ini. Dengan kondisi vang seperti Agus Perabot belum
bisa menetapkan harga firmiter vang dibasilkannya dengan harpa vang bersaing.
Schingga laba yang didapatkan oleh Apus Persbot belum terlalu besar,

Berdasarkan uraizn diatas maka penulis tertarik untuk menulis judul Tupas

Akhir ini, “Tinjauan Marketing Mix Pada Agus Perabot”,



LZ Perumusan Masalah
L. Bagaimana penesapan markering miv pada usaha Agus Perabot?
2. Apa kendala yang dihadapi olch usaha Agus Perabot pada pencrapan
marketing mix'?
1.3 Tujuan Penclitian
1. Untuk mengetabui penerapan morkesing mrix pada usahn Agus Peeabot |
2. Untuk mengetahui kendala yang dihadapi oleh usaha Agus Perabol pada

penerapan marketing mix,

L4 Manfxat Penclitian
1. Bagi Penulis
Manfaat penelitian bagi penulis yaita sebagai media untuk memperkaya ilmu
pengetahuan dalam bidang pemasaran, khususnyva pada markesin g i,
2. Bagi Perusahaan.
Maninat Penelitian Ini bagi perusahaan biss dijadikan pertimbangan bap
perusahaan dalam pelaksansan marketing mir.
3. Bapi Pembaca
salah samn bahan referensi untuk pﬁrkcmba.ngar: tlmu pengelshuan dan dapat

dijadikan scbagal baban untuk penelitian berikutnya.



BABRV
PENLUTUP

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan uraian yang telah dikemukakan schelumya, dapat disimpulkan:

I. Usaha Agus perabol merupakan usaba vang bereerak dalam bidang industri
perabot atau furaire vang memproduksi lemari dan sofa.

2. Penerapan  pemasaran yang diterapkan olch usaha Agus Perabot  yaitu
mengkombinasikan dari elemen empat P, yaitu Product, price, place dan
promotion dalam melaksanakan pemasaran dari lemari dan sofa vang di hasilkan.

4, Strategt  preduk  yang diterapkan oleh Apus Perabot yaitu dempan  cara
menghasilkan produk  lemari dan sofa yang bervariasi dan  berupava
menghasilkan produk dengan kualitas vang bagus. Caranya vaitu dimulai dari
pemilihan bahan baku seperti kavu yang dipunakan untuk membuat leman dan
sofa berasal dari jenis kayu vang di export centoh potongan kavu banio |
Schingga dengan pemilihan hahan, maka diharapkan outpumya bagus,

4. Dari strategi harga. usaha Agus Perabot menetapkan harga, vang mendekati yaitu
penetapan harga Mark up,

3. Swategi promosi vang diterapkan oleh usaha Agus Perabot waitu dengan cara
penjualan langsung dari paprik ke konsumen. Cara yang kedua yaitu  personal
selfing dengan memperkenalkan lemari dan sofa produk dari Agus Perabot ke
toko-toko pengencer dengan cara memperlihatkan foto dar lemari dan sofa yang

lelah s1ap untuk dipasarkan.
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