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Perelition ini bertujean aniuk mengetabui kagaimana bauran promest produk BWD Taples vang
digunukan BNI Cebung Utama Pedung. Metode penclitian vang digunakan adalah metode deskriptit, vaita
metode vang memaparkan data vang telah terkumpul sebagaivang adanya tanps bermaksud  memboat
sesimpulan yang berlaku untuk umum atau generalizasi, serfa metode kualitanil vaot Informasi vang diperolch
dalam bentuk naratif melalui wawancara dan pengamiatin,

FT. Bank Megara Indoncsin (Persero} Thi Cabang Uhipma Padang dalam memaserkan produk BRI
Taplus menggunakan bauran promesi yang terdici dasi periklanan, persona! selfing, promesi penjualan dan
publizitas. Mamun pihak BN lebih banyak mengounakan periklanan sebagsl medin unluk mempromosikan
produknyve. Haol ini dikerenaken pihak BRI mengangeap ikian mempakan aliematit’ strutegis vang dapat
diandatkan dalam situasi persaingan sckarang ini. Pada Periklanan BR1 Taplus, BN] mengounakan media

cetak, elekronik. papan

miengpdukan mendatangi calon koasumen dengan mengadakan presentasi produk BRI Taples, Pikak BNI
miengudukan undian Rejeki BN Taplus vang merupakan benluk dan Promoesi penjualon. Sedangkan bennisk
publisites dapat kita temui pada pemberitan-pemberitaan 0 medie televist, surat kabar, dan wehsite st

kithiir.
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BAB 1
PENDATIULITAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Dalam pembicaraan sehari-hari, bank dikenal sebagai lembaga keuangan
vang  kegatan ulamanva menerima simpanan giro. tabungan dan  deposito.
Kemudian bank juga dikenal sebagai tempat untuk meminjam vang (kredit) bagi
masyarakat vang membutuhkannya. Disamping ilu bank jugs dikenal scbagai
tempal untuk menukarkan vang, mentransfer uang ataun menerima sepala macam
bentuk pembayaran dan scloran scperti pembayaran listrik, telepon, air, pajak.
uang kuliah dan pembayaran lainnya,

Menurut Undang-undang BT nomor 10 tahun 1998 tanggal 10 November
1998 tentang perbankan. yvang dimaksud dengan bank dalam kasmir (2002:23)
adalah badan usaha vang menghimpun <lana dari masyarakat dalam  bentuk
simpanan dan menyalurkannyva kepada masyarakat dalam bentuk kredit dan atau
tentuk-hentuk lninnya dalam rangka meningkatkan taraf hidup rakvat banyak.

Sejalan depgan  perkembangan  teknologi, jasa-jasa  perbunkan  telsh
menjadi sarana utama untuk peningkatan pertumbuhan ekonomi serla perluasan
sescmpatan Kerja, antinva fungsi utama bank adalah menjadi pelavanan jasa
scuangan. Dalam memjalankan pelavanan jasa kevangan dan upava menjapa
selangsungan hidupnya. maka bank dituntut kemampuoannya  dalam  upava
menghimpun dang dan masyvarakat, Darl sumber dana yvang lersedia tersebut, bank

axzn lebib agresil” dalam menjalapkan perusahaannva dan dituner lebih jeli



menggunakan sarana-sarana vang Jdimiliki agar dapat menjaring seluruh lapisan
masyarakat sebagal calon nasabah.

Tujuan dari perbankan Indonesia menurut UL7 BT Ko, 10 Th, 1998, tenang
Perbankan, Bab [I Pasal 4 adalah Menunjang pelaksanaan perbankan nasional
dalam rangka meninghkatkan pemerataan. pertumbuban ekonomi dan siabilitas
nasional kearah peningkatan kesejahieraan rakvat,

Bank dalam menurjang kelangsungan hidupnva, melakukan  beberapa
Kegiatan,  Salah  satunva  kegiatan  pemuosaran  scperti  perencanaan  dan
pengembangan produk. penentuan harga yang meparik dan penetapan saluran
distribusi vang mudah terjangkau oleh konsumen sasarannya, Akan tetapi hal it
belum lengkap, karena pihak bank perlu melakukan komunikasi dengan mereka
vang akan menjadi nasabah maupun mereka vang telah menjudi nasabab.
Regiatan komunikasi ini merupakan konsep dasar dari bauran promosi vang
bertujuan untuk melakukan interaksi kepada konsumennya (nasabah) agar mereka
merespon atau memiliki keinginan untuk menyimpankan dananva dalam bentuk
simpanan gire, abungan, maupun deposito.

Agar masyarakal mau menyimpan vangnyva i bank. maka pihak hank
memberikan rangsangan berupa balas jasa vang akan oi berikan kepada si
renabung. Balas jasa tersebut dapat berupa bunga, bagi hasil, hadiah, pelavanan
atau bhalas jasa lannva. Semakin tinggl balas jasa vang di berikan, akan menambah
minal masyarakat untuk menabungkan wingnyva, Oleh karena it pihak bank harus
memberikan berbagal rangsangan dan Kepercavaan schingga masyarakat berminal

untuk menanamkan dananva.
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BARB Y
PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Kesimpulan yang dapat dismbil dari pembahasan vang telab dibahas
sebelumnyva adalah:

I, PT. Bank Negara Indonesia (Persere) Thk Cabang Utama Padang dalam
memasarkan produk tabungan BNT Taplus menggunakan bauran promosi
yang terdiri dari periklanan, personal selling, promosi perjualan dan
publisitas, Mamun pihak BNI lebih banyak menggunakan periklanan
sehagai media untuk mempromosikan produknya, Hal i dikarenakan
pikiak BN1 menganggap iklan merupakan alternatif strategis yang dapal

diandalkan dalam situasi persaingan sekarang ini.

-

Periklanan BNT Taplus menggunakan media cetak, elekironik. memasang
hillboard (papan reklame ). brosur, dan menjadi sponsor pada sebuah event
( kewiatan).

Persanal  selling pihak TND mendatangi  calon  konsumen dengan

L

mengadakan presentasi produk BNI Taplus.

4. Promosi penjualan BN mengadakan undian Rejeki BN Taplus dengan
membuka rekening BNI Taplus, Para Nasabab memiliki kesempatan untuk
mendapatkan Rejeki BN1 Taplus berdasarkan syaral vang ditentukan,

5. Bentuk publisitas BNI Cabang Ltama Padang dapat kila temui pada
pemberitaan-pemberitaan i media televisi. surat kabar, dan website surat
kabar. Sepetti pada pemberitaan yang di kutip pada Mupowww. padang-
taday.com “BNT Gelar Bazar Sembake Muralt, dan “BNI Dirtkan Rrmal

Rangkik Basame™ vang terlihal pada lampiran.
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