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ABSTRAK

Marderng Mix merupakan suatu hal vang penting dalam menjulankan kegiaten usaha. Penelitian ind
sertujuizn umtuk melihat bagaimana penerapan bauran pemasaran (maekering ) pada Kedai Digital
Padang. Kedai Digital Padang memupaken suame useha vang mempunyai konsep “personal merchundise™
vang mendesain dan memproduksi Tangsung barne vang dijual sesuai denean keinginan konsumen, Variahel
pravketing mix yung dilihat pada Kedai Digital Padang adalah produl (prodicr), disinbusi (place). harga
e, proamosi {peoeroion), Penglifian i mengeunakan metode Deskriptif vang  dipunakan wunoukl
memberikan  gambaran mengenar penerapan werkering wic vang diterapkan Kedai Digital  Padangs
merdasarkan data-data vang didapatkan langsung dari lapangan '

Produk yang dijual Kedai Digital Padang adalah mug dengan foto dan desain il colior v bisa
didessin Iangsung oleh konsumen sesusi keinginan, 10 Coeed Kartu tdentitas untuk pervsshaan, organizasi Fo
dll, Metode penetapan harga yang digunakan pada Kedai Digital adalah Penetapan Harga Biaya Plus (e
rricing method). Kedar Digital Padang menerapkan laba sebesar 60% dari tiap prodoknva. Seluran distribuos
pang digunakan adalah saluran distribusi nol tngkat dimana konsumen dapat langsung memesan produl

pang ditnginkan dengan datane ke J1 Ir. H Juands No. |8 Padang. Promaosi viang dilakukan adafah promost
penjuzlan dengan memberikan potongan harga pada konsumen, mensponsori beberapa acara, pemasaran
fangsung  dengan membentuk kerjasama dengan  beberapa  perusshaan dan internet marketing vang
murupakan salah satu bentuk pemasaran langsung denpan membuka website www. kedoidieital com. Promosi
1"il'lﬂ:."t ¥ty Ihtl.'ll.ll'lgan l'r'li’l“'_‘rﬂhik"ll yang dibemtuk denpan mengvisualisaikan pensahasnnya (pemakaian

IULna dLhEr ini telah dipertahankan di d d-:pzln sidang penguji dan pn_mhumhnnL dan dinwatakan loles pada
tanggal: 5 Februari 2010
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BARI

PENDAHULUAN

1.1 Latar Brelakang

Fempjuan  eknologi dan informasi sasc ini sangat  memuodahkan
masyarakat untuk memperoleh informasi dan memperluas jaringan vang bisa
dimanfastkan sebagai modal awal untuk membangun relasi. Kemajuan ind
memberikan dampek positil vang dapal memacu pertumbuban ekonomi,
Kemajuan i dimanfaaltkan para wirsusahawan muda yang  herperak  dan
mengembangkan usahanya dalam industri kreatif. Teknoelogi dan informasi bisa
dictah menjadi sumber motivasi untuk memulai suatu wuseha. Selain it jaringan
dan relasi juga dibutehkan dalam pengembangan usaha nantinva,

Perkembangan industri kreatit’ terus mengalami peningkatan, semakin
banvak wairausahawan baru vang muoncol dengan ide-ide kreatif’ mercka.
Keberanian dalam mendirikan usaha baru ini merpakan suat kemajuan vang
sangat didukung pemerintah, Karena kehadiran usaha bare diharapkan mampu
menverap enapa kecja.

kejelian dalam memanfaatkan peluang pasar, modal vang dimilki serta
keheranian dalam mengambil resiko dalam mendirikan sebuah usaha sangat
dibutuhkan. Strategi yang akon diterspkan dalam mendirikan dan pesgembangan
usshanya nantinya juga harus dipikirkan secara matang guna pengembangan
usahn kedepan,

Penerapan strategi siarketing pox vang digunakan sehelumnya harus
disesusikan dengsn pangsa pasar yang dituju sehingga anggaran vang digunakan

untek pencrapan saeketing weix dapat dietisienkan.



Bauran pemasaran atau sreekenime miv menumnot Kotler (2001 T adalah
seperangkat alat pemasaran taktis. produk, harga, promosi, distribusi vang
dipadukan untuk menghasilkan respon yang diinginkan pasar.

salah satu wirausaliawan vang mampu melihat potensi pesar yang ads
adalah Bapak Irfan Andariska pemilik Kedai Digital Padang vang beralamat di Il
le. 11 Juanda ne. 18 Padang. Dengan memantaatkan jaringan serta pengalamannyva
selama Kulish di Yopyakorta dan bekerje pada salah sam tempat cuci ccrak foto
digital di Kot Padeng, pemilik tertarik untuk membuka sebuah cabang Kedai
Digital di Kota Padang:

Dengan madal awal Rp. 75000000 pemilik menggunakan modal ini
untuk mengikuli kontrak kerjp dengan pemilik waralaha, trining 3 orang
karvawan {mengjer, desainer dan produksi) serta perclengkapan kios dan
pembelian bshan baku, Usaha vang didirikan pads 10 Okober 2008 memiliki
konsep personal merchandise ini mendesain, memproduksi dan memasarkan
sendiri produk vang ditewarkan, seperti mug dengan foto dan desain /il collor
vang bisa didessin langsung oleh koensumen sesual keinginan, 10 Card karty
identitas untuk perusahaan. organisasi EQ, poster pribadi  dll {comteh produk
dapat dilihat pada lampiran 3).

Setelah sate tabun berdini Kedai Digital Padang mampue meningkatkan
pendapatan perusahaan dengan meneraphkan kebijaksanaan pemasaran (marbeiing
mix). Berikut ini adalah tabel angks penjualan pada Kedai Digital Padang dari

Januari sampai Desember 20019
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Tabel 1.1
DATA PENJUALAN PADA KEDAI DIGITAL PADANG
JANUARI 5D DESEMBER 2004

BULAN | OMZET (Rp)

Januari 13.720.000
Februari L 15.3238.500
hlare i [9,870.200
April - 21089230
Mei 23.178.000

Juni | 23.700.330
Juli | 23.666.100
Agusius | Q00000
September | 28, | 20,800
Oktober | £.000.000
November 35,21 0.000
Desember 42130500
Tuatal 2049943580

Srmeber @ Kedat Digitad Pecdang: 2000

Pacda tabel tersebut dapat dilihat angks penjualan pada Kedai Digital
cenderung mengalami peningkalan pads tisp bulannya, pada bulan Januaed hingga
Juni angks penjualan terss mengalami peningkatan. sedangkan pada Juli hingga
bulan Oktober anpka penjualan berflukivasi dan cenderung mengalami penurunan
hal ini dikarenskan awal mulai wjian dan libor kuliab'sekolah  sehingga
mahasiswa’d dan anak sekelah vang merupakan pasar utama lebih fokues untuk
menghadapi ujian dan menghabiskan liburannya. Selain ilu bulan Agusios juga
bertepatan dengan bulan Ramadhan dimana sekolah-sekolah diliburkan dan pada
akhir September angka penjualan merosot tajam karena gempa vang melanda
Kota Padang.

Pada bulan berikutnva pendapatan pada Kedai Digital Padang mengalami

peninghatan  Korena  Kedai [agital  lehib o gencar melakukan promosi ke
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BAB Y

PENUTUP

KESIMPULAN

Berdasarkan  uraian  vang  telah  Penulis kemukaken pada  bab-bab

sehelumnya, maka pada bab ini Penulis dapat menarik kesimpulan dari penelitian

vang dilakukan pada Kedai Digital Padang,

il

Produk yang diproduksi di Kedai Digiwal adalsh mug dengan fore dan
desain full colfor vang bisa didesain lanpsung oleh konsemen sesuai
keinginan, 10 Card karta identitas unuk perusahaan, oreanisasi EO dl|
Bahan baku untuk prodokst didatangken lanpsung dari Yogvakaria, Hal
ini dilakukan untuk tetap menjaga mutu dan kualios preduk,

Metode penctapan harga vang dipunakan pada Kedai Digital adalah
Penetapan Herga Biaya Plus (plus pricing metfod), dimana harga jual
per unit ditentukan dengan menghitung jumlah sefuruh biaya per unit
ditambah jumlah tertentu untuk mendapatkan laba. Kedai Digital Padang
mencrapkan laba sebesar 60% dari tiap produknya.

Safuran distribusi yang digunakan adalah saluran disteibusi nal tingkat,
dimana produsen dan konsumen langsung melakukan transaksi jual beli
tanpa ada perantara alau agen,

Kedai Digital menggunakan beberapa alat promoesi vang diherapkan
mampu meningkatkan engka penjualan. Promosi vang dilukukan adalab
promosi penjualan dengan memberikan potongan barga pada konsumen,

menspensor beberapa acara, pemasaran langsung dengan membentuk
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