FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS ANDALAS

SKRIPSI

ANALISA PENGARUH STRATEGI POSOTIONING TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN COCA-COLA (Studi Pada Mahasiswa Fakultas
Ekonomi Reguler Mandiri Universitas Andalas)

Oleh :

ALDE TIO PUTRA
06 952 021

Mahasiswa Program Strata Satu (5-1) Jurusan Manajemen

Untuk Memenufii Sebahagian Dari Syarat-Syarat
GGuna Memperoleh Gelar Sarjana Efpnomi

PADANG
2010

1



Mo, Alwnni Universits | Alde Tio I*utru. No. Alumni Fakulias |
|

BIODATA

a).TempatTangeal Lahir: Padang / 26 April [98%  b)MNama Orang Tua:
Suhendri Harma, SE dan Rosniaty Rasyid c).Fakultas: Ekonomi  d)Jurisan:
Manajemen e)No. Bp 00852021  NTongeal Lules: 30 Agustus 2010
ghPrediket Lulus: Banest Memuaskan WLIPE 312 ihLama Studi 3 calien 11
bulan  jb Alamst Orang Tua: JL.Parak Gadang & No.10 Padang Timur, Padang,
Swenpira Bl

PENGARUH KOMUNIKAS| PEMASARAN TERPADU TERHADAP KUNJUNGAN
WISATAWAN DOMESTIK KE KOTA PADANG DI SUMATERA BARAT

SKRIFE! 5-1 Oleh Alde Tio Putra, Pembimbing Dr, Ratnl Prima Lita, SE, MM

ABSTRAK

Puriwisata adalah suaty industr baru yung saat ini sanggup menempatken dirinya menjadi salah
satu andalan penghasil devisa utwma suatu Negara. Keberhasilan pembangunan kepariwisatazn di
Indonesia sangat ditentukan oleh partisipasi akeif dar seluruh lapisan masyarakat dan ikur bertanggung
jawab serta mempunyai kesadaran yang togel untuk menjaga dan melestarikan wset-aset kepariwisataan
di Indenesia, Dalam mengeloks dunia wisatu harus ada konsep yang jelas, terarah dan terukur. Konsep
disini yaitu Komunikasi Pemaszran yang mana dilgjukan untuk menginformasikan, mengingatkan,
mempengaruhi sikap, kepercayaan, pengetahuan sertas memberikan citra yang baik. Derdasarkan hasil
| anulisa pada Bab V', apabila analisis digusakan secara parsial dapar disimpulkan bohwa; Advertising,
| Sales Promotion,dan Persanal Selling mempunyai pols hubungan yang positif dan signifikan terhadap
Kunjungan  wisatawan, ariinya semakin baik pengpunaun dan  penvampain  Adversising,  Safex
Promotion.dan Personal Selfing dapat meningkatkan kunjungan wisatawin, Sebaliknya apabila
dilakukan secara simultan variabel komunikasi pemusamun vang terdinl darl Promorion Aic marpa
emmnpentgarubi kunjungun wisatawan.
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BARI

PENDAHULUAN

L1 Latar belakang masalal

setiap hadan usaha vang bergerak dalam proses produksi barng dan joss
mameriukan akivilas pemasaran unok merebut pangsa pasar dan pelange: vimy
abinrdilivaninya, Dalaem usaha merebut panesa pasar ini setiap prodosen mencohs
menonjalkan prodokoya dori produk saingannvs dengan berbupeni cori. apakah
mctlul kebijakon harga, prodok. distribusi atau promosi. Uniok itu perosabn
wanih menerapkan stratepi pemasaran vang ekl agar mampu bectalon dalam
menghadapl persaingan vime semakin kuat.

Meski kondisi ekonomi belum terlalu pulih sejumlah schior usaba
et vang mempunyal Karakleristil padal modal dan padar karva jerus
bertahan bahkan teras mengalami pertumbuban pesitit,. Salah st sekior sl
vang, Lerus mengalami pertnmbuhan tersebon adalah industsi mineman nasional,
Pertitmbuban tersebut tereipla di tengah persaingan indust mirinsan il
semakin tajam,

Industr ninumin wersebut seearn signilikon wlth mampu memberban
kootribust pada pertumbuhan chonomi baik pada skala Tokgl Tt faesicul
terubnmna dalam menverap lenapa kerja, Kootribusi lain vang cukup besar adaluh
1 sexlor pajok.

Sebagai salult s perusahaan vang bergerak pada dusti menwemin

adalah T Coca-cals Amatil Indonesia (CCAD eabang Padang yang mwenghasithan




berbagal jenis minuman seperl : Uoca-cola, Sprite, Fanta, Ades (e mineraly, 1
Lk Frestea, Yang dimiati konsuren diseluruh Indonesia sampar Be duerah-
daerah khususnva di kot Padang,

Dengan bertambahnya juanlah mahasiswa di kota Padang dar ahun ke
tabn, maka mabasiswa depat dijadikan pangsa pasar bagi preduk manwman,
salah satu universitas vang mempunyat jumiab nuethasiswa yang banvak adalah
Llmrversitas Aandalas,

Perambahan  jumlah  Mahasiswe  Fakultas BEkonomi Rezuler Mandiri
Universitas Andalas dapat dilihat dan tabel berikut ini:

Tabel 1.1

Jumlah Mahasiswa Fulultas Ekonomi Reguler Manadiri
Universitus Andalas Periode 2005-2009

, e e o
: _ Anpkatan

| ."'t:.u .Iuru.~.u_n BT 3006 2007 _1_"_“& 5009 Jumlah

I [ Hemw Bk ecionn 25 44 ] 4B 45 207

|2 [ Manajemer: 0 T B4 2 37

| A | Akuntansi ok B o4 Ryl 3] 479

: Jumlzh 134 105 192 217 50 | USK
somber : Dekanat Fakoltas ERonomi

Idari abel  jumlah mabasiswa  Fakoultas Fhooomi Repuler Muamdin

Prodversites Andalas aliatas dapmt dilihm perkembangan jombih mabasisan cli
Fakoltas Fhonomi Regoler Mandin Universitas Andalis, Data i dapa mengadi
sebual gambaran teehadap sehiah peluang pangsa pasar minomam uniok kot
Paclanp, Pangsa pasar inn menciplakon sebuah kondise positf! dimana hendaknya
I'T CCAL sebaga salah sstw produsen produk minuman melalui berbaga macam

produk minumannya, kbususnya merk Coes-eola dapat memantostkan dan

micrehug pangss pasor lersehoet,



[ |

BAR V]

PENUTUP

Kesimpulan

Dart  hasil pengujian hipotesis vang  felah dilakukon maeka dopa

disimnpulkan sehagai beriko:

0,2

1.

Posittominge . vang  diuker dar atribul, manfaal, pengeunaan, . pemakoi.
pesainge, kategon prosduk dan barga mempengaruhi keputusan pembelion
coca eols pada mohasiswa Fakultas ckonomi repguler mandinn wiversites
andalas

Pasitioning berpengaruh terhadap keputusan pembelion voca cola pada
Mahasiswn Fakultas Fkonomi Regular Mandici Universias Andalas. Flal
i menpindikasikan babwa  Keputusan  pembelion coca cola poda
Mabasiswa  Fakaltas Fronomi Regular Mandini Universitns - Andalas
ditertukan oleh positioming vange dilerapkan pada coca coela bt
dimany jika semakin meningkat £ batk positiong maka semakin menmpkal

pula keputusan pembelian alou sebaliknya

lmplikasi Terbadap Perusahaan

Denpen melihat adanya pengaruh positioning vang stenifikan serhadap

Repuiusan pembelian maka o stralegi positioning harus terus dipakat diomona

perusahaan yang akon  datang harus memperiahankan serta meningkatkan

prosttiennng vong dimilikinga bink dan Atnbo, ManGot, Pengonsan | Pemaka,
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