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BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Dinamisasi dunia pemasaran terhadap perkembangan zaman dan pola hidup
manusia memang terus bersinergi. Banyak teori-teori dan steatepi vang dinsung dalam
konsep pemasaran terus menyesuaikan dengan kondisi yang ada, Oleh karena T
promosi sangat berperan penting dalam pemasaran untuk meningkatkan penjualan,
baik dari segi produk ataupun jasa,

Promosi adalah suatu usaha dan pemasar dalam menginformasikan dan
mempengaruhi orang atau pithak lain schingga tertarik untuk melakukan transaksi
atau perfukaran produk barmng atau jasa yang dipasarkannya,

Dalam permasaran ada bauran promosi yvang salah satunya adalah event atau
acara kbusus, Fvenr dirancang oleh perusahaan untuk menciptakan interaksi dengan
konsumen.

Event adalah svatu penampilan istimews, pertunjukan penampilan atau
peravasan yvang pasti direncanakan dan dibuat untuk menandai acara — acara khusus
atau dibuat untuk mencapai tujuan sosial, budaya atau tujuan bersama - sama (Allen,
2002 : 11).

Dengan promost  dhharapkan dapat memngkatkan nilai dar produk vang
ditawarkan, salah satu eontohnya adalah dibidang padwisata, Pelaksanaan evenl

tertentu disuatu daerab dapat memberi pengaruh pada pariwisata daerah tersebut




sehinggea promosi dosrah tersebut dapat terlaksana seiring denga disdakannya cvent
di daerab tersebut.

Promosi pariwisata juga penting dilakukan untuk memperkenalkan potensi
yang dimilikl oleh suatu daerah, Sehingga dengan adanya promosi ite dapat menarik
minat wisatawan uniek berkunjung. Keglatan promosi pariwisata inl hendaknya
dilakukan merata disetiap daerah, tak terkecuall Sumatera barat.

Sumatera Barat merupakan scbuah dacrah yvang memiliki keindahan alam
vang luar biasa dan merupakan anugerah Tuban vang tdak termlan harganya,
Keindahan alam tersebut disajikan dalam bentuk gunung-gunung vang tinggi, lembah
yang mampesona, lautan yang membentang luas, danau, air terjun dan kawasan hutan
vang semuanya sangat memanjakan mala,

Selain dianuperahi keindahan alam vang luar biasa, Sumatera Barat juga
dilengkapi dengan kebudavaan dan berbagal tradisi yang sangat unik. Kebudavaan
vang berharga tersebut dirangkum dalam kebudavaan minangkabau, dimana tradisi
kebudavaan yang khas tersebut masih melekat dalam  kehidupan  masvaraka
minangkabaw. Kebudayaan minangkaban tersebut tidak terlepas dari warisan budaya
musa lampau yang peninggalan sejarahnya masih dapat kita jumpai di berbagai
dokumentasi.

Sumatera Barat juaga memiliki pemingealan sejarabh dan kersjaan @aman
dahulu dan bekas penjajahan Belanda. Peningealan sejarab ini dapat kita jumpai di
berbagai tempat di Sumatera Barat.

Semua hal diatas merupakan suatu potensi yvang sanegat berharza bap scktor

pariwisata Sumatera Barat, Scklor pariwisata ini merupakan seklor  yang sangal




BAB VY
PENUTUP
5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian setelah diolah dengan menggunakan alat analisis
vang dipunakan dapat disimpulkan sebagai berikut:

1. Promesi pariwisata Sumaters Barat dilihat dan iklon (X1 hubungan
masyarakat atau pemberitahuan (X2), evend (X3} mempunyai pengaruh yang
signifikan terhadap Image (¥} Sumatera Barat sebagai dacrah tujuan wisata
melalui event Tour de Sinpkarak 2010 sccara parsial dan simulian atau
hersama-sama.

2. 1 1% dan variasi variabel dependent Image (¥ Sumatera Barat scbhagar Daerah
Tujuan Wisata Melalui Event Tour De Singkarak 2010 yang dapa dijelaskan
aleh varigbel independent marketing event yang dilihat dari fklan XS,
hubiungan  masvarakal ataw pemberitahugn (X32), evenr (X3) sedangkan
sisapya sebesar 0.890 atau 89% dijelaskan oleh Yariabel-variabel lain yang

tidak diteliti dalam penelitian ini.

rd
'

Pada penclitian ini ternyata variabel evenr (X3 yang merupakan variabel yang
paling dominan / besar pengarvhnys terhadap fmage (Y), kemudian
| selanjutnva dipengaruhi oleh iklen (Xp dan wang terkahir dipengaruhi
| hubungan masvarakal ataw pestberitaliwan (X3, dimana untuk menentukan
mana vang paling dominan dilihat dari nilai koefisien regresi vang dimiliki

masing-masing variabel.
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