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Abstrak

Penelitian Ini Bertujuan Uintuk Mengidentifikasikan Pengaruh klun Televis Terhadap Kesadaran
Merek Ford Ranger Berdasarkan Persepsi Pemirza Televisi Cable i Kota Padang Iklan Merupakan Salzh
Satu Bentuk Khusus Komunikasi Untuk Memenuhi Fuogsl Penasaran. Iklan Adalah Salab Saco adas
Promasi Yang Bertwjuan Unok Menyvampaikan Berita Atan Pessin Yame Ditujukan Pada Konsumen
Melalui Media Komunikasi Baik Media Cetak Ataupun Media Elektonik Salah Satu Iklan Yang Dinilai
I Besar Pangaruhnya Terhadap Konsumen Adalah [lan Melalui Televisi, Dimensi Iklan Televisi Tersebut
Antara Lein Daya Tarik Pesan, Latar Tklan, Musik, Slogan, Piciare { Gambar), Codowrs (Ronsep Warna)
Hasil Penelitian Menunjukkan Bahwa Dimensi Iklan Televisi tersebal Secarn Bersama-Sama Berpengurub
Terhadap Kesadaran Merek Ford Ranger Secara Signifikan, Artinya Dengan Adanva Tklan Televia Akan
Ferpengaruh Terhadap Kesadaran Merck Ford Ranger Rerdasarkan Tersepsi Pemirsa Televisi Cable D

Kotz Padang.
Untuk Membentuk Besadaran Merck Ford Ranger, Hendzkova Pervsalpan Bemusals Memunculkian
Sccara Maksimal Dalam Scgala Dimenst Iklan Mefalui Televisi Dalam Setiap Tklan Produkoyva, Tems
membuat iklan vang kreatit dan masuk akal agar iklan dapat diterima pemirsa felevizi | I Samping I
Perusahaan Harus Mampu Membuktikan Kualitas Produknya Akan Sama Dengan [klan Yang Telah
Diitampilkan Perusahan Kepada Konsumen Melalui Televisi, Sebingan Akan Membentuk Kesadaran Merek
| Terhadap Ford Ranger.
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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Pada era globalisasi sekarang int perekonomion semakin . meningkat
perkembangannya dengan hertombalnya jumlah industsi vimg bertujuan uniuk
memenuhi kebutuhan setiap kensumen, bark dalam bentuk bharang maupun jasa.
Akshatnya tingkat persaingan dalam berbagai bidang semakin meningkat. Salal
satunya adalah persaingan dalam bisnis pejualan mobil baru, Semakin hanyak
penjual mobil bara yang hadic menawarkan berbagal macam keungeulan vang
cdimilikinya untux morcbut pangsa pasar yang cukup besar di Indonesia seperti
Ford, Honda, Tovoetn, Mitsubishe, Isuzu dan lain-lain.

Dalam kondesi pasar kompetinf, periklanan adalah kenei sukses. Terlebils
dengan kondisi sckarang. pemasar merupakin pertempuran persepsi konsumen
i tidak logi sekedar pertempuran produk. Periklanan merepakan salah satu
bentuk Ehusus komunikasi untuk memenuld fimgsi pemasaran. Untuk dapat
menjalankan fungs: pemasiran, maks apa yang haros dilakukon dalam kegiatan
periklanan tentu barus lebah dart sekedor memberikan informasi kepada khalavak.
Periklanan harus mampu membujuk khalavak ramai agar berperilaku sedemikian
rupa sesual dengan strategl pemasaran perusahaan untuk mencetak penjualan dan
keuntungan,

[klan dapat dilakukan melalui mass media haik media cetak mavpun media

elekironik, Salab satu iklan vang dimlai besar pengoruhoya terhadap konsumen




adalah iklen melalui televisi, karena melalu: televisi pembeli mendapat sambaran
yang jelas mengenai produk yang ditowarkan dengan tupuan guna menarik
perhation konswmen, Walaupun bigya vang dikelunrkon wntuk iklan di relevisi
sangat besar namun pengaruhnya ferhadap produk sangat besar. Pentingnyva
bertklan di televisi sangat erat hubungannya dengan pembentukan Kesadarom
merek terhadap calon pembel, sklan vang disukai oleh pemissa dibarapkan akan
dapat membentuk kesadaran merek suatu produk.

Ketka timgkal persaingan di pasar sudab semakin ketat, merck menjadi
sangal penting dalam strategi pemasaran, Scbhuah merek vang terkenzl dan
terpercava merupakan asset vang tak ternilai, Merek mempenyvar beberapa peran
tag perusahoan yang  memasarkanoya. Merek  wvimg baik harus  mampu
mevakinkan konswmen akan manfiaal dan kualitas produk. Merek juga mempunyai
peran strategls yang penting dengin menjadi pembeda antara produk vang
ditawarkan dengan merek  sangannya. Kesoduran  merek yang  kum
memunghinkan perusihaan meraih kepercayaan langsuny dard konsumen di pasar

Salah satu perusshoan penjualan mobil di Indonesia sdalah Ford. Ford
memiliki beshagai pilihen produk seperti Ford Ranger, Ford Escape, Ford Everes,
Ford Focus.

Ford Ranger banvak saat it digunakan oleh konsumen. Ford Ranger
mertpakan kendaraan vang handal  yang bisa digunakan discpala medan. Dalam
perkermbongannya, Ford terus melakukan imevasi rechadap produknya, Inovast it

clirmualad dlor interiar hingga ckstenomva
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PENUTUP

5.1 kesimpulan

Berdasarkan wraian vano telah nenulis sampatkan pada pembabasan bab-
- e i E

hab sebelumnya, maka didapat kesimpulan sebagai bertkut:

1. Iklan meropakan salah salah saba asset vanp songat penting yang dimiliki

b

oleh perusahaan dalom memasackan produknya . Thlan memiliki dova tarik
tertenty bagi pelangoan vang terdinn daer; dava tarik pesan, latar iklan,
musik slogan, pictwre | gambar), ealaies (konsep warna).

Faktor-faktor vang mempengoruhi drand awareness yang paling utama
adalah brand recopnifion {pencenalan merek), brand recadl (pengingatan
kembali terhadap mevek), Pop of Mind dan Dnavre of Brand.

Penelition i dilakukan dengan cara survey melalui penyebaran kuesioner
untuk mengetahul pendapat pemirsa tefevist cable vane berada di kota
Fadang mengenm pengaruh iklan televis terhadap kesmiaran merek Fond
Ranger.

Palihat dar: nilai kovelasi yvang diperoleh melzlul pergram SPSS 13,00
karelasi fakior independent (daya tartk pesan. latar belakang iklan. music,
slogan. gambar dan wamna) terhadap vanahe] depandent {kesadaran merek)
lemah. Akan tetspi, bermilar pesith vang menunjukkan bahwa semakin bk
daya tark pesan, latar aklan, muesic,  slogap,  gambar dan warna

diprediksikan kesadaram merek cenderung menmpkat! membmk.
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