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lklun merepakan salah sate dari variabel kepfatan promosi vang senng dilekukan oleh perusahaan
atau individu vang ditujukon untuk mencapai pazar. Penbklanan merupakan salah st strateg prrisibizin
umtud. menghadapi perssingan dan meraib keuntungan, serfa untuk membentuk g konswnen akan
produk yang ditawarkan. Dalam penelitan il akan menggunakan samna iklan dalam mempengaruhi
pembieliun sepeda motor merek Yamaha di kota Padang.

Hasil penelitian memenjukan bahwan secars simultan diperoleh kasil voime ads pengared vang
signifikon antara ikian terhadap keputusan membeli sepeda motor merek Yamaha pads tahun 2005-2009 di
kotn Padeng. Bila dilihat koefisien determinasi (r )y dipernleh 53,19 vang arinnva 33.1% varinbel ikl (
kelengkapan informasi, dumai iklan, frekuensi tayang, vasiasi iklan dan figure) mempengaruhl keputusan
konsumen untuk membeli sepeda motor Yamabie, Mamun bila dilihat secarn simultan diperoleh hasil bahwa
dari lima varebel ikian diatus fernyata variabel durasi iklan tidak berpengarub signifikan terhadap
keputusan konsumen dalam membeli sepeda motor Y amahe.
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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Waszlah

Spramg  transpenast ataw Yang hinsa discbut kendamaan  sangal ditmtuhkan dalam

—enzantisipis mobilitas mansia ying s meningkat setiap harimya, kierens kendarzan dapat

Fadikan sghamai sarana pendukung dalam menjalankan aktifitas atau poker)aan sehari-han

vang memiliki jarak tempui vang cubug jauh, Diglam hal ni sepeda motor dapat dijudikan

whagai pilihan ranspodtasi vang cepal.

gi kemacetan daerah perkotzan, jugs

Kendaraan rode dea ini selain linceh mengarun

— iliki faktor ekopomis yang tnggi, Sepodi MELGr MANED mengurangi biaya buahan hakar,
.ihan mahilitassva linggd dan jehih copan ke lempat tujuan. Selain i, mencari parkic di

| ermpat keramaian dan jalan utama pun tebih mudal,

I
Tidak heran kalaw sepeda motor kini menjadi pilihan hampir semua lupisan masyarakat.

| Bukan aja kalangan pelajar, mahasiswa atan pekerja kelas menengals, namun kaum eksckutif

—en menvukal moter sehagai alal transportasi,

I
| lingginva minat KOnsUmEn serhadap pemakaian sepeda motar membuat para pelako pasar
mereka, Memun, semakin banyaknya

e melakukan inovasi terhadap produk scpeda malar

shiwa swaty masalab enentu hui suatu

e sahaan yang bergerak dibidang terschur akan mes

- —oahaan seperti masalah perssingan.

Sampai saat ini ada lima merek utwma vang mengisl pasas sepeda motor yang Bergabung

am AISD {Ascsiasi Industri Sepeda Motor Indonesia),

1 dominan pada kenyataannyi yaitu,

terszma Ok yaitu Honda, Y amaka,

ki Yowasaki dan Vespe. Namun lamya tiga pemail

11onda Yamaha dan Syruki.




Dialam mevebut pasar para produsen mencaoha menonjolkan produknyva dari produk
saingannya di pasar dengan berbagad care. baik melalui kebijakan barga, produk, distribusi atay
promesi serta berbagai kebijaken lainnya yang ditsjukan agar penwahaan dapar terss bertahin
di pasiar.

engan  bermuncolannya  beragam  produk vang  ditawarkan  tersedis di peisar
mengakibathas konsumen semakin mempunvai hanyak pilikan untub membeli produk vang
dimginkan dan membuat konsumen semakin selekiif delam memilih produk vang dibeli. Satah
Ratl eirn perusciioan untuk meningkathan merket sharenva adalah dengan melzkukan HED TS
melalui ikl

Menrut Nickel (2002:245% Periklanan adalah kemunikast non individe, dengan sciumlah
hiaya, melalni berbagai media vang dilakukan oleh perusalaan, lembaga non faba. sera
mdividu-individ. Salah satu strategt vang dikembangkan peresahasn untuk menciptzkan
keunggulan dalam bidang promosi adalab pemilihan media vang tepat untek memperkenalkan
merck produk yang akan dipromosikan, Uniuk memaserkan, Yamaha melakakan akiifias
promosi vang paling gencar pada media elekironik, vaitn TV dan media cetak,

Yarmaha adalab perusahaan vang bergerak di bidang aioreell vang berkaliber dunia vasg
sermmatkan pasar otomotif &i Indenesia,  Namun walae begitu yamala dalam memasarkan
sroduk ind bukan berarti fanpa pesaing. kahkan persaingan yang terjadi sangatlah ketat, Tentu
=212 hal vang demikian bukanfah tugas vang ringan bagi Yamaha dalam memasarkan produk
wereha. Persepsi konsumen tentang sebual produk takkan mungkin sama maks ini adalah
setuzh tugas bagi sebush perusahaan advertising vang diberi tanggung jawah oleh perusahaan
ok membuar iklan sedemikisn rapa sehingga aksn tercapai maksud dan tujuwan  dari
seriabaan dalam membuat iklan. i

foor padang merupakan salah satu pasar potensial yvang menguniungkan bagi perusahann
wena jumiah penduduknya meningkat setizp tahunnya vang secara tidak langsung berpengaruh
=adap pempualan sepeda motws. Berikut dapat dilikat peningkatan jumah penduduk Kota

Futeme selama limg takwn terakbir
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PENUTLP

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan yang telab dikemukakan

dalam bab empat (4) maka dapat diambil beberapa kesimpulan sebagai berikut:

|, Terdapat hubungan vang positif antara variable independen dan variable
dependen vaitu hubungan antara variable kelengkapan informasi. durasi
iklan, frekuensi tayvang, wvarasi iklan, dan figpur denpan  keputusan
pembelian.

2. Berdasarkan pengujian hipolesis secara simultan dengan menggunakan uji £
dapat dilihat bahwa kelengkapan informasi, duras: iklan, frekuenst tayang,
variasi iklan, dan figure sccara bersama-sama berpengaruh signilikan
terhadap keputusan pembelian. Kelima  variabel independen  tersebur
memberikan nilai adjusted R* schesar 0.531 Hasil tersebut menunjukkan
bhahwa hanva 33,1% dari variasi keputusan pembelian yang dapat dijelaskan
oleh kelengkapan informasi, durasi iklan, frekuensi tayang, vadasi iklan,
dan figure, Scdangkan sisanya 46,9% dijelaskan oleh variable lainnya.

1. Ddari lima varable independen vang ditelii hanva tiga varabel wvang
mempunyai pengarul signilikan secara parsial terhadap vanable dependen

dengan. Hﬁﬂiahi]il:m gebesar 0000 (<0003} vaitn vanabel kelengkapan
'\.\‘

.

informasi., .« ensi tavang dan  figur. Scdangkan  berdasarkan hasil

-ariabel durasi iklan dan variasi iklan tidak berpengaruh

Lo

pengujian regres

i

secara signifiks - rhadap keputusan pembelian.
At
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v
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