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ABETRAK

Menelisian ini berujuen untuk mepgidentilkasikan pengarel Positoning terhadap Keputusan
Pembelian Fresica Green pede Mahosiswa Fakulias Ekonomi Program Ekstensi {51 Universitas Andalas
Padang. Positioning meropakan salah sate lemen teepenting dalam sehuah konsep pemaszran. Positioning
aedulah identitas suate produk vang membedakas dengan produk lain melalui aribue produk, harga, kualitas
produt, benefit. Hasil penclition menunjukkan balvwa variabel atribat produk, harga, kualitas, dan benefit
segar bersama-sama berpenaaruh terhadap keputosan pembelinn Frestea Green pada muhasiswa Fakuollas
Ekonomi Progeam Ekatensi Universitus Andalas Padong retapi tidak sccara signifikan. Artinyn dengan
pdunvi variabel tersehut tidak terlalo berpengareh terhadap Beputusan pembelian Frestea Green: pado
mahasiswa Fakulias Ekonemi Program Ekstenst Universitas Andalas Padang..
Untuk meningkatkan pentbelian, hendaknyvi perusabaan berusalia terus menguatkan posidoningnya demi
meningkatkan dayva saing dan penjualannya terhadap kompetitor vang sudzh mengoasai pasar sejak lama
barik diari areibur produk, barga, kualits, dan berefinva, [0 samping it perusahann harus meningkatkan
keluncaran distibusi Frestea Green sehingaa konsemen mundah untick memperolch dan mendapatkan.
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BARI

PENDAHULUAN

I.1. Latar Belakang Masalah

Setiap hidang usaha vang berperak dalam proses produks barang dan jasa,
memerlukan aktivitas pemasaran untuk mercbut panpsa pasar dan pelanggan vang akan
dilayanimya, Dalam usaha merebul pasar iy, setiap produsen mencobis menangolkan
produknva dan produk saingannya dengan berbagal cara, apakah melaln kebyakan
harga, produk, distibusi atau promosi. Untuk it perusahaan wajib menerapkan stratcg
pemasaran vang efektif agar mampu bertaban dalam menghadapr perssingan yang
semakin sehat.

Mesk: kondisi ckonomi masth befum terlalu pulib, sejumlah sektor usaha
terutami yang memiliki kacakteristik padat modal dan padat karva terus bertahan bahkan
terus mengalami pertumbuhan positf Salah satu sektor usaha vang terus mengalam
pertumbuhan tersebut adalah industr minuman nasional. Pertumbuhan tersebut wereipta di
tengah persaingan mdustn mimuman yang semakin lajam.

Dalam kondisi semakin meningkatnva persaingan antars produk-produk segenis,
maka perusahaan yang satu dengan vang laim saling merebutkan konsumen. Perusahaan
yang mampu mempertahanican pelangganlah vang akan sukses dalam persaigan. Setiap

perusahaan  berusaba  memahami prilako konsumen  pada pasar sasaran untuk

kelangsungan hidup perusahaan tersebul,




Prilaku konsumen vang ada tersebut akan mempengaruhi cars konsuman dalam
melibat atay memandang scbuah produk. Konsumen dalam memilib suatu merck produk
akan melalul tahap percobaan terlebih dahulu, pada tabap ini seringkab konsumen akan
mencoba berbagan merck vang berbeda. Tika dirasakan bahwa merek lersebul cocok dan
memenuhl apa yang drharapkandan produk sejenis maka konsumen akan terus mencar
merek tersebut,

Dalam usaha memenangkan persaingan perosshaan harus mempunyal strateg
pemasaran untuk produknva, yaiu lanpksh pertama adalah segmentas pasar, vakni
mengidentilikasi dan membentuk kelompok  pembeli vang  terpisah-pisab yvang
membutuhkan produk dan atau bauran pemasaran sendimi. Lanpkah kedua adalah
penentuan pasar sasaran yaitu lindakan memibh sato atau lebih segmen pasar untuk
dimasukr  maupun  dilavani  Langkah  ketipa  adalah  positiosing  vaiue  todakan
membangun dan mengkomunikasikan manfast produk yang istimewa dan produk di
dalam pasar,

Strategl posdtiomng merupakan strategt vang berusaha menciptakan differensias
vang unk dalam benak pelanggan sasaran, sehingea terbentuk citra (emaee) merck atau
produk yang lebih unggul dibandingkan merekiproduk  pesaing.  Pesiiomine yang
dibutubkan suatu produk sdslah apabila produk mampu memenuhs Eeinginan dan
kebutuhan konsumen,

Industel minuman lersebul secara sipmifikan terbuky telah mampy memberikan
kontribust pada pertumbuhan ekonomi beik skala lokal maupun nesienal, wrotema dalam
menyerap enaga kera Kontribuss Jain yang cukup besar adalah di sekior pajak

Begitupun secara sektoral, industri om mampo mendorong  twmboh- Kembangnya




BAB VI

FENUTUP

0.1 Kesimpulan

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan terhadap Konsumen mabasiswa

Fakultas Ekonomi Program Ekstensi Universitas Andalas Padanp, terdapat heberapa

kesimpulan yang diperalch, yaitu ;

1

Positioning merupakan salah satu elemen terpenting dalam  sehush konsep
pemasaran. Posiloning adalah dentitas suaty produk vang membedakan dengan
praduk Tain melalui atribut produk, harga, kualitas prodduk, benefn.

Variabel atribut produk berpenparuh sipmifikan terhadap keputusan pembelian
Frestea Green pada mahasiswa Fakultas Ekonomi Program Ekstensi Universitas
Andalas Padang, artinva stribu produk berupa kemasan, aroma dan rasq daprat
menarik konsumen untuk membell produk Frestea Green,

Vanabel harpa berpengarub signitikan terhadap Keputusan pembelian Frestea
Green pada mahasiswa Fakultas Ekonom Program Ekstensi Universitas Andalas
Padang, artinya dengan harpa vang lerjangkau dapal menarik konsumen untuk
membeh produk Fresies Green

Variabe! kualitas terhadap keputusan pembelian Frestea Green pada mahasizwa
Fakultas Ekonomi Program Ekstensi Universitas Andalas Padang menghas: kan
milai negatif. Hal ini mungkin karena responden adalah mahosisw vanp tidak
terlaly memperhatikan  kualitas. produk asalkan dapat memenubi kebutuhan
dengan harga regangkau. Selain it apabila Kualitas dinaikkan maka akan

mempengrubn pula terhadap kenaikan hanga,
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