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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk: (I)mengetahui apakah ada pengaruh iklan televisi terhadap
kesadaran merek sepeda motor Honda Vario (2) mengetahui seberapa besar pengaruh  iklan  televisi
terhadap kesadaran merek sepeda motor Honda Vario. Adapun sampel yang digunakan dalam penelitian
mi adalah mahasiswa S1 reguler Fakultas Ekonomi Universitas Andalas, dan teknik pengambilan sampel
vang digunakan adalah metode Purposive Sampling. Pada penelitian ini terdapat delapan variabel
mdependen, yaitu video, audio, taleni, props, setiing, lighting, graphic, pacing dan satu variabel dependen,
vaitu kesadaran merek.

Adapun hipotesis yang digunakan adalah elemen —elemen iklan televisi yaitu video, audio, ralent,
props, setting, lighting, graphic, dan pacing berpengaruh dalam membangun kesadaran merek. Teknik
analisis data menggunakan metode regresi linear berganda dengan bantuan program SPSS 16.0, yang
terlebih dahulu dilakukan uji normalitas dan uji asumsi klasik. Pengujian ini dilakukan untuk mengetahui
kondisi data apakah data terdistribusi normal atau tidak. Dari hasil uji normalitas dan uji asumsi klasik
diketahui bahwa data yang diperoleh berdistribusi normal, schingga bisa di olah menggunakan analisis
regresi linear berganda. Berdasarkan uji regresi linear berganda disimpulkan bahwa terdapat pengaruh
clemen video, audio, talent, props, setting, lighting, graphic. dan pacing secara bersama terhadap
kesadaran merek.

Kata Kunci : lklan Televisi, Kesadaran Merek (Brand Awareness)
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BABI

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Pertumbuhan ekonomi Indonesia yang semakin membaik mendorong
tumbulnya laju persaingan di dalam duma usaha. Hal ini dapat kita lihat dengan
semakin banvaknya perusahaan yvang menghasilkan barang maupun jasa. vang
menvebabkan persaingan dalam dunia usaha semakin ketat. Semakin tingginva
tingkat persaingan di bisnis lokal maupun global memaksa perusahaan untuk
mencapal  keunggulan  kompetitift  (competitive  advantage) agar  mampu
memenangkan persaingan. Seiring perkembangan tersebut masyarakat dihadapkan
pada berbagai pilihan dalam mengkonsumsi kebutuhannya.

Untuk  memunculkan  minat dan  keinginan terhadap produk serta
menvajikan alasan persuasif vang mendukung merek merupakan peran penting
iklan. Secara sederhana iklan dapat didefenisikan sebagai pesan yang menawarkan
suatu produk yang ditujukan kepada masvarakat lewat suatu media. Melalui iklan.
perusahaan dapat leluasa menuvangkan ide — ide kreatif dan inovaul untuk
mengkomunikasikan informasi mengenai produk mereka. Tklan berperan penting
untuk memperkenalkan, meyakinkan dan membangkitkan kesadaran atas suatu
merek di benak konsumen.

Periklanan adalah salah 5:11u bentuk khusus komunikasi untuk memenuhi

fungsi pemasaran, Menurut Rewaoldt, dkk (2005:12) iklan meliputi setiap bentuk

vang dibavar dari presentasi non-personal dan promosi dan gagasan, barang-




barang, atau jasa-jasa olch suatu sponsor yang diketahui. Tklan vang disenangi
konsumen terlihat menciptakan sikap merek yang positif’ dan keinginan untuk
membeli vang lebih ketimbang iklan vang tidak mereka sukai. Periklanan
merupakan salah satu bentuk promosi yang paling dikenal. karena dava
jangkaunya yang luas. Menurut Peter &olson (2000) dalam Hapsari (2008) iklan
vang disenangi konsumen terlihat menciptakan sikap merek vang positif dan
keinginan untuk membeli yang lebih dibandingkan iklan yang tidak mereka sukai.

Periklanan tidak hanva sekedar memberikan informasi. tetapi harus
mampu membujuk khalavak ramai agar berperilaku sedemkian rupa sesuai dengan
strategi pemasaran perusahaan untuk menghasilkan penjualan dan keuntungan.
Periklanan harus dapat mengarahkan konsumen untuk membeli produk vang
ditawarkan, Secara umum dapat dikatakan bahwa tujuan periklanan adalah untuk
meningkatkan penjualan vang menguntungkan (Swastha, 1994:252).

[klan dapat dilakukan melalui media masa baik media cetak maupun
media elektronik. Salah satu iklan yang dinilai besar pengaruhnya terhadap
konsumen adalah iklan melalui televisi, kerena melalui televisi calon pembeli
mendapatkan gambaran vang jelas mengenal produk. Oleh sebab itu, dewasa ini
semakin banyak perusahaan yang berlomba-lomba membuat dan memasang iklan
sebaik-baiknya dan berusaha mengemasnya  secantik mungkin  agar para
kKonsumen tertarik terhadap produk vang ditawarkan.

Dalam pemasaran peranan merek produk juga sangat berperan penting.
karena merek merupakan simbol dari sebuah produk yang dipasarkan, Bahkan
dalam suatu perusahaan terdapat berbagai macam merek vang berbeda-beda.

Sebuah merek terkenal dan terpercaya merupakan aset vang tak ternilai. Merek
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PENUTLUP

Berdasarkan hasil dari pembahasan tentang pengaruh iklan terhadap
kesadaran merek pada bab sebelumnya, maka berikut ini penulis mencoba
menarik beberapa kesimpulan, keterbatasan dan saran yang mungkin diperlukan
terhadap hasil pengolahan variabel-variabel yang diteliti,

5.1 Kesimpulan
|. Penelitian ini dilakukan dengan melakukan studi ke lapangan. yakni dengan
menyebarkan kuesioner kepada 100 responden. Yang menjadi responden
dalam penelitian ini adalah mahasiswa S reguler Fakultas Ekonomi
Universitas Andalas. Tujuan akhir dari penelitian ini adalah untuk melihat
ada tidaknya pengaruh elemen-elemen iklan televisi terhadap kesadaran

merek (hrand awareness).

b

Umumnya responden setuju dengan elemen-elemen iklan, dan responden

mempunyai tanggapan positif terhadap kesadaran merek (hrand awareness).

Lad

Dari hasil analisis regresi, maka hasil vang didapat., varabel iklan vang
meliputi video, talent, audio. props. setting dan pacing mempengaruhi
kesadaran merek, Dan variabel iklan televisi yang lainnya vaitu variabel
lighting dan graphic ditemukan tidak berpengaruh terhadap kesadaran

merek.

4. Penelitian ini mempunyai koefisien determinasi yang disesuaitkan (adjusted

RY) sebesar 0.675 vang berarti bahwa schesar 67.5% kesadaran merek
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