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Abhstrak

Dalam skripsi im omembabas tentang pengaroh motivasi dan persepsi [-'.u::-nsunmnl
terhadap pengambilan keputusan pembelion Rokok Lucky Strike yvang difaksanakan pada
bulan April 2009 sampai Oktober 2009 dengan mang hngkup kota Padeng. Dimana (juan
penelitian ini adalaly unk mengetahui pengaruh yang signifikan sccara bersama — sama
imofivast dan persepsi) lechadap keputusan pembelian Rokok Lucky Smike. Penclinan imi
mengpunakan metode  analisa kualivtatif dan koantitatif, dimana data vang  didapar
dibandingkan antara kondist yang nvala dengen kondisi vanp ideal dengan mengeunakan
literstur — literatur yang ada. Untuk metede kuanfitatif, dats yang didapat berupa angka yvang
diolah ke dalam formula statisnk. Dari penchitian ini dapar disimpulkan bahwa adanya
pengaruh vang signilkan antara variabel motivasi dan persepsi ferhadap pengambilan
keputusan pembelian Rokok Lucky Strike. Dimana variabel motivasi vang paling sigaifikan
pengarnhnya, vaiu sehesar 6361 plau 63, 61%,
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BABI

PENDAHULTIAMN

1.1. Latar Belakang

Persaingan dalam dunia wsaha belakang ini sangallah ketat seiring dengan
semakin meningkat dan berkembangnya dunia industri. Dengan bertambahnya
jumlah induseri vang bertujuan untuk memenuhi kebutuhan setiap konsumen. baik
dulam bentuk barang mavpun jasa. Pemerintah mempunyal peranan vang sangat
efektil dalam melaksanakan pembangunan ekonomi, yaknmi bertekat untuk
mendorong dan memajukan  industrialisasi. Mereka yakin akan dapat menaikkan
taral hidup rakyatnya,

Salah satu sub sektor industri yang mengalami perkembangan vang cukup
tinpgd adalah indwstri rokok., Perkembangan industri rokok memperlihathan
pertumbuhan yarg pesal sekoli, baik dars segi jumlah produk yang dihasilkan
maupun dari jumlah produsennya. Hal ini dapat diketahui dengan munculnya
berbagai produsen rokok, seperti Gudang Garam. Djarum. Sampoerna, British
American Tobacco (BAT ), Philip Morris dan lzin sebagainya,

PT. British American Tobacce (BAT) adalah salah salu produsen rokok
vang menghasilkan berbagai jemis rokok seperti @ Lucky Strike, Commandor,
Dunhill, Ardath, dan Kanszs, Lucky Strike merupakan  salah satu produk
unggulan dari I British American Tobaceo (BAT) vang cukup diminati oleh
masvarakat di Kota Padang.

Berdasarkan pengamatan penulis, kota Padang dapat dijadikan salah sat

peluang pasar yang cukup besar bagi produk rokok ini dimana penduduk vang ada




di kota Padang ini terus mengalami perkembangan dari tahun ke tahun, Secam
umum penduduk yang paling potensial terhadap pembelian produk rokok ini
adalah berumur antara 20 — 44 tahun. Kriteria ini ditetapkan karena dengan
anggapan bahwa penduduk pada wsia tersebut tergolong pada pendoduk wsia
praduktif, Selain itu berdasarkan yang disampaikan oleh bagian pemasaran PT.
British American Tobacco (BAT) ini bahwa segmentasi dari rokok Lucky Strike
ini adalah para kaum muda yang produktif.

Untuk memperkirakan bagaimena potensi penjualan rokok Locky Strke di
kota Padang dapat kita lihat pada tabel perkembangan jumlah pendoduk usia 20 -
44 tahun di bawsh ini

Tabel 1.1.

Perkembangan Jumlah Penduduk Laki-Taki Usia 20 — 44 Tahun
i Kota Padang{Orang)

Perkembangan

Takhun Jumlah
[H=)* Persentase {54

2004 158358 ~ B
005 140868 [ - 17490 11.04
2006 ‘ 162.015 T+ Z1.147 | 1501
2007 | 148485 - 13870 | .36
2008 | 167420 | + 16.935 11.40

Kussber Bivo Padar Savsik

® Banvaknva pertambahan atau penurustan jurnlab pendeduk dari tahun ke tohun,

Pada tabel 1.1 dapat kita lihat hahwa pada tshun 2005 terjadi penuminan

jumlah penduduk laki — laki usiz 20 — 44 sebanyak 11.04 % yaitu sebanyak

1 7.490 orang dari tahun Eﬂ:bulumn}'u vaitu tahun 2004, kemudian terfadi kenaikan
pada tahun 2004 sebanyak 15.01 % yakni schanyak 21.147 orang dari tahun 2001

kemudian terjadi penurunan lagi pada tahun 2007 schanvak ¥.56 % wvaitu
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KESIMPULAN DAN SARAN

Kesimpuolan

Berdasarkan hosil dan pembahasan vang telah dilakukan pada bab terdahulu,

maka dapat disimpulkan sebagai berikut

1

1ed

Berdasarkan perhitungan nilar koefisien determinasi adalah sebesar 0,358, hal
ini disimpulkan bahwa pengaruh antarn Motivasi dan Persepsi Konsumen
terhadap Keputusan Membeli Konsumen terhadap rokok Lucky Strike di Kota
Padang adalah sebesar 35 8%, Sedangkan 64,2% lainnva dipengaruhi oleh
faktor lain seperti brand loyalty, kemasan, karakteristik individu dan lain
schagainya.

Berdasarkan hasil analisa di stas, spabila analisis dilakukan desgan uji T
untuk melihat pengaruh dari masing-masing variabel maka dapat diperaleh,
variable morivasifX!) memiliki pengarub yang signifikan terhadap keputusan
pembelian  artinya semakin baik variabel motivasidX!) akan semakin tinggi
tingkat keputusan pembelian Lucky Strike. Sedangkan variabel persepsicX2)
memiliki pengareh tetapi tidak signitikan terhadap keputusan pembelian.
Melalut uji ANOVA ataw ujl F didapat nilai F hitung sebesar 27.001 denpan
tingkat signitikansi 0,000, Arti hasil uji F ini menunjukkan bahwa nilai
tersebut jaub lebib kecil dibandingkan dengan 0,05, Dengan demikian dapat
disimpulkan bahwa metvas! dan persepyi secara simultan dan bersama-sama

mampu mempengarubi variabel keputusan pembelian rokok Lucky Strike.
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