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ABSTRAK

Merek adalabh suatu tanda,yang menjadi identilas bagr setiap badan
hukum untuk bersaing dalam duma perdagangan Coca Cola sehagal merck yang
paling sering dipublikasikan oleh Yhe Coca (ola Company beserta mitra
Hortlernva dalam hal i termasuk PT CCAT Central Sumatera merupakan salah
satu dari merek vang paling dikenal di duma.

Untuk 1w dalam penehiuan ini penulis mengambil judul Pelaksanaan
Perjanjian Promosi Merek Coca Cola di Kotamadya Padang olch PT CCAI
Central Sumatera,dan vang menjadi permasalzhannva adalah,pengaruh  serta
bagaimana manfaal promosi terhadap produksi Coca Cola _bentuk perjanjian
promosi merek antara e Company dengan Bottfernya serta kendala apa yang
dihadapi dalam pelaksanaan perjanjian promosi merek tersebut Kemudian usaha-
usaha apa saja vang dilakukan oleh Botler dalam melaksanakan kegatan promos
tersebut

Untuk  menvelesatkan permasalahan tersebut  di atas penulis
menggunakan metode pendekatan yuridis sosiologis.Sedangkan data diperolch
dan PT CCAIl Central Sumatera,Dipenda TK il.Bagian Hukum Balaikota.dan
Cutlet-outlel Coca Cola di Kota Padang Pengumpulan data dilakukan melalu
wawancara kuisioner,dan studi kepustakaan Serta diolah dengan memakar anahsa
kualitatf dan kuantitatit,

Dart  hasil penehtian vang  penubis  lakukan dapat  disimpulkan
bahwa.dengan promost, produkst PT CCAl Central Sumatera akan tetap berada
pada kapasitas opttmum_Sehingea bermantaat pada kelancaran atau sirkulasi Coca
Cola di pasaran Penanjian promosi merek itu sendiri dilakukan dengan disertakan
dalam penanpian pembatolan dengan kata lain ia berbentuk tertulis, walaupun
begitu 1a tergolong dalam perjanjian tidak bernama karena tidak dikenal dalam
sistem hukum kita. Kemudian dalam pelaksanaan perjanjian tersebut kendala yang
bersifat signifikan sama sekali tidak adatap secara teknis ada dua kendala vang
ditermun di lapangan vaitu kelalaian biro iklan serta rusak dan hilangnva papan-
papan reklame Coca Cola Biasanya diatasi secara persuasif vaitu dengan menegur
pihak biro iklan dan untuk papan reklame dengan mercbah penempatan lokast ke
tempat yang lebth aman.seperti di Plaza Khusus mengenar usaha-usaha promost
sendir,perusahaan menerapkan empat bentuk usaha promost vane terbagr dalam
27 kematan promosi



BABI

PENDAHULUAN

AL Latar Belakane Masalah

Dengan adanya perkembangen perckonomian vang berlanusung cepat batk
di tingkat nasional maupun Internasional.menuntut  pemerintah  untuk  lebil,
asprratif.dan bersikap kondusif dalam rangka mewujudkan tkhim  vang lehih baik
bagi pertumbuhan dan perkembangan kegiatan perdaganean dan  penanaman
modal.batk asing maupun domestik vang bertujuan untuk menciptakan masyarakat
Indonesia yang adil dan makmur berdasarkan Pancasila dan Undang-Undang Dasar
1943

Pangan sebagal kebutuhan dasar manusia vang pemenuhannva merupakan
hak arzazi setap rakvat Indonesia harus senantiasa  tersedia cukup  seliap
waktu aman bermutubergizi dan beragam dengan harga vang terjangkau denoan
daya belt masyarakat.Sejalan dengan derasnva investor asing  masuk ke
Indonesia Menuntut pengusaha domestik untuk lebih hati-hati dan jeli dalam
memanfaatkan aset-aset vang mercka miliki Apalagi bagi pengusaha yang berperak
dalam bidang industri vang pen; ualannva bersifat retail dimana hampir selalu ada
kemungkinan bahwa barang produkst mereka,ternyata dibuat pula oleh perusahaan
vang merupakan perusahaan penanaman modal asing Hal ini akan mendorong
terciptanya situasi pasar yang sangat kompleks Karena akan banvak sekali terdapa
produk-produk vang sejemis di pasaran Dalam siwasi dan kondisi seperti inilah

ketangguhan keuletan.dan keliharan masing-masing pengusaha tersebut diuji



Pada dasarnya sctiap pengusaha tersebut (baik asing maupun domesuk)
mempunyal aset-aset sendin tinggal sekarang siapakah diantara pengusaha tersebut
vang pandaidan jeli memanfaatkan aset-aset tersebut secara maksimal Salah salu
aset kunci vang sering menjadi senjata bagl pura pengusaha untuk memjadi vane
terdepan adalah merek,

Merek sendin menurut Pasal | avat | Undang-Undang Nomor 19 Tahun
1992 adalah-

“landa vang  berupa gumbar, name, kara, huruf huruf angha-

AHERA,SUSURAR Warna alaw kombinasi dari unsur-unsur tersehuf

vang memilici dava pemheda dan dicunakan  dalam kegiatan

perdagangan barans atau jasa”,

kemudian sesuai dengan Pasal 2 undang-undang tersebut di atas,merek 1tu
ada 2.vaitu Merek Dagang dan Merek Jasa Merek Dagang merupakan merek vane
digunakan pada barang vang diperdaganpkan Sedangkan Merek Jasa adalah merek
vang digunakan pada jasa untuk membedakan dengan jasa sejenis.

Berbicara mengenai perdagansan barang.ada 4 hal yang menjadi pondasi
dasarnya vaitumerek kemasan strates distribusi dan pmmusi'_chmpai komponen
ini saling terkail dan menguatkan satu sama lain Tapi vang paling utama dari
keempat komponen tersebut adalah promosi Karena dengan promosi sustu merck
dapat dickploitasi semaksimal mungkin,dan dengan promosi pulalah suatu distribusi
semakin lancar schingga mempercepal perkembangan suatu usaha.

Dengan melakukan promosi selain mempertahankan eksistens: merek juea
dapat memperluas pangsa pasar Suatu promosi vang berhasil akan membuat merck

Ity mendapatkan kedudukan vang berbeda dibanding para kompetitornya.

David A Aarker 1997 Monmemon Furas Aered Nitra Gt Jakang balaman 10



BAB IV

PENLTUP

Kesimpulan

Dan peneiitian vang penuis lakakan di lapangan dan setelah semua dara vane
diperalch  dengan wawancara dan  kwsioner diolah serta dibahas maka
berdasarkan uraian-uratan tersebut dapat diambil kesimpulan vang dapar dibagi
dalam beberapa poin-poin. Yaitu seperti tersebut dibawah 1

1. Pengaruh promosi terhadap produksi Coca Cola adalah sebagai berikut,

a  lika promosi dilakukan dengan gencar vaitu terlibat dengan dinamkannya
anggaran untuk  promosi.maka  jumlah produkst akan  menjadi
maksimal (karena natknva permintaan),

b Dika kegiatan promost dikurangr tapt dalam interval vang singkat maka
jumlah produkst Coca Colz masth tetap maksimal (tidak bemtu
terpengaruh vaitu 15000 kravhar). Hal im dikarenakan 4 hal -

() Jangka waktu penghentian kegiatan promosi tidak terfalu lama,
sehingga konsumen masih terpengaruh dengan kegiatan promosi
vang gencar sebelumnya (strategi penuaian)

(b} Perusahaan sudah punya goodwi! Schingea sudah punva banvak
pelangean tetap

(¢} Kapasitas produksi memang hanya 15000 krat/hari/merek (Itupun

mesin sudah non-stop bekerja siange malam)
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