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ABSTRAK 
Hubungan Tingkat Literasi Media Televisi Terhadap Pemilihan  

Program Indonesia Lawyers Club 

(Kasus pada Mahasiswa Universitas Andalas Padang) 

 

 

Oleh: 

Dewi Yunitasari S. 

0810862023 

 

 

Pembimbing: 

Yuliandre Darwis, Ph.D 

Elva Ronaning Roem, M.Si 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis tingkat literasi media televisi 

mahasiswa Universitas Andalas Padang terhadap pemilihan program Indonesia 

Lawyers Club. Dimana literasi media merupakan kemampuan yang 

multidimensional yang meliputi ranah kognitif, ranah emosi, ranah keindahan, dan 

ranah moral. Sedangkan pemilihan program televisi dilihat berdasarkan 

karakteristik keberhasilan suatu program yang terdiri dari tujuh elemen, yaitu 

konflik, durasi, kesukaan, konsistensi, energi, timing, dan tren. 

 

Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian hubungan dengan pendekatan 

kuantitatif. Sedangkan yang menjadi subjek dalam penelitian ini adalah 

mahasiswa Universitas Andalas Padang. Dalam penelitian ini ditetapkan 96 orang 

mahasiswa selaku responden yang dipilih dengan teknik purposive dan accidental 

sampling. Tingkat literasi media televisi terhadap pemilihan program Indonesia 

Lawyers Club pada mahasiswa Universitas Andalas Padang dianalisis dengan 

menggunakan korelasi Spearman Rank yang dibantu dengan SPSS 16. 

 

Secara keseluruhan dapat disimpulkan bahwa hubungan tingkat literasi media 

televisi mahasiswa Universitas Andalas Padang cukup kuat terhadap terhadap 

pemilihan program Indonesia Lawyers Club dan hubungan yang terbentuk adalah 

hubungan positif dan juga signifikan.  

 

Kata kunci: Literasi media, pemilihan program siaran televisi 
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ABSTRACT 
Correlation of Television Media Literacy Level for Selected  

Indonesian Lawyers Club 

(Case of  Students of Andalas University Padang) 

 

By : 

Dewi Yunitasari S. 

0810862023 

 

Supervisors : 

Yuliandre Darwis, Ph.D 

Elva Ronaning Roem, M.Si 

 

This research aims to analyze the level of television media literacy on Andalas 

University’s students for selected Indonesia Lawyers Club. Media literacy is a 

multidimensional. There are four inter-related dimensions of media literacy: the 

cognitive, the emotional, the aesthetic, and the moral dimensions. While the 

characteristics of successful television programs based on seven elements, namely 

conflict, duration, preferences, consistency, energy, timing, and trends. 

 

The approach used in this research is correlation quantitative, while the subject is 

Andalas University’s Students. This research conducted to 96 students as the 

respondents by using purposive and accidental sampling techniques. The level of 

television media literacy on Andalas University’s students for choosing Indonesia 

Lawyers Club program were analyzed using Spearman Rank correlation assisted 

by SPSS 16.  

 

Overall the correlation of television media literacy on Andalas University 

students strong enough for selected Indonesia Lawyers Club and the relationships 

formed are positive and significant.  

 

Keyword: Media literacy, selected television programs  
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