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ABSTRAK

Pada kesempatan ini, penulis ingin mengunrkapkan  bagaimana
penggunasn bahasa pada iklan di media cetak khususnya iklan tentang barang.
sehingpea iklan itu menarik bagl pembaca. Pada kesempatan ini, penulis akan
merumuskan masalah vang akan ditehit vakni © 1) Sarana kohesif apa saja vang
digunakan pada wacana iklan di media cetak? 23 Konteks apa saju vang menyerta
wacana iklan di media cetak? 3) Apa pesan vang ingin disampaikan pada wacana
klan di media cetak?

Schubungan dengan permasalahan vang sudah dijelaskan, maka tujuan
peneliian e adalah @ 1} Mendeskripsikan alat-alat kohesi vang digunakan pada
wacana iklan di media cetak, 2) Mendeskripsikan konteks yang menvertal wacana
klan di media cetak, 3) Mendeskripsikan pesan vang ingin disampaikan pada
wacana 1klan di media cetak

Teort vang digunakan dalam penclitian adalah teori kohesi vang
dikemukakan olch Halliday dan Hasan dalam ( Tanigan, 1987 98; Tallei. [98%
27) Untuk  memelaskan  kontgks vang menyertal wacana  iklan, penulis
menggunakan pendapat Djajasudarma (1994: 29) dan Imam Syafi'i dalam ( Lubis.
1994 58) Selanjulnya untuk memahami maksud  wacana iklan,  penulis
menggunakan pendapat Grice dalam (Brown dan Yuli, 1996 31)

Metode vang digunakan dalam penelitian im dibagi atas tga lahap, (1)
lahup penyediaan data, (2) tahap penganalisaan data, (3) tahap penvajian hasil
analisis data (Sudarvanto, 1993 3) Pada lahap penyediaan data digunakan
metode simak dengan teknik catat. Data diambil dari sumber teriulis vakmi; koran,
majatah dan tabloit. Untuk menganalisis data penulis mengiunakan metode agih
dengan tekmk dasar bagi unsur Jangsung, dan metode padan pragmatis. Uniek
menyajikan hasil analisis dipunakan metode informal dan formai

Drari hasil analisis data, maka didapatkan kesimpulan sebagai berkur (1)
sarana  kohesil vang digunakan pada wacana iklan dimedia cemk  adalah
pronomina, elipsis, konjungsi, repetisi, hiponim, dan sinonim. 12} Konteks pada
wacana tklan di media cetak adalah pembicara, pendengar, saluran, kode, bentuk
pesan, fujuan, dan Situasi, (3) pesan yang ingin disampaikan wacana ikfan di
media cetak adalah barang atau produk vang ditawarkan merupakan barang atau
produk yang paling baik atau bagus



ANALISIS WACANA PRAGMATIK
PADA WACANA IKLAN DI MEDIA CETAK

PENDAHULUAN

lklan adalah salah sate bentuk jenis wacana vang dipunakan wniuk
mempromosikan jasa, barang, dan ide-ide. Sejlan denzan im Kotler (1991
237) menjelaskan bahwa iklan adalah sebuab bentuk penyvajian non-personal,
promosi ide-ide, promosi barang atau jasa vang dilakukan oleh sponsor
lertentu vang dibayar. Iklan berfungsi bagi produsen maupun konsumen. Bagi
produsen, iklan berfungsi sebagai ajang promosi produk, sedanpkan bagi
konsumen 1klan berfungse sebagan informast produk vang mereka butuhkan.

Dalam penvamparannya, iklan ada vang disampaikan secara lisan,
vakni iklan di media elektronik, dan iklan vang disampaikan secara tulisan,
sepertl iklan di media cetak, [klan vang disampatkan melalui media ceak
berbeda bentuknva dengan iklan vanp disampaikan media elektromk. TKlan di
media cetak disampaikan dalam bentuk whisan, dan kadang-kadang disertai
dengan pambar barang atau jasa vang ditawarkan. ITklan di media elekironik
disampaikan dalam bentuk lisan diserlai musik dan adepan pengounsan
barang atau jasa

Pada penclitan imi difokuskan pada wacana iklan di media cetak,
khususnya wacana iklan yang menawarkan barang. Wacana iklan di media
vetak  dhsampatkan dengan kalimat-kalimat vang pendek-pendek. tetapi
mengandung informasi vang padat. Pada penelitian ini, penulis ingin sarana
kohesif’ vang digunakan, konteks, dan pesan vang ingin disampaikan pada
wacand tklan di media cetak,

Wacana yvang baik harus mempunyai sifat kohesif dan koherensif
Fohesif adalah perpautan bentuk dalam wacana, sedangkan koherensif adalah
perpautan makna dalam wacana. kKalimat atau kata vang digunakan bertautan,
dan pengertian vang salu mengandung pengertian yang lainnya secara
berturue-turul (Djajasudarma, 1994: 467,

Secara kohesit menurut Halliday dan Hasan (dalam Tarigan, 1987:
98 Taller, 1988 27} adalah © Pronomina, substitusi, elipsis, konjungsi, dan
leksikal, Samana kohesif leksikal mengandung beberapa aspek vailu: sepert,
sinomim, antonim, hipomm, kohesi dan ekwvalens:

Untuk memahami konteks pada wacana iklan di media cetak, penulis
menggunakan pendapal Dyajasudarma (1994 29) dan Hymes dalam {Brown
dan Yuh, [996; 39), vakni konteks adalah berbapsi unsur vang ada dalam
wacana. Unsur-unsur tersebut adalah - situas:, pembicar, waktu, adegan,
topik, peristiwa, bentuk amanat, kode, dan saluran Selanjutrva, kontek
pemakaian bahasa dapat dibedakan menjadi empat macam vaitw: konteks
fisik, konteks epistemis, konteks linguistik, dan konteks sosial (Imam Syaf?
dalam Lubas, 1994: 58).

Untuk memahamt pesan yang ingin disampaikan wacana iklan
lersebut, penulis menggunakan pemabaman implikatur vang dikemukakan
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oleh Grice dalam (Brown dan Yuli, 1996: 31 Implikatur adalah apa vang
mungkin diartikan, disarankan, stau dimaksudkan oleh penutur yang berbeda
dengan apa vang sebenamya dikatakan oleh perutur. Dalam berkomunikasi,
pembicara dan mitra bicara harus mematuhi prinsip kerja sama (PR}, yakni:
maksim kuantitas, maksim kualitas, maksim relevansi. dan maksim cara
Pemahaman  ini juga  dilengkapt pendapat Leech (1993 206) vang
menjelaskan bahwa dalam berkomunikasi Juga perlu ditambahkan prinsip
sopan santun (P8 Prinsip sopan santun meliputi; maksim kearifan, maksim
kedermawanan,  maksim  pujian,  maksim  kerendahan  hati. maksim
kesepakatan, dan maksim simpan.

METODE PENELITIAN

Metode vang digunakan dalam penelitian ini dibagi atas tiga lahap,
vantu: tahap penvediaan data, tahap penganalisaan data dan tahap penyajian
hasil analisis data (Sudarvanto, 1993- 5),

Dalam penclittan ini, metode penvediagn data dipunakan seoplimal
mungkin  guna mendapatkan  data vang  betul-betul sahih, Da uniuk
penelitian ini, penulis ambil dad sumber tertulis sesuai dengan topik vang
penulis bahas. Diata dikumputkan dengan men sgunakan metode simak denpan
teknik catat. Dalam hal ini, penulis menyimak iklan-iklan yvang ada di media
cetak, kemudian mencatat wacana iklan tersebut pada karlu data.

Untuk menganalisis data. penulis memilih metode analisis data vang
disesuaikan dengan masalah dan tujuan vang telah divraikan sebelumnva.
Metode analisis data vang digunakan mengkutt alur metode kualitatf dalam
artl bahwa kegiatan vang dilakukan berkaitan dengan penelusuran kaidah-
kaidah vang umum dalam wujud dan prilaku data vang ada dipengaruhi dan
hadir bersama-sama konteksnyva CAsher, 1994 3257 Untuk mendapatkan
alat-alar kohesi yang digunakan pada wacana iklan digunakan metode apih
dengan teknik dasar bagi unsur langsung { Sudarvanto, 1993 31 Selanjutnya,
untuk melibat konteks dan memahami pesan vang ingin disampaikan wacana
iklan digunakan metode padan pragmatis (Sudaryanto, (993 25).

Metode yang digunakan unluk menvajikan hasil analisis adalah
metode penvajian imformal dan formal. Metode penvajian informal vaiw
metode penyajian vang menggunakan kata-kata biasa, sedangkan metode
penvajian formal vaitu metode penvajian vang menggunakan lambang-
lambang dan tanda (Sudaryanto, 1993 145).

HASIL DAN FEMBAHASAN

Pada bagian ini akan diursikan hasil dan pembahasan penelitian vang
disesuaikan dengan masalah vang dikemukakan di atas, Uraian akan dimulal
dari sarana kohesif vang dipunakan, konteks, dan pesan  vang ingin
disampaikan wacana klan di media cetak.

I



3.1 Alat-alat Kohesi pada Wacana Lklan

Alat-alat kohes) atau saranas kohesif vang digunakan pada wacana
tklan di media cetak adalah © pronomina, ehipsis, konjungsi. repetisi_ hiponim,
dan sinonim. Masing-masing alat-alat kohesi vang digunakan akan dijelaskan

berikut .

i Propomina

Pengpunaan alat kohesi pronomma pada wacana iklan di media cotak
dapat dilihat pada contoh berikut
. [klan shampo Dimension

Balimat |
Kalimat 2
Foalimat 3
Baalimat 4
Falimat 3
Kalimal 6

kalimat 7
Falimat §

| R]

Kalimat |
Kalimat 2

Kalimat 3
Kalimat 4

Kalimat 3

Kalimar & -

!“.J

Kalimazi 1

Falimat 2

Kalimat 3

Kalimat 4

"Apanya lagi vang mau ditambah?"

Kondisioner?

Udah ada!

Vitafleks?

Cuma dia vang punva!

Kesimpulanoya, cumz Dimension vang bisa ikin rambui
enak jatuhnya!

Buat saya,_ cukup sat shampo, nepak perlu tambahan lain.
Dimension bikin rambut enak jatubnya.

Ikian Nivea Whitemng Body Lotion

Wanila fam mau menyiksa diri untuk patih, sava tidak_
Karenanya, saya pilih Nivea Whitening Body Lotion va ng
membuat kulit lebth putih tanpa irmsi.

Tanpa rasa gatal, perth, kemerahan, apalagi terkelupas
Ekstrak mbuhan Lincoricenya hekerja secara akul dari
dalam, langsung pada sumber penyebab kulit jadi hitam,
dengan menghambat pembentukan piemen melanin,

Jadi, menyiksa diri untuk lebih putih, tak periu kan?

Mivea Body White untuk Kubit tubub lebib putih alami,

[klan Viva Queen

Bedak muka Viva Qucen, membuat setiap penampilanku
terap cantik bersen.

Wanginya lebih lembut dan anppun, juges dilengkapi
dengan penyapu bedak vang cantik.

Gunakan bedak muka Viva Queen untuk tata rias, wajah
Anda selalu tampak bersen

Viva Cosmetie terbukti paling sesusi untuk daerah tropis.

Pada contoh (1), (2), dan (3) di atas dapat dilihat PENZEUNAANn pronomina.
Pronomima yang digunakan yaie: pronomina | sepert sava dan ku;
pronomina 2 sepertt Anda; dan pronomina 3 seperti dia dan nva Pronomina

Lai



saya dan ku pads comoh tersebut mengacy pada penutur, dalam hal ini adalah
penubis. Pronoming Anda pada contoh di atas mengacu pada mitra tolar vakng
pembaca.  Pronemina  dia pads contoh (1) mengacy pada Dimension.
Pronomina nva pada contoh (2) mengacy pada kata untuk putih, dan kata
Nivea Whitening Bodv Lotion, Pronoming nya pada contah (3} mengacu pada
kata Bedak muka Viva Queen

b, Elipsis

Elipsis adalah proses penghilangan satu kata atau lehil dalam
wacana. Pengrunaan sarana kohesif elipsis pacda tklan dapat dilihat pada
contoh berikut

[, [klan Termorex

Kalimat | Kalau anak panas, jangan cari termos s

Kalimar 2 Tapi bertkan Termorex

Ralimal 3 - - Sirup obal turun panas dengan formula vang efektif
meredakan panas,

Balimat4 : Termasuk diciptakan khusus untuk bayi dan anak-anak,

bebas alkohol serta aman digunakan sesusi dosis vang
dianjurkan.

Kalimat 5 Judi, sekarang 1ak perlu can termos g%, sepera berikan
termorex agar dia biza ceria kembali

2. Tklan Viva Hand & Body Loton

Kalimat 1 Keajaiban alam tropis untuk kulit halus.

Ralmat 2 Viva Hand & Body Lotion, kava akan bahan alami yang
bermaniaal untuk menjaga kelembaban kulit trapis Anda

Ralmat 3 0 Usapkan .. ke seluruh tubuh sefiap kali sehabis mand,

Ealimat 4 .- Membuat kulit halus, lembut, segar sepanjang bari dan
tampak lehih putih.

[klan Pil KB

L]

Kalimat 1 Si Lingkaran Biru kind dalam baju baru yang tetap,

kalimat 2 @ efektif;
Ralimat3 | va .. ya . wa
Kalimatd - cocok dan terpercaya

malimat 5 Pil KB Lingkaran Biry

Elipsis pada contoh (1) terjadi pada kalimar 3 vakni mengelipsiskan kata
termorcx; pads contoh (2) ferjadi pada kalimat (3) dan (41, vakm
mengelipsiskan kata Viva Hand & Body Lotion: dan pada contoh (3) terjadi
pada kalimart (2) dan (4) vakni mengelipsiskan kata si lingkaran biry,
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Bonjungzasi

Konjungasi adalah kata penghubung vang digunakan dalam wacana
untuk menghubungkan kalimat dengan kalimat, Pengounaan konjungast pada
wacana iklan dapat dilihat pada contoh beriki

[klan MNivea Whitening Body Lotion

kalimar 1
bozlimat 2

Ealimat 3
Kalimat 4
kalimar 3

Kabimat 6

[klan Scaven
Falimat |

Kalimat 2
kalimat 3

Kalimar 4

Ralimat 5

Wanita lain mau menunjuknya diri untuk putih sava fidak.
Karenanya sava pilih nivea whitening Body Lolien vang
membuat kubt lebih puth, tanpa iritasi

Tanpa rasa patal, penh, kemerghan, apalagl terkelupas
Ekstrak tumbuhan licoricenva bekena secara akni™ dan
dalam, langsung pada sumber penvebab kulil jadi hitam
dengan menghambar pertumbyhan premen melamin,

dadi, menyiksa dini untuk lebib putih, ak perlu kan 7
Mivea Body White umuk kulit tubuh lebih putib alam,

Kenapa scaven dibuat "more than Just vit, E"?.

Auar Leschatan dan keseparan  kulit tegaga  dengan
optimal.

Vitamin T memang cukup efektil dalam  membaniy
memperlambat proses perusakan sel dengan mercdam
sadikal bebas.

Mamun, akan lebih optimal bila digunakan kombinasi
vilamin E, betakaroten, vitamin C, selemium dan Zinc
vang akan meredam radikal bebas dengan lebih baik
harena fulah, Scaven adalah "more than Just vit, E"
Karena tak hanya mengandung vitamin F (200 | W), tapi
Juga vitamin C, Betakoratin, selemium dan zine, sehingpa
febih optimal dalam  menangkal radikal bebas yang
merusak kuli,

tklan Minyak Goreng Avena

Fahmat |
Kalimar 2 -
koalimat 3

Kalimar £

Apa vang Anda inginkan dan minyak goreng

Keaslian ciia rasa.

Jika keaslian cita rasa yang Anda inginkan, sungguh tepat
bila Anda menggunakan minyak poreng AVENA, karena
sistem  Flavor Lock yang  herdapar minyvak goreng
AVENA akan mempentahankan cita rasa ssli masakan
Anda

Minyak goreng ini begitis cepat panas namun letap stahil
sehingga masakan Anda akan lehih cepat matang dan rasa
asli masakan Anda tetap tegaga.



Ralimar 5 Selain i AVENA juga non kolesteral, menganduny beta
rosaten alam: vang terhhat dan wama Kuning, Kumng
keemasannva, omepa 9 serta vitamin V.

kalimaté © Jadi  apapun  jenis masakannya.  AVENA  minyak
porengnya.

Pengpunaan  konjunpasi pada contoh (1) adalah konjungas
karenanva dan jadi, pada contoh (2) adalah konjungas) awar. namun. dan
karena itulah, dan pada contoh (3) adalah konjunpasi jika, selain iy, dan jadi

Komungasi karenanya pada comtoh (1) digunakan  untuk
menghubung kalimat { 1) dan {2), sedangkan konjungasi jadi, dipunakan untuk
menghubungkan kalimat (5) dengan kalimat sebelumnya yaiu kalumat (4),
13} {2) dan (1} Konjungasi agar pada contoh (20 digunakan untuk
menghubungkan kalimat (2) dengan (1), konjungasi pamun digunakan untuk
menghubungkan kabimat (4) dengan (3, dan komjungasi karena itulah
digunakan untuk menghubungkan kalimat (5) dengan kalimai sebelumnva
vaitu kalimat (43, (3). (2. dan (1), Konjungasi jika pada contoh (3) digunakan
untuk menghubungkan kalimal (3) dengan (2), konjungasi selain ity adalah
untuk menghubungkan kahmat (5) dengan kalimat (4}, (3), (2], dan (1) dan
korjungast jadi digunakan untuk menghubungkan kalimat (6 dengan kalimat
sehelumnya, vakni (53, (4). (3). (2) dan (1),

d. Repetisi

Kepetisi adalah penulisan kata atau kelompok kata secara berulang
uniuk memberikan perhatian vang lehih pada kata atau kelompok Lata
tersebut. Penggunaan repetisi pada wacana iklan dapat dilihat pada contoh
berikur

. Iklan Tolak Angin

Ralmat [0 Dari generasi ke penerasi keluarga kami selalu minum
Tolak Angin,

Kalimat 2 © Indonesia sangat kava denpan tradisi vang bermaniaat
sepertd tamuan Tolak Anpin.

Kalimat 3 : Kim Tolak Angin ramun ashi Indonesia vang wrhual dan
ekstrak tumbuh-tumbuhan alam plus madu, 1elah dilah
dengan ibmu dan teknologi.

Kalimat4 : Tolak Ansin  berkasiat mengatasi masuk angin dan
zejalanya seperti pusing. bersin-bersin, sakif perut dan
sl

Kalimat5 | Tolak Angin, juga baik untuk menjaga dava lahan twbuh
saal bekema keras, tidur larut malam atau melakukan
perjalan jauh,

Kalimat 6 - Tolak Angin. rasanva enak paduan mint dan madu,
langsung terasa hangatnya

f



Ralima 7 @ Sepak tahun 1930 sudah lebih dari | milvar bungkus Tolak
angin telah dikonsumsi masvarakar,
Kalimat 8 - Orang pintar minum Tolak Angin.

[klan Teh Celup Sosro

Kalimat | Celup dulu ... The Celup Sosr,

Ralimat 2 Diolah hanva dari bagian pucuk daun the pilithan dan dari
hasil  perkebunan  sendin. memadi Teh Celup  Sosro
memiliki aroma, warna dan rsa berkualitas linggi

kabmat3 : Nikmati Teh Celup Sosro uniuk menambeh kehangatan
maupun kesegaran hidup di setiap aktivitas

Kalimat4 - Jadi ... apapun stasananya dan kapan saja . celup duly

... Teh Celup Sosro.
[klan Anusal,
Kalimar | Duduk adalah aktifitas sehari-hari vang tidak mungkin

dilundari, bila terasa nveri, yatal dan panas saat duduk
mungkin itu gejala wasir,
Balimat 2 Segera atasi dengan Anusol

Ralmat 3 : Anusol efektif meredakan gangguan wasir langsung pada
twemyprl rasa sakit berasal,
Ralimat 4 :  Anusol menpgandung bismut subgalate, hismut MEsOrsin,

bismut subiodida. seng oksida
Kalmat 5 Anusal dijusl bebas o apotk dan toko obat

Pengeunaan repetisi pada contah (] L2 dan (3) teradi pada kata Tolak
Anwin, Teh Celup Sosre, dan Anusol Ketipa kata tersebut merupakan
nama dari produk yang ditawarkan kepada konsumen Repetisi terhadap
kata-kata tersehut dilakukan hampir pada semua kalimat-kalima vang
mendukung wacana tersebut.

Hipanim

Hiponim adalah kata atau kelompok kata vang mencakup makna

kit fain. Penggunaan hiponim pada wacang iklan dapat dilihar pada contah
berikui

Iklan Pond's

Kalimat 1 Pond's ngeak cuma bikin bersih, tam juga awal kulit
kelthatan lebih putib,

Kalimar 2 Beneran Tho, cuet muka pakal Pond's White Beautv Facial
Foam bisa jadi langkah awal buat kulit kamu kelihatan
lebih putit | Vieamin B3 dan AHA-nya ngebersitun kufir

=l



Rusam dan mengangkat sel-sel kulit mad, tapi nggak bikin
kulil kering,
Kalimart 3 Eoulit segar dan kelihatan tam pak putih sekalipus.

[Klan Viva Queen

Balimat 1 Bedah muka viva quen. membuyat setlap penampilan tetap
cantik berser,

Kahmat 2 . Wanginya lebih lembut dan anggun, juga  dilengkap
dengan penvapu bedak vang cantik

Ralimat 3 Gunakan Bedak Muka Viva Queen untuk membuat tata
rizs wagah Anda selalu tampak berser,

Kalimat4 : Viva Cosmetic terbukti paling sesuai untuk dacrah tropis,

[klan Kecap Bango

Fahmat | hecap Banpo  hanya terbuat dari bahan-bahan terpilih
seperti kedelal  hitam terbaik dan gula selapa sehingga
rasanya benar-benar rasa kecap,

Kalimat 2 : Keeap Bango benar-benar hecap,

Penggunaan hiponim pada contoh (1) terdapar pada kata Pond's While
Heauly Facial Foam termasuk pads kata Bedak Muka Viva Quen
termasuk kedalam makna kata Viva Cosmetic, dan pada contoh (3)
terdapat pada kata Keeap Banwo  vang termasuk ke dalam makna kata
Kegap.

Smonim

Sinomin adalah dua atay febih kat atau kelompok kata vang
berbeda bentuk, tetapi mempunvai  makna vang sama, Penggunaan
sinonim pada wacana iklan dapat dilibar pada contoh di bawah ing.

[klan Sampo Natur

Kalimat 1 © Samhbil olah raga kita pamer rambut indah, sehat, bebas
ketombe,

Ralimar 2 © Samponva Natur sih !

Ralimat 3 Bila keramus lap hari denpan sampo dan bahan jamu
berkasiat yang bebas pewangi dan pewamna buatan. rambut
Anda tak hanya indah dan sehat, tapi juga bebas rontok !

Kalimat4 © Kim dengan Natur apapun olab raganva, perai indah
rambut Anda makin mempesona.

kalimat 5 Mau bebas beraktivitas ©

Kalimal 6 Pakai dong Sampo bebas ronta k!
Ralimat 7 Yakinlah dengan Natur Anda bisa pamer rambut lebih
lama lapm.



2. lklan La Tulipe

hahimatl | - Kecantikan berawal darit kulit sehat,

Kalimat 2 Percavakan pada La Tulipe untuk merawatnya.

Kalimat 3 Kecantikan alami terpancar dari kulit vang sehat dan La
Tulipe memahaminva

Rabimat4 - Rangkaian rosmetika hipoalersenik inr diolah dari bahan-
bahan pilihan berdaya alergi rendah, sehingea La Tulipe
begitu lembut dan aman bahkan bagi kulit sensitif
sckalipun.

Kalmat 5 © La Tulipe Cosmetigues langkah  awal bag pesona
kecantikan anda

Kalimat & La Tulip Cosmetiques kulit sehat, cantik berser,

Lad

Lklan Mapg

Bahmat | Kelezatan daging avam asli,
Kalimat 2 Abu dan magy kelezatan sejan.

Pengounoan sinonim pada contoh (1) adalah pada kata Shampo MNature
dengan Shampo Bebas Rontok,  pada contoh (23 adalzh pada kata
Rosmenka [ipealersenik dan kata Asli dan Sejati

3.2 Kontcks pada Wacana Iklan

konteks adalah berbagal unsur vang terdapat dalam wacana. Unsur-
unsur tersebul vakm - saluran, kode, benuk pesan, penstiwa, kode, uguan.
situasi, pembicara, tempat, wakte. selanjutmya, konteks dapat dibedakan
menjadi empal macam vaitu konteks fisik, konteks epistemis, dan kontcks
s051al,

Dalam wacana iklan di media cetak tidak semua unsur konteks dapat
diamati, karena wacana iklan di media cetak adalah berbemuk tulizan
Konteks yang ada pada wacana iklan di media cetak adalgh pembicara,
pendengar, saluran kode, bentuk pesan, lojuan, dan sileasi. Uniek lehih
lelasnva lihat contoh berikut

I Iklan Milna

Milna bubur khusus untuk menambah berat badan si kecil Jadi montok
dan mengemaskan
Konteks pada wacana tklan terscbut adalah schasai berikut -

Fembicara . Penulis.

Pendengar : Pembaca

Saluran Tulisan {wacana tulis)

Kode - Bahasa Indonesia

Bentuk pesan ¢ [klan barang

Tujuan o Menvampaikan informasi dan mempengaruh
pembaca



Situasi - Giambar seorang anak sedang duduk tertawa dan 1a
memegang kotak Milna Bubur Khusus, D0 depan
kotak ada pambar wortel, jagung, tomat, daging ayam,
dan kacang hijau (bahan vang ada dalam Milna Bubur
khusus) Dt belakang anak ada gambar timbangan
vang menunjukkan angka vang menyatakan bemt
anak.

klan Kosmetik Kenanga

Pewangi badan Kenanga "Semakin percava diri . karena WA
sepanjang hari” Pewangi badan dengan keharuman alami bungsa kenanga
menciptakan kesejukan, keseparan serta mewangikan wbuh scpanjang
har.

Ronteks pada wacana iklan tersebut adalah sebagal henkut -
Pembicar : Penulis,

Pendengar Pembaca

Saluran : Tulisan {wacana tulis)

ke . Bahasa Indonesia

Bentuk pesan Tklan barang

Tujuan : Menyvampaikan  informasi dan mempengarihi
pembaca

Sttuasi o Gambar gadis cantik sedang tersenvum, dan pambar

kosmetik pewanpi badan dari kenanga

klan Tempra

senyumnya, kebahagiaan mama. Saat Anda demam, senyumnya sirma,
kebahagian Anda pun terusik. Tak perlu risau, segera berikan Tempra.,
Pempra cfekuf meredakan demam karena menpandung acetaminophen
dengan dosis yang tepat untuk amak. Jangan lupa selalu sedia Tempra di
rumah, agar jangan ada hari-hari tanpa senyumnva.

Konteks pada wacana iklan tersebut adalah sebagai berikut
Pembicam Penulis,

Pendengar : Pcmbaca

Saluran Tulisan {wacana tulis)

Kode Bahasa Indonesia

Bentuk pesan 0 Klan barang

Tujuan - Menyvampaikan  informasi dan mempengaruhi
pembaca

Situasi Gambar bu dan anak sedang tersenvum. dan obat

pereda demam yakni Tempra dengan kemasannya.



3.3 Pesan pada Wacana [klan

bd

Pesan yang ingin disampaikan pada wacana iklan di iz
cetak adalah barang atau produk yang mereka tawarkan merupakan
barang atau produk yang terbaik. Dengan kata lain, barang atau produk
vanyg mereka tawarkan adalah barang stau produk vang paling bagus, dan
nomos satu bila dibandingkan barang sejenis. Untuk lebih jelaseva Hihat
conloh berikut

Tklan Lipstik

Let's talk simply pretty. Sen wama terbaru dart Avon Color Rich
Renewable Lipstick. Ada keindahan i dalam seri warna lipstik simply
pretry. Ada _kecantikan berbeda vang ditampilkan dars biasanva. Simply
prefty, seri warna _terbaru  vang istimews  untuk wanita ISt ws
sepertl Anda,

Pada wacans di atas dinvatakan bBahwa lipstick simply pretty adalah
lipsuk vang bagus. Hal it dapat dilihat dar Pengrungan diksi pada
wacana tersebul, vaitu terbarg, keindahan, kecantikan berbeda,  dan
EHTEVEN

lklan Pond's

Pund's White Beauty Skin Lightening Lotion dan Cream  kini hadir
dengan formula yang telah disempurnakan. Double Sun SCreen-nysa
melindungi kubt dari siar matahar, vitamin Bi-nva bekerja efekuf
memudakan warna kubit dari dalam, sckaligus memadikan permukaan
kulit lebih halus.  Dalam wakiu 6 minggu dapat Anda likat perubahan
yang mengagumkan pada wajah Anda, menjadi lebib putih  dan lehih
halus,

Pada wacana distas dinvatakan Pond's White Beauty Skin Ligtening
Lotion dan Cream adalah Lotion dan cream vang paling baik dan paling
berkualitas, Hal ini  ditunjukkan  dengan pengpunaan  diksi
disempurnakan, melindungi, memudahkan warna, lchih hajus. waklu &
minggy lebih putth, dan efiektif

Iklan Saos Tomat ABC

Hegini baru ku suka! Buah hati Anda kurang berselera makan? Sajikan
Saos tmat ARC sebagai teman menu favori keluarpa atau campurkan
dalam masakan anda. Saos tomat ABC . semua pasn suka.

Pada wacana di atas dinvatakan bahwa saus tomar ABC adalah saus
tomat vang paling bagus. Hal ini dinyatakan dengan diksi yaitu - teman
meny fafort. dan semua pasti suka, Kemudian, hal ing dapat juga dilihat
pada pernyataan Buah hati Ands kurang berselera makan * Salikan saus
tomar ARC,
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IV, KESIMPULAN

Berdasarkan analisis vang telah  dilakukan  didapatkan beberapa

kestmpulan Kesimpulan basil analisis itu adalah sehagai heriku

a. Sarana kohesif vang digunakan pada wacana iklan di media cetak adalah -
(1} Pronomina: (21 elipsis, (3) konjungsi misalnva karenanva, jadi.
namun, karena sulah,  jika, dan sclain g (4) repetisi; (5) hipanim: dan
(8 sEnonim.

b. Konfeks vang ada pada wacana iklan di media cetak adalah pembicars,
pendengar, saluran, kode, bentuk pesan, tujuan dan situasi.

¢ Pesan vang ingin disampaikan pada wacana iklan di media cetak adalgh
barang atau produk yang ditawarkan merupakan barang atan produk
paling bagus dun baik. Hal ini dinvatakan dengan penggunaan diksi antara
lain sangat. lebeh, strmewa. dan favari

V. UCAPAN TERIMA KASIH

Felaksananya penelitian ini berkat bantuan dari berbagai pihak. Untuk it
pada kesempatan in saya mengueaphan terima kasib kepada Kepala Lembaga
Penelitian UINAND. dan selurub stal” Lembaga Penelitian UNAND,
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