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ABSTHAK

Pesatoya kegiatan ckonomi menycbabkan timbulnya persaingan diantara
produsen untuk memasarkan  produknya, dalom upava memosarkon  produk
tersebut pelaku wsaha hanes mentberikan pengetahuan dan informasi tentang
produk usahanya kepada masyaraskatl. D0 dalam persaingan vang semakin keeas ini
prommosi tampakinya sudah menjadi keharusan, Promost merupakon kegiatan untuk
memperkenalkan kebaikan, manfaat, manfaat tambaban, harga yang mursh, dan
sebagainya kepada konsumen. Adopun masalah pokok yang penulis tinjau yaitu
pelaksanaan peganjian penyiaran iklan antara Toko mas Murni, pengaruh yang
timbul terhadap Toko Mas Murni setelah nenvisran iklan di lakukan dan
hamhatan-hambatan  vang  ditemuwi dalam  pelaksanaan  penvigran iklan  dan
solusinya, Dalam melakokan penclitian ini, pemedis menggunakan metode yuridis
sosielogis, dalam arti melibat dan mengkaji bagaimana pelaksanaan suatu aturan
vang berlaky,  Menggunakan moetade  proseder pengumpulan data melalod
penclitian kepustakaan untuk mendapatkan data sckunder dan penelitian lapangan
untuk mendapatkan data primer dengan menggunakan instrumentl wawancara
vang dipandu denpan daltar peranyaan yang penulis ajukan kepada pibak-pihak
vang berwenang, serta menggunakan metode analisis data sccars kualitalif yang
menguraikan menorul koalilas dan peristiwa hukum yvang  berlako  dalam
pelaksanaanya. Setelah  melakukan penelitian, penulis menemukan  bahwa
pclaksanaan perjanjiaan penyiaran iklan berjalon sesual denpan ketentusn vang
welah disepakati, nasmun ada juga pengaruh yang timbul terhadap Toke Mas Mumi
sctefah ponyiaran iklan dilakukan yaite  teradinya peningkatan konsumen, dan
menambah kepercayaan konsumen terbadap kualitas baramg, ada  beberapa
masalah yang timbul scperti penundaan penyiaran iklan karena masalah teknis dan
insidentil, Dari uraian vang penulis kemukakan dalamy skeipsi ind, penulis
menyarankan agar adanya ketentuan- ketentwan khusus yang mengatur tentang
perjanjian penyiaran iklan, puna untuk menjamin kepastian hukum sehinpea tidak
menimbulkan masalab don kerugian bagi ke dua belah pihak,
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PENDANULUAM

A. Latar Belakang Masalah

Padung TV mempakan TV lokal vang berada di Sumotera Barat, Dalam
konteksnya TV local/Padang TV bertekad untuk memberikan konstribusi terhadap
upava-upays mempertahankan nilai-nilag lokal atau seni dan budaya Minangkabau
dan tunt “Memasackan " nilai-nilai tersebut, Dalam konteks informasi Padang TV
bertckad untuk tampil menjadi barometer informasi di Minangkabau,

Pesatnya kegiatan  ckonomi ini menvebabkan timbulnya  perssingan
dizntura produsen untuk memasarkan produksya, dalam upava memasarkan
produk tersebut pelake wsaha harus memberikan pengetahuan dan informasi
ientang produk usahanya kepads masyarakal. Di dalam persaingan vang semakin
seras inl promasi tampaknya sudah menjadi keharusan, Promosi merupakan
segiatan untuk memperkenalkan Kebaikan, manfaat. manfast twmbahan, harga
vang murah, dan sehagainya kepada Konsumen,

Promost vang disiarkan pada Televisi cukup banyak salsh satunya adalah
dengan iklan, iklan bisa disebul salab sale bentuk komunikesi yang dimaksudkan
unluk menginterprestasikan kualitas  produk, jasa dan lain-lain  berdasarkan
seinginan dan kebutubion konsumen, schingga konsumen dapat mem bandingkan
dengan produk lain vang  sejenis menyesusikan  denpgan kebutuban  dan
semampuan daya beli konsumen tersebut. Menurut Paszal 1 angka 6 Hukum

Porlindungan Konsumen  Promosi adalah Kepistan  pengenalan ataw



penyebarluasan informasi suatu barang dan alau jasa untuk menarik minat beli
konsumen terhadap barang dan atau jasa vany skan dan scdang di perdagangkan’.

Penyiaran klan untuk promosi depa dilabukan melalui media elektronik
seperti televisi, radio, internet, maupun melalui media seperti koran, majalah,
bulletin atau dengan memasang spanduk di tempal-tempat vang ramai dikunjungi
arang. Media yang paling potensial umuk menjangkau masyarakat adalah Televisi,
mengingal bahwa Televisi merupakan salah satu bentuk media elcktronik vang
dimiliki eleh hampir sclurub lapisan masyarakot, baik kalangan masyarakat
menengah ke bawah hingga kalangan menengsh ke atas, Penyiaran iklan melalui
suilu perjanjian vang tujuannya untuk inengikal pars pthak untek mendapatkan
hak dan kewajiban menerat apa vang telall diperjanjikan antara pihak pengguna
Jusn penyiaran iklan dan pihak yang mengiklankannya,

Televisi menerut kamus Bahasa Indenesia adalah proses penviaran gambar
melalui pelombang frekuensi radio dan menerimanya pada pesawat penerima
vang memunculkan gambar tersebut pada sebidang layar®, Peganjian disini dapat
divrtikan sebagal Persetujuan Hukum, dimans seseorang herjanji kepada orang
lain, dimana dua orang ite berfanji untuk melaksanakan scspaty hal. Dengan kata
lain suatu perjanjian dapat dikatakan sebagai adanya kesepakatan antara dua piliak
atau lebih mengenai harta benda mescka sehagai objek perjanjian yang bertujuan
untuk mengikal kedua belah piliak tadi.

Pada wmumnya  perjanjisn melabirkan suatn perselujuan yvakni st

perhubungan hukum yang terjadi antara dua orang, Dua pibak berdasarkan yang

Ahrmsdi Mima & Sularman Yudo, 2007, Sabir Perfingdumpan Sonsimen, P, Raja Grafindo
Fersadn, Jakarta, MHal 14
" Tim Penyusun karmies, V95, Koamer Seaoe Saliasa fecoeria el Pusiake, Hab 1028



mana satu pihak berhak menuntut sesvaty berupa prestast dan pihak yang lain,
vang [lain berkewajiban memenuhi tuntatan tersebol, Dari Pasal 1338 KUH
Perdata ditentukan sebapai berikut adalah semua persetajuan vang dibuat secars
sah dan berlaku sebagai Undanp-undang bagi mercka vang membuatya. Sesuai

dengan ketentuan ini maka perjanjian yang dizdakon antara pihak-pihak pengeuna

jasa penyiaran iklan denpan pihak vang menpiklankannya, vang selanjutnya

dischul perjamjizn penviaran iklan adolab mengikat dan merupeken Undang-
undang bagi kedua belah pibak, Tihak Televisi scsuai dengan pedanjian akan
menyiarkan tklan sclama jangka waktu yang telah dipegjanjikan dan di lzin pihak
pengzguna jasa penyiaran iklan harus memberikon imbalan prestasi sesuai dengan
PCCIELN T,

Buku [T KUH Perdata menganul sistem terbuka yang memberi kebebasan
vang selugs-lussnya kepada masyarakat untuk mengadokan peganjian tidak
bertentangan dengan Ketertiban emum dan kesesilasn, Demikian Juga halnya
denpan perjanjian penyiaran iklan, sesuai dengan sifat buku 11 KU Perdata tadi
matks peranjian it dapat dibuat oleh produsen apa saja denpan pibuk media
miasss mana saja, ssel dak berentangan dengan Undanp-undang, kepentingan
wrnum dan kesusilaan.

setelah diadakan peganjian penyiaran iklan, maka timbul tanggung jawab
serla hak dan kewajiban bagi kedus belah pihak vang haros dipenubi oleh masing-
masing pihak, Tetapi dalum kenyataan sering ledadi salah satu pihak Gdak
melaksanakan kewajiban atau wanprestasi, Jika ini terjadi tente pihak lain mersa

dirugikan dan akibatnya dapat berupa ganti rugi, pembatalan perjanjian, peralibhan
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resiko serle membayar biayva perkora kalow sempan diperkorakan di depan hakom.
Hal inilah wang membual penulis lertarik ontuk membahasnya dalam bentuk
shripsl yang berjudul *Pelaksanaan Perjanjinn Penyiaran Iklan Antara Toko
Mas Murni Denpan Paduang TV,
B, Perumusan Masalak
Adapun perumusan masalah dalam penulizan skripsi ind adalah:
1. Bagaimena pelaksanaan perjanjion penyiaman iklan antara Toko Mas
Murni dengan Padang TV 7
2. Apa saja pengaruh vang timbul terhadap Tokoe Mas Murmi selelah
dilakukannya penyiaran iklan olch Padane TY?
3. Apa saja hambatan-hambatan yang ditemui dalamn pelaksanaan penyiaran
iklan Toko Mas Murni di Padang TY dan solusinya?
L. Tujuan Penelitian
Adapun tujuan dari penelitian ini sdalsh
I, Untuk menpetahai bagnimana pelaksansan peganjioan penyiaran iklan
antara Toko Mas Murni dengan Padang T
2, Umtuk mengetahul pengaruh vamg timbul lerhadap Toko Mas Mumi
selelaby dilakukannya penyiaran iklan ofch Padang TV
j. Untuk mengetahor apa st hambatan-hambatan vang ditemui dalam
pelaksanann penyiaran iklan Toko Mas Murni di Padang TV dan solusinya
¥, ¥anfaal Penclilian
Adapun maniaat dari penclitian ini adalah:

. Manlaat Teoritis:



BAR III

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

A. Gambaran Umum Tentang Padang TV
1. Sejarah Berdirinya Padang TV

Selelal berhasil menpembanpkan Padung Ekspres (surat kabar dibawah
bendera proup Jawa Pas News Nenwork atan JPNN) Padang Ekspres trulai
mengembanghan sayapnya dengan merintis TV lokal bemama Padang TV,
Berpwal dari ide yang dicetuskan para tertingei Group JPNMN Padang Ekspres
dibawah komande Sutan Zaili Ascil dipercayakan untuk merintis Padang TV yang
akhirnya hadic dibadapan pemirsa,

Berawal dari 13 (tige belas) omng vang tergabung dalam tim perintis
berasal dari redaksi Padang Ekpres dan Pos Metro Padang, Pada 14 sampai 2]
Jammari 2007 mercka diberangkatkan ke Pekanbaru, Riau untek menjalani
pendidikan jurnalistik televisi ke Riau TV diantaranys Findaus, Twe Effy, Abdulah
Kusairi, Delii Mulyadi, Dudi Svahrial, Heri Sugiarto, Svam Caniago. [Dodi
Ardiansyah, Fathan Zulfan, Firman, Yopi Nwe, Deva dan lain-lain, menjadi ujung
tombak labimya Padang TV, Menjalani pelatihan Broadeasting yang sebelumnya
awam mercka kenal saal menil karir di Padang Ekspres.

Orane-orang vang  schelumnya telah bergelomur  dengan  aktivitas
jurmalistik dan terbilang cukup lama berkecimpung dan memegang posisi stralegis
di poskonya masing- masing kembali menjabani aktivilas sebagai reporter schelum

diterjunkan kelapangan 13 (tiga belas) orang tin ini selama empat hari digemleng
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BAB IV

PENLUTUP

A, Kesimpulan
Herpedoman pada seluruh uradan yang twlah dikemukakan pada bab-bab
terdahulu, maka dopat ditarik kesimpulan sebagai berikut -

1. Terjadinva perjanjian penyiaran iklan pada Padang T didahului dengan
digdakannva kegiatan penawaran, Penawaran terlebib dahulu diajukan
oleh Padang TV pada Toko Mas Murmi penawaran im berisikan hal-hal
vang akan diperjanjikan. Setelah disepakati oleh kedua belab pihak
perjanjian dituangkan  kedalam  surat kontrak. Setclah ilu dilanjuikan
denpan proses produksi slan penylaran, Perjanjian vang dibual tersebut
telah memenuhi syarat-syarat sab perjanjian yvang terdapat dalam Pusal
1320 KUH Perlata vaitu : “Sepakal mereka mengikatkan dirinya,
kecakapan uniuk membuat suatuy hal terlentu  karena sesuatu yang
ditimbulkin oleh para pikak yaito Padang TV dengan pihak pemasang
iklan (Toko Mas Mumi). Dalam perjanjian penyiaran iklan ini - dilatar
belakangi denpan adanya kesepakatan para pihak itu sendird, kecakapan
vang membuat suatu perikatan, suatu hal tertentu dan sebab yang halal.
Pasal 1338 (1) KUH Perdata yang berbunyi “Semua persetujuan yang
dibial  secara berlaku sebapal  Undanpg-Undang bagh mereka yang
membuatiya”, Denpan kata lain bal-hal yang diperjanjikan akan mengikat

para pihak yang menandatangani perjanjion. Pelaksanaan perjanjian iklan
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padda Padang TV dilaksanakan dengan cara pembuatan naskab iklan.

Maskah thlan dapat dibuat langsung oleh pibak pemasang tklan dan ada

Juga yang dibuat oleh Padang TV, Pelaksansan pembayaran dilakukan

sebelum penyiaran iklan dengan pembavaram lunai.

Pepngaruh vang timwul terhadap Toke Mas Murm selelah dilakukannya

penyiaran  iklan  diantaranya  terjadi peningkatan  konsumen  dan

menimbulian kepercayaan konsumen kepada Toko Mas Mumi atas
kualitas borang yang dijualnya.

Masalab yang ditemul dalam pelaksansan perjanjian penyiaran iklan pada

Padange TV antara lan schagai berikut

a. Terjadinya masalab-masalah vang silatnya Desidestil seperlt mats lampu,
kerusakan pada tower Padang TV, kerusakon kempuler atau peralatan
lainnya yang mengakibatkan iklan yvang akan ditayangkan pada jam
tersebut tidak dapat ditavangkan, Untuk masalah ini pihak Padang TV
mengambil kebijaksanaan untuk menunda penyiaran iklan tersebut
dimana sebelummya diberitahukan kepada pihak pemasang iklan untuk
mengantisipas] timbuloya masalah dikemudian har.

b. Scmakin  maraknya  keberadaan TV swasta lokal  yang  juga
menawarkan jasa penyiaran iklan dengan tarif yang bersaing. Untuk
masalah inl Padang TV melakukan promosi tentang produk-produk
Padanz TV dengan membenkan ketlerangan kepada calon konsumen
lentany Tasilitas-fasilitas Padang TV, keungpulan Padang TV jika

dibandingkan dengan radio-radio lainnya, program-program andalan

&4



Padang TV yang banyak diminati oleh masvarakat sera menawarkan
bonus-bonus kepada caloon konsumen bekerjusama dalam jangka

waklu lertent.

B. Saran

L.

Palem melaksanakan perjanjian penyiaran iklan ini perlu dibuatnya suaty
peraturan perundang-undangan yang khusus lentang perfanjian penviacan
tklan, aga para pihak lebib konsekuen dengan perjanjian vang tclah
mercka sepakati sehingga akon menjamin kepastion hukum.

Toko Ma: Murni sebagal toke mas yang paling diminati agar dapat
mempertahankan kepercayaan konsumen atas kualitas mas yang di jualnya,
Pelaksamon perjanjian penyiaran iklan baruslah dilaksanakan dengan
ilikad baik dan saling percayva antara kedua belah pibak, schingga hak dan
kewajiban vang ada dapat dipertangeung jowabkan oleb keden belah pibak
sehingga tijuan yang diinginkan dapat tercapai,

Apabila pada sast melaksanakan isi perjanjian terdapat perselisihan,
menghimbau kepada para pihak supaya mempertahankan penyelesaian
secarn musyawarah untuk mencapai mufakal karena dengan upava ini

sepaly permasalaban vang terjadi dapat diselesaikan sceara baik |
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