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ABSTRAK

Persaingan yang di hadapi cleh beberapa perusshaan semakin ketst dan tajam. Salah
satu parusahaan itu adalah PD Jaya Ulama Maotor Padang. Perusahaan ini bergerak di
bicang otamotif yaitu sebagai distributor atau penyalur spare part mobil. Salah satu cars
untuk memenangkan persaingan adalab dengan melakukan analisa mengenai vanabel-
variabel yang dapat mempengaruhi volume penjuglan di antaranya yeitu produk, harga,
promosi dan distribusi. Ke empat variabel inl merupakan bagian dari bauran pemasaran
.Penelitian Ini dilakukan untuk mengetahul sejeuh mana tingkat pengaruh bauran
pemasaran ferhadap peningkatan volume penjualan pada PD Jaya Utama Padang.
Produk, harga, promosi dan saluran distribusi merupakan variabel yang saling berkaitan,
Pada dasamya bauran pemasaran merupakan sebuah program yang dilakukan cleh
perusahaan untux memenangkan persaingan. Penslitian inl dilakukan untuk mengetabui
seberapa besar pengaruh variabelvariabel tersebut dalam meningkatkan penjualan
perusahaan.
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BAR 1

PENDAHULUAN

L.1 Latar Belakang Masalah

Kepiatan perckonomian mengalami perubahan vang sangal paesat.
Perkembangan ini akan mempengaruhi kegiatan usaha vang dilakukan oleh pihak
pemerintah dan swasta, untuk dapat melakukan kegiatan usahanva secara
kompetitif masing-masing perusahaan ini harus dapal mengantisipasi kondisi
pasar dalam meningkatkan kegiatan usahanya schingpa menuntut perusahaan
untuk memperluas pasar dan sumber daya yang terdapat pada perusahaan mereka,

Suatu perusahaan yang menpalami perkembangan serta kemajuan tidak
akan terlepas dari beberapa faktor baik itu faktor interen maupun faktor eksteren.
Adapun faktor eksteren antard lain adanya kebijaksanaan pemerintah, persaingan
pasar dari perusahaan yang sejenis vang semakin ketat. lokasi perusahaan dan
sebagainya. Sedangkan faktor interen antara Jain kebijaksanaan pimpinan, kontrol
perusahaan dan scbagainyva, (Meh karena itu pimpinan perusahaan mempunyai
peranan penting dalam kemajuan perusahaan. Baik dalam menghadapi hambatan
atau juga lantangan kemajuan dan kelangsungan hidup perusahaan,

Demikian  juga pertambahan  jumlah penduduk dan  peningkatan
pendapatan  masyarakat akan diiringi dengan peningkatan  kebutuhan dan
keinginan dari masing-masing individu. Produk maupun jasa tertentu tidak hanya
semata-mata sebagai pemenuhan  kebutuhan, tetapi diharapkan Juga  dapat

meningkatkan prestise dan status sosial sipenggumna atau si pemakainya. Mobil



merupakan salah satu kebutuhan manusia, karena dengan mobil seseorang dapat
bepergian kemanapun tujuannyva.

PDy. Jaya Utama Motor Padang adalah salah satu perusahasan vang
bergerak di bidang otomotif  khususnya pada bagian spare part berusaha
memenuhi segala kebutuhan dan keinginan konsumen vang semakin beragam dan
tak terbatas,

Menangpgapi kebutuhan dan keinginan konsumen vang semakin besar dan
bervariasi tersebut maka PD, Jayaz Utama Motor Padang sebapgai salah satu
perusahaan dagang yang bergerak dalam pemasaran spare part mobil berkeinginan
untuk mengembangkan usahanya dan perusahaan pengecer menjadi distributor
spare part mobil Produk-produk yang disediakan terdii dad berbapai jenis
kualitas dan mutu produk vaitu :

1. Kualitas asli / orisinil

2. Kualitas Jepang

Lad

Kualitas Tatwan

4. Kualitas G/box ( tiruan )

suaty volume penjualan yang menguntungkan merupakan tujuan dar
konsep pemasaran. Salah satu usaha vang dilakukan perusahaan untuk mencapai
volume penjualan vang menguntungkan adalah dengan melaksanakan sistem
pemasaran yang balk dan efisien. Untuk itw perusahaan terlebib dahulu harus
membuatl suatu perencanaan dan konsep pemasaran yang akan  dijalankan
perusahaan,

Perencannan sistem pemasaran merupakan salah satu unsur yang sangat
diperfukan untuk mengikuti perkembangan di masa yang akan datanp. Tanpa

perencanaan sebuah orgamsasi kemungkinan akan mengambil cara-cara yvang



BAB VI

PENUTUP

6.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisa di atas, apabila analisis dilakukan dengan uji 1
untuk melihat pengaruh dari masing-masing variabel maka dapat diperoleh
variabel produk (X1), promosi (X3) dan distnbusi (X4) berpengarmuh positif dan
signifikan terhadap penungkatan volume penjualan. Artinva semakin baik variabel
produk (X 1), promost (X3} dan distribusi (X4) maka akan semakin tinggi volume
penjualan. Sedangkan vanabel harga (X2) berpangaruh negatif dan signifikan
terhadap volume penjualan. artinya semakin tinggi variabel harpa maka akan
mengakibatkan menurunya volume pejualan,

Berdasarkan uji F vang telah dilakukan dapat dilihat bahwa variabel bebas
vaiu produk (X1). harga (X2} promosi (X3) dan distribusi (X4) dapat
disimpulkan bahwa secara bersama-sama mampu mempengaruhi vanabel terikat
waitu volume penjualan.

Jika dilihat secara bersama-sama ke empat variabel produk (K1), harga
(X2), promost (X3) dan distribusi (X4) mampu mempengaruhi variabel dependen

sebesar U0 5%,

6.2 Saran
Setelah melihat bagaimana pengaruh  bauran  pemasaran  terhadap
peningkatan volume penjualan maka dapal dikemukakan beberapa saran yang

dapat menjadi masukan bagi perusahaan yaitu

Bl
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