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Abstrak

Penelitian imi dilakukan untuk mengetaboi faktor yang mempenganihi minat angeota atau
distnibutor wntuk memilih bergabung pada PT. K-Link Indonesin, dalam pengimbilan
keputusan untuk memilih anggota atau distributor selalu dipengarubi oleh berbagai macum
variabel. Variabel yang menjadi dasar bagi anggota atau distributor untuk memilih besgabung
adalah perenconsan jenjang karr anggols, organiszsi pendukung, kurakteristik  produk,
pengaruh kelvarga dan teman dekat, bonws yang ditawarkan, dukungan perusahazn terhadap
sukses ungeota dan kepribadian, Untok menganalisis variabel tersebut digunakan anzlisis fakror
dengan mengunakan skala likert, Adapun faktor vang mempengarchi minat memilil tersebu
pdalub faktor disiribusislokasi, fakior sistern k-Link, fakior bonus, fakior produk, fakior
pelatihan dar: K-System, fakior persehsi dan faktor acuanreferensi vang sudah seharusnya
pikik manajemen lebibh memperhatiban dan mensinsati faktor tersehus agar berdampak positif
bagi perkembangan peruzahaan
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BABI
PENDAHULUAN

[.1 Latar Belakang Masalah

Perkembangan pesat dialami dunia pemasaran dapat dilihar dari heberapa
perubahan, Salah satu perubaban yang terjadi pada pemasaran adalah strategi
pemasaran, yailu pada kebijakan disiribusi. Kebijakan ini meliputi semua kegiatan
yany terjadi dalam preses penvampaian barang dan jasa dari privlusen hingges
sampai ke konsumen akhir, Dalam pendistribusian banyak cara vang dilakukarn
oleh perusahaan, antara lain menggunakan jaringan distribusi kenvensional Sepert
mengunakan  lembaga-lembags  niaga  sebagsl  perantars  atau dengan
memanfaatkan tenaga penjualan langsung (direct selling). Salah satunva ada Vang
disebue multi level marketing vaitu : Metode pendistribusian barang atau jasa
dengan sistem penjualan  lanpsung melalu program pemasaran berbentuk
Jaringan.  Dimana para disteibutornya akan  mendapatkan pendapatan  dari
penjualan langsung yang dilakukan sendini dan pendapatan dari total omzet
jaringan atau kelompok atau organisast yang telah dibimgunnyva. (MLM Leader,
2007)

Multi level marketing telah menjadi trend plobal dan mendunia, hal ini
dibuktikan dengan semakin banyaknya perusshaan yang memasackan produknya
dengan cara ini, baik perusahaan dengan skala  nasional maupun skala
miernasional. Dalam kegiatan operasionalnva perusshasn multi level markeling
melakukan pemasaran dengan membentuk jaringan kerja. Jaringan kerja inilah

vang selanjotnya menjadi tenaga pemasar produk atau jasa vang dipasarkan.



Perusahaan merckrut orang independent vang bertindak sebagai distributar, VANE
selanjutnya juga akan merekrut orang lain lagi mereka dibekali agar bisa
membangun jaringan, menjual dan mengunakan produk,

Keberhasilan - sistem ini sangat terpantung pada kepiawatan distibuior
yang membangun jaringan dan mempromosikan produk tentu dengan bantuan
pelatiban yang diberikan wp fine dan support system yang ada pada perusahaan.
Semakin banyak jaringan yang terbentuk semakin besar jumiah produk vang dapat
dipasarkan dan temunya semakin besar pula keunlungan yang diperolch baik oleh
perusahaan maupun distributor.

D indonesia lebih sudah lima belas tahun multi level marketing, Mult
level marketing berada di Indonesia yang mengejutkan dan menghebohkan,
balkan menjadi topik utama pada media massa baik cetak maupun elekironik,
Tidak sedikit yang mendapatkan perobahan hidup yvang lebih baik. Ada juga vang
tertipu karna kelire memilih jalan. Mereka bergabung pada apa vang dinamakan
meney game, skema piramid, sistem binari (kanan-kir seimbang) dil Kalaw
dihitung banyak yang kehilangan vangnya. mereka mengpaku sebuah perusahaan
multi level marketing sehingga multi level marketing banyak yang di “hujat”.

Memang waktu yang sebentar untuk memahami bisnis yang barw. Tidak
heran masih banvak yang belum mengenal bisnis ini, bahkan masih ada vang
belum mendengar sekalipun.

saal ind dimasnyarakat mult Jevel marketing menjadi sebuab pro dan
kentra dalam bisnis namun perusahamm multi level marketing terus menjamur di

[ndenesia dengan segala kekurangzn dan kelehibannya masing-masing disini



BAB VI

PENUTUP

6.1 Kesimpulan

Berdasarkan  penelitian yang  telah  dilakukan mengenai fakior  yang
mempengarthi minat anggota atan distributor memilih PT. K-Link Indonesia di kota
Padang, maka dipereleh kesimpulan vait

I, Faktor Distribusi / lokasi (place).

Place diartikan scbagai distribusi adalah bagaimana produk dapat sampai
pada penguna terakhir fend-user! vang dalam hal ini adalah pelangzan dengan
bizya seminimal mungkin tampa mengurangi kepuasan pelangean, Place juga
dapal diartikan sebagai pemilthan tempal atao lokasi usaha. Perencanaan
pemilihan lokasi vang haik, tidak hanya berdasar istilah strategis, dalam artian
memandang pada jauh dekanva pada pusat kota atau mudah tidaknya
akomodasi  menuju tempat  tersebut.  Memanfaatkan  kelebihan  vang
perusahaan miliki adalah inti dari distribusi,

2, Faktor Sistem K-Link.

Sistem weng dada pada K-Link teru)i dengan carn sederhena mudah
dialankan atau ditiru oleh siapapun dan later belakang apapun.
3. Fakior Bonus

Penghargaan bagi distributor vang berprestasi berupa dana dan incentive,
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