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ABSTRAK

Analisiv aspek hawran pemasaran dilakukan wntuk mengetabui faktor-
Sakior apa vang mempengarahi dan dominan dalam peningkaian share tabungan
dan penabung. Analisis aspek bawran pemasaran ini dilakukan pada Bank Nagari
diletar belakangi oleh menjamurmva lembaga-lembaga perbankan dan teriadi
puila penurunan share pada Bank Nugari baik dari segi tabungan maupun jumlah
prenabung.

Sampel  penilitian ini adalah nasabah tabungan sikoci Bunk Nagari
sehanva 384 orang responden. Teknik pengambilan sampel mensmmakan cara
simple random sampling. Instrumen yvang digunakan unink pengumpulan data
adalah angker penelitian. Unnk menganalisis data digunakan analisis resvesi
berganda vang bertujuan watuk mengetahni pengaruh variabel bebas dengan
variahel terikat dengan mengeunakan procram SPSS.

Hasil penelitian menunjukkan bahwea variabel harga merupakan variabel
yang berpengaruh positif dan signifikan dalam peningkatan share tabungan dan
prenabung pada Bank Nagari, Dan lagi pula variabel ini juga merupakan variabe!
yang dominan. Sedangkan variahel produk, tempat dan promosi mempronvai
peagaruh positif dan tidak signifikan dalam peningkatan share Bank Navari,

KNevword - Share, Bawran Pemasarvan. Analisis Regresi Berganda, dan Sienifikan.



BAB I
PENDAIULUAN

| 35 Lavtar Belakane

Dralam era elobalisast dan induostrialisasi peran bunk sebagai industri jasa
sangat penting. Bank  dalim zaman scharang bukan  saja sebagil agen
pembangcanan. wrapt febih dari it vai sebagai stabilisator perehonomian suatn
negara, Disamping v bank juea berfunesi sebogai peneatur keuanvan
Maksudnya vaitu mengatur mekanisme peneguna dana bagi nasabah dan untuk
bank vang bersungkutan, Kebutuhan dana merupakan hal vane sangal hrusinl,
tanpa persediaan dana vange cokup bank tidak akan dapat beroerak dan tdak SRTEST
pula melakukan tindakan-tindakan vang direncanakan. Lagi pula masalsh dana
crat Kartannya denwan masalah Kepercavaan masyarakat,

Prengan dikeluarkannva keputusan Presiden (Kepres 29) no. 18 aneogl ]
Juni 1987 wotang kebebasan bank. moka sejak  whun T988-2005 1erjadi

peningkatan jumlah bank dan jumlah kantor Lebih jelas Hihar abel 1.1
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untuk lebib mendekatkan bank kepada para nasabah. Contohnva BPD Sumatera
Barat menjad Bank Nagan.

Bank Nagart vang merupakan salah satn Bank Pemerintaly vime ada di

Rota Padane Sumatera Baral mengalame penurunan jumlah nasabal Jan jumlah
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keiatun perbankan Bank Nogan sendin. Tanpa dana vange cukup maka dalam
melakukan kegratan perbankan akan mengalami kesulitan dan hambatan. Tni dapat
dilithat pada eambur di bawah i vaitg penurunan share Bank Magan vane
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Gambar L1 Posisi Share Tabungan dan Share Bank Nagari

Penurunan share i sangal herhubungan dengan apa vang telah diberikan
Bank Nagari kepada nasababmva, Seperti aspek produb. bunga vang ditawarkan,
tempal vang nvaman, dan promosi vang ditswarkan kepada nasabah, Semua in
terrmasek Redalam aspek bauran pemasaran. Bauran Pemasaran sendirn vane 1elah
dilakukan oleh Bank Nagar sanga berperan penting dan berpencaruh dalam
menjalan kegiatan perbankan. Jadi untok itulah dilakokan penelitian ini terhadop
aspek bauran pemasaran vang dilakukan pada Bank Nagari,
1.2 Perumusan Masalah

Berdasarkan latar belukang di ars dapat diremuoskan masalah vang

dihadam oleh Bank Nagari. Masalah penurunan jumlaly tabungan pada Bunk

Nagart dan masalah penurunan jumlab penabung. st berhubungan kepada share



e

Bank Nagari vang mengalami penurunan dart tahun ke tahun. Penurunan share ini
perlu ditelin dari aspek bauran pemasaran sang mempengaruhi dan dominan

dalam penimgkatan shave pada Bank Nagari,
1.3 Tujuan Penelitian

Bujuan vang ingin dicapai dar penelitian ini adalah untuk mengetahui dan
menganalisis variabel hauran pemasaran mana vang  paling dominan  dan

mempengaruhi terhadap peningkatan share Bank Nagari,

1.4 Batasan Vasalah
Agar pencliian yang dilaksanakan febih terarsh, maka pembahasan
masabiah dibatasi schagai berikut
|. Data vang digunakan pada penelitian ini berdasarkan data pasca call name
Bank Nagart dari tahun 2002-2005

Mata diambil hanva pada kantor pusat Bank Nagari.

Lad

Varigbel vang diteliti hanyva 4 variabel vaitu produk. harea. tempat. dan
Pronost,
4. Hanya dilihat pada nasabah vang memanfastkan produk Bank Nagari vaitu
tihungan Sikoci,

1.5 Asumsi-Asumsi

Adapun asumsi pada laporan ini adalah populasi pada Bapk Nagari
diznooap homogen.
1.6 Sistematika Penulisan

sistematika penulisan laporan adalah sebagai berikut
BAB1 PENDAHULUAN
Bab ini akan diuvraikan tentang  latar belakang masalah.  pokok
permasalahan. pembatasan masalah, tujusn penelitian, dan sistematika

penulisan vang digunakan,



BAB VI
KESIMPULAN DAN SARAN

Bab igi berist kesimpulan hasil pengolahan data dan analisis vang
difahukan pada bagian sebelumnya, Sedain o bab ini juga memuoat saran untok
usaha perbaikan, baik bagr phak Bank WNaean ataupun bagr penehitian

sclanjuinya
6.1 Kesimpulan

Flemen-clemen bauran pemasaran vang dilaksanakan oleh Bank MNagari
berpengaruh dalam memmgekatkan penghimpunan dana masvarakat Bank Nagan
herdasarkan hastl analisis schagan bertkut:

. Harea (suko bunga) menubki pengarubh posiib dan sienibkan terhadap
penghimpunan dana tabungan Bank Nagart (b = 46100623: t hitung = (.64
P05 Semakin tinggr unghat suku bunga maka penglumpunan o
tabungan Bank Nagari BPD Sumbar akan menmgkat

20 Produk (tabungan) memibiki pengaruh positf dan tdak sienifikan werhadap
penghimpunan dana tabungan Bank Nocar (b= 146911500 1 hitung = Q08105
P05 ) Semakin tinggl mantaal produk maka penghimpunan dana tabunean
Bank MNagar BPDY Sombar akan mcmmehat.

3. Pempat (lokast) memaliki pengaroh posiul dan udak siemitikan techadan
penghimpunan dana tabungan Bank Nagari (b = 56075805 t hitung
p0.05). Semakin mudah akses dalam menabung muaka penghimpunan dan
tabungan Bank MNagan BPD Sumbar akan mempenzarubn,

4. Promosi  memiliki - pengaruh posinf dan udak  signifikan  terhodap
penghimpunan dana tabungan Bank Nagart (b = 1005017,6; t hitung — v His
pe 3L Jade dalam peningkatan dang masvarakat vanabel promosr ook
berpengaruh sekali, namun dalam memasarkan produk variagbel i sanea

dibutuhkan,

Elemen-elemen bauran pemasaran  vang paling dominan {elemen b

vang sangat mempengaruhn penmgkatan tabungan pada Bank Nagant clemen



—————

harea. berdasarkan Roelisien reoresi o = 4610625 artinva harea memberikan

kontribusi terbesar terhadap penigkatan dana tabungan pada Bank Nagari.

art anahisis data didibat pervbohan jumbah tabungan sesuat denpan
berubahnya setiap koehsien masing-masing variabel, Dan dapat disimpulkan
babwa variabel harga vane sanpat menentukan fecara lajam berubabhnva jumlah

tabungan.
6.2 Saran

Dari hasil penelittan bahwa penambahan cofi name Bank Nagari telah
dapat menmngkatkan penghimpunan dana tabungan. Dengan demikian promos
Bank Nagart vang telab dilaksanakan selama im perlu ditingau kembali dan
dievaluasi promost mana yvang perlu dipertahankan dan promost melalui media
apa vang lebih efekuf dan ehisien schingga dapat mempengaruhi minat menabung

Beel masvarakat

Dalam mengantisipast persaingan penghimpunan dana tabungan disaran
Hank Nagari menambah jenis produk tabunean vane sesuan densan kemginan
masvarakat terutama vang menyvangkut dengan fearire (cirt) produk. Agar laporan
il dapat sempurna perlu ditimau secara kualitaul dan aspek-aspek loin vang

mempengaruht metode bauran pemasaran pada Bank Nagaroinn
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