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Abstrak

Penelitian inl bertujuan untuk mepgetabui strategi promosi yang telah
diterapkan pada restoran ayam tulang lunak Hayam Wuruk (ATL-HW) Padang, yang
dilakukan mulai tanggal 31 Januari 2008 sympai tangeal 1 Maret 2008, Metode VATE
digunakan dalam penelitian ini adalah studi kasus. Variabel yang diamati adalah
variabel-variabel yang berhubungan dengan bauran promosi yang terdini dari
periklanan, promosi penjualan, hubungan masyarakat.dan penjualan perorangan.
Lingkungan internal dan lingkungan cksternal dilihat dari varisbel-variabel yang
mempengarubl promosl. Analisis data yang digupakan yaitu secara deskriptif
kuahtatif dan analisa SWOT,

Dari hasil pencliian diketabui bahwa restoran avam {ulang lunak Ilavam
Wuruk  (ATL-HW) Padang menggunakan  stralegi promosi yaitu  periklanan
(raddiosurat kabar) dan promosi penjualan (brosur, spanduk dan diskon). Dari hasil
dentifikasi kekuatan, kelemahan, peluang, dan ancaman dapat dirumuskan steateg
profmast vang dapat diterapkan dimasa vang akan datang dalam rangka meningkatkan
volume penjualan diantaranya promosi melabui TV swasta lokal vang terdapat dikota
Padang seperti Padang TV, Minang TV, Fav TV dan TVRI Padang. membuat iklan
veng lebih kreatif, meningkatkan penyebaran brosur, dan mensponsor beberapa
acard. Diharapkan restoran ayam tulang Junak Havam Wuruk (ATL-HW) lebik
memperhatikan - masalah  promosi  dalam  memperkenalkan  produknys  dan
meningkatkan penjualan.

Rata kunci @ Strategi Promosi, Restoran ayam wlang Junak Hayam Wuoruk (ATL-
HW), Analisa SWOT



. PENDAHULUAN

A, Latar Belakange

Perkembanpan sektor industri dan jasa (catering, pariwisata, hotel, dan
restoran) dapat meningkatkan permintsan akan produk petecnakan. Hal imi dapat
Lita libat dengan munculnya pasar-pasar baru bagi produk peternakan (oreare
sdemeedy berupa pasar hasil olaban dart daging, telue, dan susu.

Idari perkembangan inilab banvak muncul restoran-restoran cepat saji (fost
food) vang bahan bakunya berasal dan produk peternakan. Baban baku yang
dipakni adalabh avam buras. Salah satu restoran cepat saji {fast food) yang
momakai bahan baku utamanya dan produk petermakan adalah restoran ayam
whang lunak Mayamn Wursk (ATL-HW) Padang,

Restoran avam twlang lunak Hayam Wuruk (ATL-HW) Padang ini

Ly

didirikan pada wnpeal 16 juli 2006 vang beralamat 3 Jalan. Ramlangi no. 2
Padang, bisa dikatakan babwa restoran ayvam wlang lunak Hayam Wuruk ini
merupakan salah saty restorun cepat saji bara vang ada dikota Padang, Bila dilihat
condisi dilapangan restoran avam tulang lunak Havam Wuruk ini masih kalah
zainz bila dibandingkan dengan restoran cepat saji scperti KFC. Pizza Hut, CFC,
Papa Roanch Pizza.

Menu ulwma yangz disagikan adalah avam tulang Junak ditambah dengan
menu penunjang lainnya, Keungpulan dar restoran ayam tulang lunuk Hayam
Sumak (ATL-HW) Padang inl adalah selain daging, tulangnya juga basa
Shonsumsi. Dengan demikian apabila kita mengkonsumsi avam tulang Junak ni
cta dapat menperoleh kebutuhan protein hewani, kalsium dan zat besi, dimana

—rolein hewani sangat dibutuhkan dalam perkembangan fisik dan keeerdasan otak.



Dalam hal perkembanganva restoran avam nlang lunak Havan Wuoruk
[ATL-HWY Padang imi melakukan promosi untuk mengenalkan prodoknya kepada
celanggzan dan calon pelanpean, Promosi merepakan sesualo yang sungal peniing
dilak=anakan olch perusahaan dalam memasarkan barang dan jasn. Promos: dapat
menciptakan rangkaian keginlan yang memio kepada perfuasan penjualan dengan
cara menarik  perhatian calon konsumen, sehingea menimbulkan Keinginan
membeh barang dan jasa yang ditowarkan (Nora 2004

Promosi merupakan bagian dar pemasaran. sangat penling dalam sebuah
usaha, karena tidak saja becbubungan dengon produk, harga produk. dan
rendistiibusian produk. Promost berhubungan dengan upaya mengkoemunikasikan
seodluk pada masyarakat agar produk i dapat dikenal masyarakat dan akhimya
dibeli. Promosi dapat meningkatkan rangkatan kegiolan yang menuju perfuasan
penjualan dengan cama menarik perhatian calon pembeli (Umar, 1997)

Menurut Umar {1997, dalam menghomumkasikan scbuah produk perlo
fsusun strbegi vang disebut dengan bauran promest (eromation-mix) vang tenlin
itas 4 (empat) komponen wama yvailu Periklanan dddverising),  Promosi
penjualan (Sodes promobion), bubungan masyarakat ¢ Prblic relations-publicity)
dan penjualan perorapan { Persorad Selling.

Penganalisann stratept promosi idak sama setiap perosahaan, walaipun
perusahaan sejenis, strategi promesi yang dilerapkan juga berbeda pula. Cleh
Larena itu setiap perusahaan perlu mengadakan penganalisaan terhadap strateg
peomost vang telah diterapkan dan merumuskon strategl promost dimasa yang

[~}

akan datang agar dapat meningkatkan penjualan dan Xeuntungan.
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V. KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil dan pembahasan diatas maka didapatkan kesimpulan
sebagal berikut ¢

1. Restoran ayam tulang lunak Hayam Wunk (ATL-HW) Padang melakukan

kegiatan promosi dalam menperkenalkan produknya, Promosi vang dilakukan
restoran ayam tulang lunak Havam Wuruk | ATL-HW) Padanz adalzh
periklanan. Promosi melalui periklanan dilakukan melalui radio-radio yHng
terdapat dikota Padang seperti Classy Fm, Arbess FM, dan Sushi Fm, dan
periklanan melalui media surat kabar dilakukan pada sural kabar Padang
Ekspress,
Restaran ayam tulang lunsk Hayvam  Wuruk (ATL-HW) Padang juga
melakukan promosi melalei promosi penjualan vang terdiri darl pembuatan
spanduk yang dipasang ditempat-tempal yang strategis. melalui brosur dan
pemberian diskon. Untuk pembuatan brosur  dan pemberian diskon sudah
ditentukan oleh pihak pemben waralaba (fanchisor).

2. Berdasarkan analisa SWOT yang digunakan, restoran avam tulang lenak
Hayam Wuruk (ATL-HW) Padang memiliki kekuatan, kelemahan, peluang
dan ancaman. DDari hasil identifikasi kekuatan, kelemahan, peluang dan
Ancaman tersebut dapat dirumuskan strategi promosi yang dapat diterapkan
dimasa yang akan datang dalam rangka meningkatkan volume penjualan,
Strategi promosi yang dapat diterapkan di Restoran avam tlang lunak Hayam
Wuruk (ATL-HW) adalah melakukan promosi melalei TV swasta bokal vang

terclapal dikota Padang seperti, Padang TV, Minang TV, Fav TV dan TVEI



DAFTAR PUSTAKA

Badan Pusat Statistik Sumatera Barat, 2006. Perkembangan Sekior Industri Pertanian
2007, Padang,

Cravens, W, David. 1998, Pemasaran Strategis. Edisi Feempat, Jilid Dus, Penerbit
Erlangea. Jakarta.

Cahyono, Bambang, 2004, Avam Buras Pedaging, Cetakan Ketujuh, Penebar
Swadava. Jakarta,

Landy, Tjiptono. 1993, Strategi Pemasaran, Andi Offsel, Edisi Pertama. Yokyakarta.

Friska, 2004. Manfaat Promosi Dalam Usahz Untuk Meningkatkan Produksi Pada
Asuransi Jasa Indonesia Cabang Medan, Hitpiflibrary, usuacid. [28 November
2007, Pukul 20.00 Wib)

Ikrawan, Yusep. 2002, Aneka Olahan Ayam  Tingkatkan nilai  Tambah
Ekonomi.Pikiran Rakyat Cyher Media.Com.[4 Desember 2007, Pukul 72,30
Wib]

Kotler, Phalip. 1993, Manajemen Pemasaran Analisis Perencanaan [mplementasi dan
Pengendalian. Penerbit Erlanpga, Jakarta,

Lury, C. 1998, Budaya Konsumen. Yayassn Obor Indonesia, Jakarta

Lupiyoadi, Rambat. 2006. Manajemen Pemasaran Jasa, Penerbitan Salemba Empat.
Jakarta.

Nazir, Moh. Ph. D. 1999, Metode Penelitian. Ghalia Indonesia, Jakarta

Mors,Sofya. 2004. Kebijaksanaan promosi dalam menin gkatkan penjualan harian pagi
Padang Ekspress pada PT. Intermedia Pers. Skripsi Fakultas Ekenomi
Uiniversitas Andalas, Padang,

Ranghkuti, Freddy, Analisis SWOT Teknik Membedah Kasus Bisnis. 1997, Penerhit
Gramedia. Jakarta

Hadiwijaya Budi. 2008 Sarana-Sarana Promosi, 2008, Hitp: waw, Diskusico.id[26
Maret 2008, Pukul 14.30 Wib]

Swastha, Basu dan [bou Sukotjo. 2002 Pengantar Bisnis Modem, Liberty,
Yokvakaria.

Siagian, Sondang, P. Manajemen Strategik. 2003, Penerbit Bumi Aksara. Jakarta

Stanton, J William. 1993. Prinsip Pemasaran. Penerbit Erlangga. Jakarta



