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ABSTRAK

Prenclitian ini dilokukan untuk menganalisa saluran pemasaran dan
lembaga pemasaran vang terlibat dan peranan lembaga pemasaran pacda proses
remasaran sapi potong di Kota Solok, serta besarnya margin pemasaran vang
diperoleh oleh kelompok peternak penerima dana bergolir di Koa Selok. Saluran
pemasaran dapat divkur dengan melihat jumlah marketing chanel tataniaga vang
ada. jumlah bisyva vang dikeluarkan oleh masing-masing saluran dan lembaga
pemasaran apa saja vang terlibat dalam proses pemasaran di Kota Solok. Peranan
lembaga pemasaran dapat divkur dengan melibat fungsi apa saja vang dilakukan
oleh lembaps pemasaran dalam melakukan proses pemasaran sapl potong
penerima dana bergulir di Kota Solok, serta besarnyva margin pemasaran dapa
divkur dengan melibat harga jual dan harga beli ternak. Responden penelitian
adalah 12 orang pelernak sapi potong penerima dana bergulir di Kot Selok
periode 200372004, Data yang didapatkan dari hasil penelitian dapat <diolah
dengan menpgunakan analisa data deskriptif kualitatit’ dan kuanmtitatit dengan
menghitung bigva pemasaran, margin pemasaran. dan bagian yang  diterima
meternak seria keuntungan vang didapatkan oleh lembaga pemasaran.

Saka dari hasil penelitian didapatkan bahwa terdapat 2 pola saluran yaiw

I Peternak — . Pengusaha potong — 5 RPH

2, Peternak —p Pedapang pengumpul 5 Pengusaha Potong
_ + RrH

YVang mana melibatkan pula 2 lembaga pemasaran vaitu pedagang pengumpul

dan pengusaha poteng  vang  melakukan  beberopa fungsi  yaite fungs

cenpampkutan, pembiavaan, pemelibaraan, informasi pasar, stndarisasi dan

fungsi penanggungan resiko.

boatd kunct :© Saluran Pemasaran, lembaga Pemasaran dan Margin Pemasaran,



1. PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang

Pengembangan  sub sektor  peternakan merupakan  bagian  dar
pembangunan sekior pertanian, dimana scktor pertanian memiliki mlar sirategis
dalam memenuli kebutuhan pangan vang terus meningkat, Kebutuhan pangon
akan daging sapi juga mengalami peningkatan dari tahun ke tahon sesual dengan
kenatkan  jumlah pendoduk.  pendapatan masyarakal. selera kensumen dan
kesadaran akan gizi vang semakin meningkat, tetapn dilain pihak pengadaan
daging sapi setiap saat ditass menurun, Jika hal ini tidak ditanggulang dengan
cepat maka akan terjadi penurunan  penyedisan ternak  potong. sehingpa
menvebabkan antara peningkatan jumlah populasi tidak seimbang. Dari data 10
tahun terakhir, rata-rata peninghkatan konsumsi daging sapl mencapar 380 %
i (BPS Sumbar dalam anghka 20000,

Dari tabel dapal dilibal populas: termak sape diketa Selok pada Tahun
2004

Tabel 1z Jumlah Populasi Sap: Potong D1 Kota Selok

N KECAMATAMN ! JUMLAH SAP] POTONG
KELLURAHAN (EROR}
1 Lubuk Sikarah 3430 ]
1 | Tanah Garam 1226
2 | VI Suku AL
3 | Sinapa Piliang 117
4 | IX Korong 150




5]KTK 253
B | Arn IV Boorong 224
7 | Simpang Fumbio 561
11| Tanjung Harapan l441 |
| | Kot Panjang 19
2| PPA )
3 | Tanjung Paku 243
4 | Man Balime 445
5 | Kumpung fawa 121
6 | Laing 201
Jurnlah 26Hx 4571
Jumlah 20413 LTI

Sumber : [ Dinas Pertanian dan Ketahanan Pangan, 2003 §

Dalam upava untuk memberdayakan peternak sapi potong di Kota Selok
lembaga instansi terkait bekerpa sama dengan dinas ketahanan pangan Kota Solok
membernkan bantuan dana bergulir Kepocla 12 orang peternak sapn potong dengan
persyaratan yang lelab  dientukan oleh instanst yvang  bersanghutan,  vang
bertzjuan  untuk lebib meningkatkan  produktifitas ternak  sehingga mampu
mementhi kebutuhan konsumen vang cukup meningkat, bok didalam atan difuar
kota Solok.

Dalam  hal ini peternak melakukan proses pemasaran yailu proses
penvampaian barang dan jasa oleh produsen ataw perernak kepada konsumen
melalut belerapa lembaga pemassran dengan biaya vang seefisien mungkin,

Masalah pemasaran  erat kaitannya dengan jalur atan mntai pemasaran

vang ditempuh dalam memasarkan produk tersebut,. Semakin panjang rantai



V. KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan
Dyari hasil penclitian dan pembahasan mengenat * Analisa Pemasaran Sapi
Potong pada kelompok peternak Penerima Dana Bergulir di Kota solok dapat
diambil beherapa kesimpulan yvaitu
|. Saluman pemasaran sapi potong pada kelompok peternak penerima bantuan
dana berpudic di kota Solok terdapat 2 buah pola saluran yailo
a. Pola Pertama
Peternik —— s Pengusaha Potong e RI'H
Sehanvak 73 % peternak melakukan pola saluran pemasaran yang
pertams ni,
b, Pola kedua
Peternak . Pedagang Pengumpul 5 Pengusaba Potong
— » RPH
Sehanyak 25 % peternak melakukan pola saluran pemasaran yvang kedua.
7 Lembaga-lembaga vang terlibat dalam proses pemasaran sapl potong peternak
penerima bantuan dana bergulir adalah -
A, Pedagang pengumpul, adalah pedagimg vang langsung membeli ternak ke
kandang ternak, vang penemuan harganyas dilakukan dengan aksiran

habot daging dan harga yang berlaku di pasaran.
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