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ABSTRAK

Fenelitian in bartujuan untuk mengetabui bagaimana pengarun iklan pada media telsvis ernadap
citra merek (brand image) Yamahna Jupiter MX berdzsarkan persapsi pemirsa televis o) kotz Padan
Populazi di dalam penslitian ini 2dalah pengguna Yamaha Jupiter MX di kota Padang, Sumaters
earat. Data primer dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner kepada 150 orang responden ol ket
Fadang dengan menggunakan purposive sampling, Berdasarkan hasil pengujian hipotzsis, ian
paca media telavisi berpengarub sscara positif dan signifikan terhadap citta merek Yamaha Juneer
MX. Pengaruh klan pada media televisi terhadzap citra merek Yamaha Jupiter MX di kotz Pacang
adalah sabesar 7758 %, sedangkan sisanya sebesar 22 4% dipengaruhl oleh faktor lain yang ndax
diteliti olah penulis,
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BAB I

PENDAHULLU AN

1.1 Latar Belakang Masalah

Sepeda motor merupakan salah satu jenis alat transportasi vang paling
panyak digunakan di selurvh dunia terutama di belahan benua Asia Sepeda
motor dinifai lebih unggul dari sepi ckonomis, efisiensi, dan mohilitzs
dibandingkan dengan alat transportasi lainnya. sepertt mobil. Produsen wama
sepeda motor dunia berasal dari negara Jepang, Amerika Serikar dan nesara-
negara Eropa, seperti Jerman dan lalia. Namun di tengah persaingan global sam
ini, banyak pesaing baru vang mulai memasuki pasar sepeda motor dunia, scperti
dart negara Cing, India, Korea Selatan, dan Taiwarn.

Indonesia sendiri merupakan sebuah pasar vang sangal potensial bagi
industri sepeda motor. Pemain utama industri motor di Indonesia terdirt dari
produsen sepeda motor asal Jepang, vakni IMonda, Yamaha, Suzuki, dan
Kawasaki, vang lebih dikenal dengan istilah “the bur fomr” atau empat besar, Saat
mi, ada beberapa pesaing dari negara lain yang memasuki pasar scpeda motor
Indonesia. seperti dani India. denpan brand Bajai dan TVS, Cina dengan brand
Beijing, lialing, Mocin, Loncin, Korea Selatan dengan brand Kanzen dan Kymea,
Taiwan dengan brand KTM. Beberapa produsen motor dari Amerika Serikar da
Eropa juga bersaing di pasar sepeda motor Indonesia. seperti brand Harley-
Davidson, BMW, Ducati, Aprilia. Cagiva, Piapgio. Husqvarna, Gilera, dan

lainnya, namun brand-brand asal AS dan Eropa ini tidak terfampau dominan di



Indenesia. disehabkan karena harganva vang teroolong tingg sehingea rermasuk
procluk mewak.

Perkembangan industri sepeds motor sangat pesar karena Kebutyhan
masyarakat Indonesia akan alat transportasi vang prakeis. dinamis, dan tentunyva
irit dalam mengkonsumsi baban bakar minyak (BRM), Perkembangan ini dapa
dilihat pada grafik berikut:

Cembar 1.1
Pertumbuhan Penjualan Sepeds Motor di Indonesia
Periode 2007-2008

Perkembangan Penjuatan Mator 2007 - 2008

Sutther! BUp e R W, v

Pada tahun 2007, wtal penjualan sepeda motor di Indonesia mencapai
4.008.263 unit, dengan pembagian 3403190 unit untuk kategor motor bebek,
Eolh 8635 unit untuk kategori motor skutik, dan sisanya 422,208 unit untuk kategort
motor spart. Pacda tahun 2008, tial penjualan sepeda motor di Indonesia
meningkat menjadi 6.215.865 unit, dengan pembagian 3.920.356 unit uniuk
kategon motor bebek, ditkuti penjualan sebesar 1.613.668 unit untuk kategor
skutik, dan untuk motor sparl sebesar 681.841 unit. Hal inj menunjukkan adanva
kenaikan vang cukup besar pada penjualan motor di Indonesia pada tahun 2008
lalu, yakni meningkat sebesar 1347602 unil, atau sebesar 33% dibandingkan

dengan penjualan tabun 2007,



BAB VI

FENUTUP

.1 Kesimpulan

Dari pembahasan yang telah dilakukan sehelummyvz makas diperoleh

kesimpulan sebagai berikut:

¥,

[

[klan merupekan salah saish saty media vang sanewm penting yang
dapal digunakan perusshasn dalam memssarkan prodoknrz Iklan
memiliki dava tarik tertentu begi pelanggan vane terdin dari dava

tarik pesan, bintang iklan, musik dnnsic), slogan (themeling;, gambar

fpicmerel, dan konsep warna foolours).

- Citra merck fhrond image) merupakan sebual asel yvang sangat

berharga bagi perusahaan, Fakior-faktor vang dapat membentuk citra
merek ini antara lain atribut produk. manfaat Konsumen, nilai, budaya,
kepribadian, dan pencitraen penpeuana.

Hasil penclitian membuktikan babwa iklan pada media televisi
memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap citra merek
fhrand imagel Yamaha lupiter MY i kot Padang. Hal ini sesuai
dengan salah satu pengertian dari citra merek (brand image) yang
menyatakan bahwa citra merek dikembangkan sepenjang wakiu
melalui kampanye periklanan dengan sebuah terma yang konsisten dan

dibuktikan keasliannys melalui pengalaman langsung konsumen,

]
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