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ARSTRAK

Penclitian ini dilaksanakan pada Industi Kecil Kerupuk Kulit Gunung
Merapt di Jalan Pendidikan No, 15, Kelurahan Pakan Labuah. Keeamatan Aur
Biruge Tige Baleh, Kota Bukittinggi dari tangpal 30 Juni sampai 30 Juli 20009,
Tujuan penelitian ini adalah menganalisis karakteristik pedagang perantara.
hauran pemasaran dan menghitung marjin pemasaran pada Industri Kerupuk Kulil
Crumung Merapt di RKota Bukittinggi. Metode penclitian vang digunakan adalah
studi kasus pada produsen kerupuk hulit dan metode survey pada lembaga
pemasaran vang terlibat. Sedangkan penentuan responden denpan menggunakan
metode sensus, Data vang dikumpulkan dalam penelitian o terdini dar data
primer dan data sekunder. Data primer dikumpulkan melalui penpamatan
langsung dilapangan dan melakukan wawancara dengan produsen serta pedagang
vang terlibal, dengan mengeunakan bantuan dafar pertanvaan {kuisioner), Data
sekunder diambil dan instansi terkait, Dalam analisis ini akan digunakan dua
teknik analisa data vaitu analisa koalitatif dan keantitail.Hasil penelitian diketabui
balnwa produk vang dihasilkan oleh Industei kerupuk kulit Gunung Merapi lerdin
dlari dua jenis vaity Kerupok fatee dan kerupuk kulit siap konsumsi, harga produk
ditetapkan dengan melode penetapan harga biava tambahan dengan tetap
memperhatikan harga pasar. jenis saluran dlistribusi vaitu saluran distribusi
langsung dan saluran distribusi tidak langsung. Bentuk promosi vang dilakukan
eleh industri kerupuk kulit Gunung Merapl ini adalah promosi penjualan dengan
pecsomal selling dan publisitas. Ralaan biava pemasaran untuk saluran 17 vailu
schesar Rp. 414.534.-/kg, pada saluran 11T sebesar Rp. 826,67 -k untuk pedagang
Pesar dan unwuk pedagang pengecer sebesar Rp. 1.082.98.~/ke. Marjin pemasaran
pada saluran Il adalah sebesar Rp. Z1.666,67.-kg, Sedangkan pada saluran [
merjin pemasarannya adalab sebesar Rp. 29375 -kg vang terdiri dari Rp,
1LOHHY kg pada pedagang besar dan Rp. 18375 kg pada pedagang pengecer,
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BAB L PENDAHULUAN

L Latar Belakang

Pengembangan subsektor  petermakon merupakan  bagian  dari
sembangunan sekior perlanian yang mempunyvai peranan sangat penting dalam
senunjang kebutuhan protein hewani, Kesadaran masvarakar lerhadap pentingnya
Tkamun bergizi seiring dengan meningkatnya jumlah penduduk, pengetahuan,
=raf hidup, dan pendapatan masvarakat (Dings Peternakan Sumaters Barat, 20077,

Dalam  meningkatkan nilai tambah  baik  produk  pertanian  maupun
setemakan, int mencakup dalam ruang lingkup ageoindustri atan industri rumah
znoea Agroindusto adalah vsaha vang berbahan baku pertanian atan petemakan.
malan satu agroindustri vang menckan pada food processing adalah usaha kerupuk
culit. Upaya merebut peluang pasar merupakan salah satu dari wwjuan perusahaan.
Cimana persaingan dimenangkan oleh perusahaan vang mampu menawarkan
cuafitas produk hagus dan relatif murah.

Salah satw induste kel vang berperak dalam pengolahan hasil peternakan
sang ada Sumatera Barat adalah Khususnva di kota Bukittingpi adalah industri
wecil Rerupuk Kulit Guoung Merapi vang didiviken pada mhun 1972 oleh Hj.
vasmi dengan izin usahy vang kelvar pada tahun 1986 dan tclah diperbabarui
sacda tahun 2007,

Digwal  berdivinva Indusien kecil kerupuk kulit Guning Merapi ini,
merupakan industa rumah tangga yang Kermudian berkembang menjudi industri
il Mula bendirinya usaha ind telah berproduksi kerupuk kulit 30 kg/mingey
o sampai saat sekarang ind sudah beeprodukst = Tronfbulan, ini merupakan swary

orhemibangan yvang sangat bagus bagt industes kecil Usaha kerupuk Buolbit Gunung



lerapi. Usaha kerupuk kulit ini merupakan usaha kerupuk kulit terbesar di kota
Bukittingg! {Diras Perindagkop Bukittinggzi, 2008),
Jumlah  usaha yang berperak  didalam wsahz  kerupuk  kulit dikota

Hukittinggi dapat dilibat pada tabel herikut;

Tabel 1. Jumlah Usaha Kerupuk Eulit dikota Bukintinggi pada tahun 2008,

Mi Mumna Usuha Alamat  Jumlal Milai Usaha MTahan (000)
praduks
tahin kg Silai MHal Ml insel
bahan prodok  Investasi
haku
Borupuk funpes Keoo Aur 12000 el T2 1,500 00T 200
gumone merapn Birpgo
Tign
[Bisleh
2 kermpek janzek  Kec, Aur R0 JO0 00 R LM 20 HOG_EON
lwizn Bimuzo
Tigo
Baleh
Sew Geci MAs  Mandi T 2000 I3Z830 43hobbo 6000 A1)
angin
Foakn
Selayan

sumber: Dinas Perindughkop Bukittingei, 2008

Dari tiga usaha kerupuk kulit tersebut. usaba kerupuk jangek Gunung
“lerapi adalah usaha vang memilika nilai Omeel terbesar vaity Rp.907.200.000._-
ahun dengan jumlah produksi 122000 kg/Aahun,

keberhasil usaha Kerupuk Kulit Gunung merapi dalam merintis usabanya
dak terlepas dari aspek teknis vang ditunjang oleh aspek ckonomis vang meliputi
—epeh pasar dan pemasaran.pemasaran salah satu mata rantai sistem usaba dan
Semplnydl peranan vang penting bagi penpembangan usaha tersebut, Prmasaran
merupakan proses lanjutan dari produksi dimana pemasaran sangal penting bagi

senpusaha dalam rangka menvampaikan hasil produksinya ke Konsumen
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BAB V. KESIMPULAN DAN SARAN

A, Kesimpulan

Berdasarkan hasil dan pembahasan  menpenai “Analiss Permasuran

Ferupuk kulit pada Industel Kerupuk Kudit Gunung Merapi & Kota Bukittingg™

selama satu bulan, dapat diambil kesionpulan sebagai berikut:

1.

1

Rarakleristik masing-masing pedagang perantarn berdasarkan umur, masih
berkizar dalam umur yang produktif keewali 2 orang vailu satu orang berusia
pra-produktif dan satw orang berusia pro-produbtill Sedangkan tingkat
pencidikan mavoritas berada pada tingkat tamat SLTA dan pengalaman usaha
perkisar satu sampai lima wshun (38.06% pedagang  pengecer dan 6%
pedagany besar).

Industri kerupuk kulit Gunung Merapi sudah meneraphan keempat komponen

bouran pemasaran aaw 4P dalam sistem pemasarannyva, adapun bauran

nemasaran vang telah dilaksanakan adalah sebagai berikul;

a. Produk (Producty vang dibasilkan oleh industri kerupuk kulit Gunung
Merupi dari dua jenis vaitu kerupuk “forwa ™ dan kerupuk kulit siap
konsumsi yang tergoiong kedalam produk konsumsi jenis konvenien.

b. Harga produk dijual dengan harga vang beragam yaite untuk kerupuk
“loue” berkisar antara Rp 70.000,- hingga Rp. 72.000,- per kilogram.

¢ Dalam sistemn disiribusiindestri kerupuk kulit Gunung Merapi
menerapkan 2 jenis saluran distribusi vaile saluran distribusi langsung
perusahaan menjual langsung produk kerupuk kalicorms “dan kerupuk

kulit stap konsumsi kepada pelanggan, dan dengan diseribusi tidak



langsung vaitu perusahoan menggunakan jasa perantara dalam hal ini
adalah pedagang hesar dan pedagang pengecer untuk menjual produknyva
kepuds konsumen.

i, Sementara ity, bentuk promosi yvang dilakukan oleh mduestd keripuk kulit
Ciunung Merapi ind adalah promosi penjualan dengan persanal selling dan

pudisivas.

3. Rataan margin pemasaran pada saluran yang kedua adalah Bp. 21.666.07 kg
sedangkan rataan margin pada saluran vang ketiga berjumlah Bp. 29375 ke,
dimana untuk pedagang grosie memiliki rstaan sebesar Rp 11L000-%e dan

pinly pedagang pengecer memiliki rataan margin sebesar Rp 18375 ko,

B. Saran

Dari analisa Bauran Pemasaran. bagian promos: sangat perlu ditingkatkan
lagi, misslnya memberikan potongan hargs atau diskon khusus untuk pembeli
dalam jumlah vang banvak, karena itn dapat imeningkatkan minal beli konsumen,
pedagang  pengecer maupun pedagang besar. Selanjuinya kerupuk kulit siap
komsumsi agar ditimbang terlebih dabulu. sehingga berat kerupuk kulit siap
konsumal dapat diketahui dengan pasti vang dikonversikan kedalam kilogram, Hal

ini bertujuan vntuk mempemmudah perhitungan tingkat keuntungan.
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