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ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan di kecamatan Kuranji. Kota Padang mulai tanggal
3 Okiober sampa 5 November 2008 Tojuan penelitian ini adelah  uniok
menegetahu karakteristik konsumen don karakitenistik pembelian pakan avam ras
pedaping, serta untuk mengetahol persepsi peternak terhadap  pakan avam ras
pedaging di Kecamatan Kuranje Metode penelitian vang dipakai adalah melode
survel, yaitu dengan wawancara langsung . dengan menggunakan guisioner.
lerhaclap peternak avam ras pedaging. Dan basil penelitian, didapatkan babrwa dari
6 petermak wvanp  dijmbikan responden penelitian, dapal dilihal karakiensok
peternak yang meliputi umwr schagian besar peternak berumur 36-35 tahun
sebanyak 20 orang (35, 353%dan sebanyak 29 orang  (R0.3%5) berjenis kelamin
laki- Jaki. Tingkat pendidikan peternak sebanvak 17 orang (47.2%) berpendidikan
SLTASsederajat dan jika dilihat dan skala wsaha  peternak sebanyak 20 orang
{55,5% 1000-2000 ekor, Lama usaha peternak sebanyak 31 Orang peternak sudah
menjalankan usaba mercka =5 labun, DNka dilihat karakteristik  pembelian
konswmen (peternak) avam ras pedaging peternak di Kecamatan Kuranji adalah
36 orang pelemak  sebagan besar 722 % mengeunakan pakan dan PT, Charoen
Fok Phan, dan 27.8 % menpgunuokan pakan dari PT. Japfa Comfeed. Skala usaha
peternak di Kecamatan Kuranji relatif kecil, sebagian besar peternak 38,4% (21
Orang) membutuhkan pakan pecbulanova < 30 karung (2500k ), Untuk rekuensi
pembelian, sebesar 0% (18 orang) petemak melakoekan pembelian 34 kali
perbulannyva atau dapat dapat di simpulkan bahwa peternak melakukan pembelian
pakan setiap minggunya,  Persepsi peternak terhadap harga pembelian pakan
adalah biasa dengan skor rata- rata 492, Dan untuk potongan barga pakan
persepsi pelernak juga biasa dengan skor rata- rama 5382, Sedangkan persepsi
peternak terhadap label merck pakan adalah buruk dengan skor rata- rata 40, Hal
ini dischabkan karena peternak tidak begite mementingkan  tampilan merck
terscbut. Peternak lebth mementingkan pencantuman  komposist dan nilal gizi
pakan, hal ini dapat dilihat dari respon baik peternak denpgan skor rata-rata 63,6,
Secara umum persepst pelernak terhadsp pakan ayvam ras pedaging adalah biasa
dengan total rata-rata 42.0.

Kata kunci: Perilaku, peternak usaba ayam ras pedaging, Pembelian pakan
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Lisaha peternakan ayam ras pedaging dalam perkembmeannyva di Kota
Padang cukup pesat. Avam ras pedaging merupakan salah sate ternak yang
banyak terdapat di Kecamatan Kuranji. Menurut data BPS whun 2007, populasi

ternak avam ras pedaging dari tabon 2003-2007 dapat dilibat pada tabel Jdi bawah

s
Tabel 1. Populasi Avam Ras Pedaging di Kecamatan Kuranji tahun 2007,

o Tahun Populasi ayam ras pedaging (ekor)

1 2003 f513.200

il 04 655,000

3 2003 13,000

4 20000 4,000

5 207 11315

Sumber: BPS Suwilier 2007

Banvaknya populasi ;1}'3111 ras pedaging di pengaruhi olch banyak fakioer
termasuk faktor-faktor produksi. salah sata faktor produksi pada peternakan ayam
ras pedaging vang mempunyai peranan vang cukup penting adalah pakan, Pakan
vang baik dapar mempengaruhi jumlab dan kualitas produksi. Pemilihan jenis
produk makanan yang sesusi denpan jenis usaha peternakan yang dikelola serta
ditunjang dengan harga yang ekonomis (terjangkau oleh pelernak) merupakan
suatu faktor vang harus diperhatikan didalam usaha peternakan avam ras
pedaging.

Recamatan Ruranji merupakan salab satu doerah yang terdapat cukup
banyak distributor pakan ayam ras pedaging. Bissanyva jenis pakan ayam vang

inawarkan oleh distributor hanya satu atau dua merek saja, sebapai contoh Mega



Mulia Pooltry Shop vang merepakan Pouliry Shop vang paling  besar di
beecamatun kuranji. jenis pakan vang ditiovarkan olel Mega Mulin Poultry Shop
berasal dari PI. Charoen PokPhan dan PT. Japta Comfeed, lumardi Poulicy Shop
menawarkan atau memual pakan vang dihasilkan oleh  PTL Madbar dan
Shimpont Poultry Shop menawarkan pakan vang  berasal dar PT, Charoen
PokPhan

Semakin berkembangnya usaba Pouliry Shop  akan  mengakibaikam
Persalngan vang sangat ketat, terutama dalam memasarkan produk vang dilukukan
secarn elekil dan efisien dalam rangka mencapai wjuan perusahaan dan
memenghi kebuluban kensumen,  Pemasaran adalab bagion vang  sangat
menentukan keberhasilan suatu usaba. serta merupakan hal vang sangat penting
artinva dalam menjamin kelangsangan hidup perosahaan, Dalam  pemasaran
dikenal konsep bauran pemasaran yang terdiri dari 4P, vaitu Product (produk),
wrice (hargal. promotion (promaosi), place (tempat). Keempat variabel ini saling
terkait dan ukan mempengaruhi keberhasilan program pemasaran,

Perilaku peternak merupakan hal vang penting vimg harus diketabui para
distribulor pakan ayam ras pedaging uotuk mencari pasar dalam  mencapa
keberhasilan didalam pemasaran. Karena pada saat sckarang ini persaingan dalam
pemasaran tidak bisa dihimfarkan, mengingat banyvaknya produk pakan vang
diproduksi pabrik pakan ayam dan jumlah distributor pakan avam semakin
hanyak

Dengan pengelolaannya distobutor ini terus berusaha dalam meningkatkan

pangsa pasamya.  Schingea distributor ini perlu mengarahkan produknyva secara

)



VoOKESINPULAN DAN SARAN

AL Kesimpulan

Berdasarkan  hasil  penchitian, maka  didapakan  kesimpulan  schagai

berikut:

1.

Earakieristik konsumen (Peternzk) ayam ras pedaging di Kecamatan
Eurann adalah sehanvak 36 peternak sebagian besar 20 orang (33,53%)
berumur 36-35 whun, Sebanvall 29 orang {80L3%) berjems kelemin luki-
laki. Jika dilihat dar tingkat pendidikan knsumen (peternak) shanvak 17
orang (47.2%) berpendidikan SLTA/sederajat.. lika dilibat dan skala
usakhi peternak schanvak 20 orang (55.3%) peternak memiliki ternak
berumlah 1000-2000 ckorbegitn juza dengan lama usaha vang mercka
Jalam sebanvak 31 ardang (B6.1%0) petemak sudah menjalankan wsaha =3
lahun, Karakieristik permbelian konsumen (peternak ) terhadap pakan ayvanm
ras pedazing di Kecamatan Fouranp adalah 36 oranpe peternak. scbanvak
(72.2%) menggunakan  pokan dan PT Charoen  PokPhand. | Jika
dipersentasekan  berdasarkan tabun., sebanyak 30% peternak  sudal
menpeunakan  pakan  selama >5  tabhun,  ustuk jumlab pembelian
perbulannya, sebesar 38 4% peternak menpgunakan pakan schanvak <30
karung (2500 kg), Dan untuk Irekuensi pembelian, sebesar 50 % Peternak

melakukan pembelian 3-4 kali scbulan. dapat dikatakan jupa mercka

melakukan pembelian pakan setiap mingpenva.
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