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Penelitian ini dilakukan di Kenaparian Lampasi, Payakumbuh Utara
terhadap para peternak avam ras pelelur, yang berfujuan untuk mengetahu
perilaku peternak sebagai konsumen pakan ayam ras, serta unluk mengetahu
bagaimana persepsi pelernak terhadap pemiliban merek dan harga pakan ayam s
yang ada di Kenagarian Lampasi. Metode penclitian yang dipakai adalah metode
survei, vaitu dengan wawancara langsung maupun tidak langsung, menpggunakan
quisioner, terbadap peternak avam ras petelur.

Dari hasil penelitian, didapatkan bahwa dari 35 petermak vang dijadikan
responden penelitian, schagian besar 68,6% (24 orang) menggunakan pakan dari
PL. Charoen Pok Phan. Sebagian besar peternak menggunakan pakan yang sama
sejak berdininya usaha. Oleh karena skala usaha petenak di Kenagarian Lam pasi
refatil kecil. maka peternak tidak bepgitu banyvak membutshkan pakan, sebagian
besar peternak mengpunakan pakan perbulannva < 30 karung (2500 kg) dengan
persentase 37.1% (3 orang), Untuk frekuensi pembelian, sebesar 48 5% (17
atang) pelemak melakukan pembelian 3 - 4 kali perbulannya atau dapat dikatakan
bahwa mereka melakukan pembelian pakan setiap minggunyva.

Secara umum. persepsi peternak terhadap pakan avam ras petelur adalak
biasa, dengan skor 51,2 Persepsi yang biasa juga didapatkan dari indikator harga
pembelian dan potongan harga pakan. denpan skor masing-masing 47 dan 57,8.
Persepsi yang buruk (37.4) dari peternak ditujukan untuk tampilan merek pakan,
Hal ini disebabkan olch karena peternak tidak begitu mementingkan tampilan
merek terscbul, mereka lebih mementingkan pencantuman komposisi dan nilai
gizi pakan, hal ini dapat dilihat dari respon baik peternak, dengan skor 62,6,

Kata kunci ; persepsi, merek, harga, pakan ayam ras petelur,



. PENDAHULUAN

A, Latar Belakang

Usaha emak ayam dalam perkembangannyva di Pavakumbuh cukup pesat
dibandingkan dengan dacrah lain di propins Sumaters Barar, Ayam ras petelur
merupakan salah satu ternak vang banyak terlapat di kota Payakumbuh, Menuru
data BPS tabun 2004, populasi ternak ayam ms petelur dari tahun 2000-2004
dapat dilihat pada Tabel 1 di bawah ini ¢

Tabel 1. Populasi Avam Ras Petelur Tahun 2000-2004 di Pavakumbuh

M, Tahun Populasi Avam Ras Petelur {Ekor)

1. 2000 437,600

. 2001 216,008

3 2002 275300

3. 20003 292620

.3 2004 _ 337,500

Sumber : BPS Sumi,

Banyaknva populasi ayam s petelor tersebut tenty dipengaruhi oleh
tingkat produktivitasnya, Faktor penentu produktivitasnya adalah faktor produksi,
Paken merupakan hagian penting dari faktor produksi, karena pakan yvang baik
dapat menentukan jumlah dan kualitas produksi. Pemilihan Jenis produk makanan
yang sesuai dengan jenis usaha peternakan yang dikelola serta ditunjang dengan
harga yang ekenomis (terjangkan olch petemak) merupakan suatu fakior vang
harus diperhatikan di dalam usaha penjualan pakan ayam,

Kenagarian Lampasi merupakan salah satu daersh & Kota Payvakumbuh
vang terdapal banyak distributor pakan ayam ras pelelur.  Pakan avam vang
ditawarkan distributor bissanya hanya satu merek saja, sebagai contoh kios Mak

Etek vang menawarkan pakan avam dad PT. Charoen Pok Phan, OV Subur



menawarkan merek pakan Geld Coin, Atlantis dan OV, Mitra menawarkan merek
pakan Comlied,

Dengan perkembangan yang pesat akan terjadi persaingan vang sangat
ketat, terwiama dalam memasarkan produk vang dilakukan secara efektil dan
elisien dalam rangka mencapai lwjuan perusahzon dan memenuhi kebuiuhan
konsumen. Pemasaran adalab bagian vang sangal menentukan keberbasilan suatu
uspha, serta merupakan hal vang sangat penting artinya dalam  menjamin
kelangsungan hidup perusahaan,  Bawran pemasaran meruspakan... ... :
Bauran pemasaran terdiei dari 4P, vaitu prodect {produk). price {haroa),
promotion {promosi), place (tempatl.  Untuk penelitian ini, yang digunakan
adalah hanya barga dan merek pakan. Hal ini disebabkan karena dalam hal
tempat, produsen  pekan enu saja akan mengambil  tempat  unook
mendistribusikan produknya yang lebib dekat dengan konsumen, dalam hal ini
petermak. Uniuk promosi. ;11-4:.--:I-us::n pakan ternak belum melakukan promosi vang
begitu besar dis media massa sepenti produk-produk komsumsi lairmya, dan
produsen hanya melakukan promosi melalui distributornya saja.  Selain i,
menum! ahli ekonomi, dalam analisis ekonomi diangeap bahwa permintaan suatu
barang terutama sangat dipengaruhi oleh tingkat harganya,  Sedangkan untuk
merek produk, akan selalu sejulan dengan harga vang ditawarkan, Sebagai
konsumen, tentu saja vang sangat diperhatikan dalam pemilihan barang adalah
merek dan harganya.

Perilaku peternsk merupakan hal yang harus diperhatikan bagi distributor
pakan avam untuk mencari peluang pasar dalam mencapai keberhasilan di dalam

pemasaran. Karena padas saat sekarang ini persaingan di dalam pemasaran tidak

t-d



V. KESIMPULAN DAN SARAN

A, Kesimpulan

Berdosarkan hasil  penelitian, maka  didapatkan  kesimpulan  sebapsi

berikut ;

(]

Perilaku pembelian konsumen (peternak) lerhadap pakan ayam ras petelur
di Renagarian Lampasi adalub dari 33 petermak, sehagian besarmva (686
Yo} menggunakan pakan dari PT. Charoen Pok Phan. Kebanvakan dari
mereka menggunakan  pakan-pakan tersebut sudah dimulai dar awal
mercka mendirikan wsaba,  Ika dipresentasekan berdasarkan tahun,
sebanyak 51,5 % peternak sudah mengpunakan pakan terschut selama < 5
tabun. - Untuk jumlah pembelian perbulannya, sebesar 37,1 % peternak
menggunakan pakan sebanvak < 50 Kamung (2300 ke), hal ini disebabkan
karena sebagian besar petemak mempunyai skala usaha vang relatif kecil,
oo untuk frekuensi pembelian. sebesar 485 % petemak melakukan
peribelian 3-4 kali scbulan, dapar dikatakan juga merska melakukan
petibelian pakan setiap mingpunya,

Persepsi peternak terhadap pakan ayam ras petelur, secara umum adalah,
biasa dengan skor 31.2. Untuk harga pembelian dan potongan harga
pakan, peternak tidak begitu mempedulikannya, sehingea respon mereka
adatah biasa dengan skor masing-masingrva 47 dan 57,8 %, Sedangkan
untulk tampilan merek pakan mereka mercspon tidak penting sehingea
persepsinya dapal diinterpretasikon dengan buruk (374, Dalam hal

pencantuman komposisi dan nilai gizi pakan. peternak merespon haik
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