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Abstrak

Tingginya tingkat persaingen di dunia bisnis fokal mavpun glebal membuat hanyzak perusahaun berusaha
sckuat tenaga mempertahankan pelanggannya, ditandai dengan semakin banyaknya perusaliaan Yang
senear memasarkan produknya melalui iklan di berbagal media massa. Suate iklan dapat dikatakan
efektif, apabila fujuan dari periklanan tersehut dapat tercapai atau terlaksana.  Terdapat hirma kategori
faktor pengendali ciekuivitas komunikasi, antarn lain: kareblerinid  sumber, kgrakterivil pesan,
karakteristik mediun, fakior kontekatus, dan Karakterisiik pemicsa, Efcktifitas tkban tersebut akan
mempengarufi keputusan pembelian konsumen. Faktor — faktor vang mempengaruhi  kepuiuzan
perthelian konsumen terdicl atas © baedaya bonsamen, kelas sosial, fukior persanal, daw faktar paikologis,
Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan, pengaruh antara variable efektifites periklanan dengan
| variahel keputusan pemhelinn rokok Sampoerna A Mild pada mahasiswa Fakultas Ekonomi Reguler
Mandiri Universitis Andalas di kota Padang schesar 38.9%. Berdasarkan hasil uji t maka variabel
keputusan pembselian konsumen atas efekiifitas periklanan berpengareh signifikan terhadap kepurusan
pembelien terhadap rokok Sampoerna A Mild pada mahasiswa Pakultas Fronami Fepuler handiri
| Universitas Andulas di kota Padang,
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BaB I

PENDAHULUAN

1.1 Dasar Pemilihan Judul

Tingginya lingkat persaingan di dunia bisnis lokal maupun global membual
banyak perusshasn berusaha sekuat tenaga mempertahankan pelanggannya, Mereka
sadar bahwa tidak sedikit biava vang harus dikeluarkan untuk menarik pelanggpan
baru, dan bahkan biava untuk itu lebih banyak daripads bisya yang dikelvarkan untuk
mempertahankan pelanggan vang sudah ada,

Fenomena tersebut dapat disaksikan setiap hari vang ditandai dengan semakin
banvaknva perusahaan vang gencar memasarkan produknya melalu iklan di berbagai
media massa, Tklan memang menjadi svatu pilihan vang menarik bagi banyak
perusahaan dalam upaya persuasinys terhadap konsumen. Salah satu alssannya
adelah karena iklan selain sebagai sumber informasi juga sebapsi media hiburan dan
media komunikasi yang efektif terutama jika menggunakan media televisi.

Hal ini dapat dilihat dari perkembangan biaya pengelusran iklan yang makin
meningkat setiap tahunnya. Biaya iklan telah tumbuh dan meningkal sangat tajam,
terutama iklan melalui media televisi. Menurut Satrie Arismunandar dalam 1welisannya
“Belanja 1klan 2007 Bergeser dari Media TV ke Suratkabar™ data dan Nielsen Media
Research menunjukkan, belanja iklan untuk media TV tahun 2007 adalah Rp 23, 121
trilyun, atay meningkat |3 persen dari belanja iklan tahun 2006 yang mencapai

Rp.20, 51 trilyun, Meski demikian. jika dibandingkan dengan belanja iklan pada jenis



media lain, persentase belanja iklan untuk media TV justru merosot, dari 69 persen
(2006) menajdi 66 persen (2007],

Dapat disimpulkan bahwa perkembangan tersebut secara umuom menunjukkan
bahwa perhatian produsen techadap pasar dan konsumen tumbuh sangat cepat. Hal ini
beranti perusahaan telah mengangeap iklan sebapal wjung tombak dalam upaya
menembus pasar yang semakin ketat. Dan perusahaan tidak enggan mengeluarkan
anggaran belanja untuk iklan dalam jumlah besar.

Salah satu perusahaan yang juga mengiklankan produknya adatah PT. HM
Sampoerna Thk, (HMS) dengan produknya yang diberi merek A Mild yang bermain
di kategori SKM LTN (Sigarel Kretek Mesin Low Tar Nikotin). Dengan ¢iri khas
iklannya vang kreatif dan tidak mudsh dilupakan, HMS berharap iklannys mampu
meningkatkan valume penjualan A Mild di tengah ketatnya persaingan rokok mild.

Anak muds menjadi targel pasar Sampoerna A Mild.. Selain itu A Mild
melihat bahiwa anak muda adalah mereka yang begjiwa kritis, sehingga A Mild
memandang iklan vang inovatif, kreatif’ dan juga mengandung isu sosial dan budaya
akan menjadi daya tarik bagi anak muda yang menjadi sasarannya,

Namun meskipun iklan menjadi pilihan vang menarik bagi perusahaan dalam
upava memasarkan produknya, iklan bukanlah satu-sstunya penentu yang mampu
meningkatkan penjualan karena masih ada elemen bauran pemasaran lainnya, yaitu
produk, harga dan distribusi.

Karena iklan yang dilakukan perusshaan dalam wpaya menarik perhatian

konstmen membutuhkan biaya yvang tidak sedikit, olch karena itu iklan harus

L]



BAR VI

PENUTUP

6.1. Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis dan  pembahssan  sebelumnya, berikut ini
dikemukakan beberapa kesimpulan sebagai beriku -

a. Perhitungan koefisien determinasi nilai sebesar 0,389, nilai int menunjukkan
bahwa pengaruh antara variable efektifitas perikianan dengan variabel keputusan
pemtielian rokok Sampoerna A Mild pada mahasiswa Fakultas Ekonomi Reguler
Mandiri Universitas Andalas di kots Padang sebesar 38,9% sedangkan 61,1% lagi
dipengaruhi oleh faktor lain seperti bramd image. frand lovalty. packaging,
karakteristik individu dan lain-lain.

b. Berdasarkan hasil uji T, diperoleh bahwa variabel keputusan pembelian
konsumen stas efektifitas periklanan berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian terhadap rokok Sampoemna A Mild pada mahasiswa Fakulias Ekonomi
Reguler Mandiri Universitas Andalas di kota Padang.

c. Berdasarkan hasil uji F ditemukan babhwa variable keputusan pembelian
kemsumen atas efektifitas periklanan berpengaruh terhadap keputusan pembelian
lerhadap rokok Sampoerna A Mild pada mahasiswa Fakulias Ekonomi Reguler
it Uprversitas Andalas dr kot Padang.

4. Persamaan reeresi linjer sederhana memberikan informasi bahwa dimens:

Jimenst pembentuk efckiilias periklanan media televisi mempengaruhi kepulusan
! Ptz T
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