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ABSTRAK

Penelitian ind dilakukan pada peternakan ayam ras pelelur Jumaidi Farm ¢h
Balai Baru Kecamatan Kuran)i Padang dari tanggal 25 Desember 2007 sampai 20
Januari 2008, Tujuan Penelitian ini adalah untuk mengetabui kondisi usaba baik
komdisi Internal maupun kondisi Bksternal dan menpgetahui stralegi pemasaran
vang diterapkan unuk masa vang akan datang oleh peternakan Jumaidi Farm,

Metode wvang digunekan  adalabh Studi Kasus dengan melakukan
pengamatan langsung ke lokasi penclitian serta mengadakan wawancara terhadap
Informan dengan mengpunakan daliar pertanyaan,

Analisa data vang digunakan adalah Analisa deskriptif kualitatif untuk
mengungkap kondisi Internal dan Eksternal pada usaha Tumaidi Farm dan analisa
deskriptif kuantitatif untuk menghitung margin pemasaran, juga menggunakan
analiza SWOT uniuk menyusun strategl pemasaran

Hasi! penelitian menunjukkan bahwa marzin pemasaran yang di dapst
dalam memasackan telur pada peternakan Jumaidi Farm adalab Rp114 / butir
uniuk prosir. Bp B0 butir untuk pedagang penpecer pada saluran dua dan Bp 50/
hutir untuk pedagang pengecer di saluran tiga.

Dar analizis kondisi niermal dan Eksternal diperoleh beberapa sirategi
vang dapat  dilakukan  yaimn memperluas  daerah  pemaosaran denpan cara
menargetkan pasar mana vang akan dituju, dan tetap menjalin hubungan vang
lebik batk dengan para pelangzan dan pemasok.

kata kunci ; Stratepi, Pemasaran, Marzin, Telur



[ PENDAHULUAN

A, Latar Belakang

lJsaha peternakan ayam ras petelur pada saat ind sehagal suaty usaha vang
ckonemis, dituntut unoik dapat menerapkan teknologi tinggi dan pengelolaan
vanp profesional supava mendapatkan keuntungan yang maksimal denpan kata
lain untuk mengelolah usaha ini dibutahkan manajemen yang terpadu, efektif,
dan efesicn agar stabilitas dan kualitas kinerja dapat dipertabankan bahkan
ditingkatkan sehingga tujuan dapat tercapai.

Penpembangan usaha svam ras petelur sangat penting untuk memenuhi
Lebuluhas masyaraks akan prowin hewani dengan meningkalnya  jumlah
penduduk, pendapatan, dan kesadaran  makanan  bergizi untuk  keschatan
i Cahvano, | 994).

Kot Padung merupakan salsh satu kota vang memiliki usaha pelemakan
avam ras petelur. dimana jumiab remah tangea pemelibara ayam ras petelur pada
tahun 2003 beriumlah 11 kepala keluarga, pada tahun 2004 berjumlah 12 kepala
eluarga dan pada tahun 20035 berjumlah 14 kepala keluarga (Dinas Petlernakan
koota Padang, 2003). Dengan semakin menmgkatnya jumlah peiernak ayam ras
retelur dari tahun ke tabun & kota Padang, tidak menuup kemungkingn jumlah
mopulasi avam ras patelur juga akan mengalami peningkatan. Total populasi pada
-2l 2003 adalak 400 800 ckor, pada mhun 2004 meningkat menjadi 516 400
“bor, Begitupun pada tahun berikutnya 2005, 2006 total populast berfurut-turut

chesar 539 622 ekor dan 592 735 ekor (BPS. 2007



Jumaidi Farm adalah salah satu perusahasn peternakan ayam ras petelur 43
kota Padang vang mampu mengembangkan usahanya dart petermakan rakyat
menjadi suatu wsaha yang berprediket schagai perusahaan peternakan. Usaha
neternakan ini terletek di Bala Baru di Kecamatan kuranji Padang, Usaba ind
didirikan oleh Bapak Harmaini pada tahun 1979, awal pendirian nya jumlah avam
petelur vang di peliharanys adalah 100 ekor, Setelah beberapa tahun berka
keulewn dan kerja keras, akhimya usaha ini mengalami peningkatan dari tahun
ketahun.

Pada tabum 2003 jumlah populasi sebanyak 13 500 ekor, pada tahun 2004
meningkat menjadi 14 700 ckor, ahun 2005 berjumlah 16 400 ekor, tahun 2006
berjumlah 19 800 ekor dan pada tahun 2007 berjumlah kurang lebih 24 300 ekor.
Dengan semakin meningkatnya jumlah populasi tiap tahunnya menyebabkan
jumlah produksi juga mengalami peningkatan tiap tahunnya. dan persentase
produksi telur juga meningkat tiap tahun nya, in bisa dilihat pada tabel 1 berikut:

Tabel 1. Data Produksi Telur Avam Ras Jumaidi Farm

Tahun Prod rata-rata’haributir  Prod.rata-ratablodbutir Persentase
203 B18i) 245 400 14,26
2004 LHEG 290 400 |9.87
2005 1000 312 000G 18,12
2004 §3120 393 a0 24 R
2007 16000 : 480 000 2788

Sumber; survey awal, 2007

Produk peternakan {telur merupakan produk biologis schingga ia bersifat
perisable yaitu mudah busuk atau rusak, hanya dapat bertahan 2-3 minggu,
setelah it kualitssnva mulai meourun akibeinya diperlukan penanganan yang
lehih baik, Oleb karena i, peternakan Jumaidi Farm dalam memasarkan produk

‘elur) mengpunakan dus saluran pemasaran vaitu saluran pemasaran tidak
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melalui perantars vakni pedagang prosic dan pedagang pengecer dan saluran
langsung dengan menjual langsung kepada konsumen yang datang ke lokasi
usgha. Dalam menjual telur tersebut peternakan Jumaidi Fanm tidak membedakan
ukurannya antara besar, sedang dan kecil, telur tersebut dijual dengan harga yvang
SHINA.

[aerah pemasaran pada peternakan Jumaldi Farm banya di kota Padang
sijn seperti Pasar Raya Padang, Pasar Alsi, Belimbing, Siteba, Pengambiran dan
Indarune., Walaupun usaha peternakan ink cukup  berkembang, namurn ini
merupskan tantangan bagi pemilik dalam menghadapi pelanggan dan pesaing
vang ada pada saat ing banyak. Untuk i diperlukan suwategl pemasaran agar
penjualan telur dari peternakan ini terus mengalami peningkatan dan dacrah
pemasaran juga semakin luas,

Dengan banvaknya pesaing akan mempengaruhi jumlah penjualan dan im
akan berdampak terhadap jumlah produksi, pendapatan, dan penerimaan usaha.
Untuk i diperlukan  penguasaan pasar vang kuat untuk menghadapinya,
keberhasilan sebush perusahaan perernakan bukan saja barus ditunjang oleh
aspek teknisnya saja tetapi juga aspek ckonamisnya sepertl aspek pemasaran,
Pemasaran merupakan kegiatan terpenting dalam sebuah perusahaan karena tanpa
adanva aktifitas pemasaran tidak akan menghasilkan apa-apa. Pemasaran schagai
salah satu mata rantai dalam penvampaian barang dan jasa dari produsen kepada
vonsumen, karena itu kegialan pemasaran perlu ditingkatkan.

Salah satu cars untuk meningkatkan kepistan pemasaran adalab dengan
menetapkan srategl pernasaran vang baik dan tepat serta berorientasi ke arah pasar

‘an mengantisipasi persaingan antar usaha sejenis, Perusahaar juga harus mampu

lag



siengenali lingkungannya baik lingkungan internal mavpun lingkungan eksternal
vang dapat menentikan dimana posisi perusahaan herada, apasaja kekuoatan,
telemahan, peluang. dan ancaman yang dihadapinya sehinpgga siralegi vang
dinasilkan dapat meningkatkan xeuntungan.

Merdasarkan hal diatas maka penulis tertarik untuk melakukan penelitian
dengan judul “STRATEGI PEMASARAN TELUR AYAM RAS D1
KECAMATAN KURANJI KOTA PADANG (Studi Kasus Pada Peternakan

svam Ras Petelur Jumaidi Farm Balai Baru)".

B. Perumusan Masalah

Dari uraian distas maka dapat dirumuskan permasalaban sebagail bertkut:
Ragaimana kondisi lingkungan usaha yang dibadapi olch peternakan Jumaidi
Farm baik lingkunpan internal maopun lingkungan eksiemnal.
7. Strategi pemasaran seperti apa vang dapat diterapkan pada masa vang akan

datang untuk pengembangan pemasaran telir.

. Tujuan Penelitian

Adapun tujuan dar penelitian il adalzh:
Untuk mengetahui kondisi linglungan usaha yang dihadapi oleh peternakan
Jumaidi Farm baik lingkungan internal maupun lingkungan eksiernal -
Merumuskan stratesi apa yang dapat diterapkan pada masa vang akan datang

untuk mengembangkan pernasaran telur .



V. KESIMPULAN DAN SARAN

A, Kesimpulan

Berdasarkan hasil dan pembahasan vang diperoleh dari penalitian ind
didapatkan kesimpulan sebagai berikut ©

|, Kondisi lingkungan usaha peternakan Jumaidi Farm baik lingkungan
internal maupun lingkungan eksternal,

a. Lingkungan Internal

Dilihat dari sepi faktor internal peternakan Jumaidi Farm sudah baik, Hal
tersebut dilihat dari aspek pemasaran, aspek sumber dava manusia dan aspek
kewangan. Dapat diketabui bahwa dart segi umur tenaga kerja berada pada
usia produktif. pendidikan rata-rata SMP dan SMU dan modal tefah
disediakan untuk kelancaran produksi.

b. Lingkungan Eksternal

Peternakan Jumaidi Farm telah mempunyal pelanggan yang tetap dan
mempunyai hubungan vang baik dengan pemasok,

2. Alernatif strategi yang diperoleh dan perpaduan kekuatan, kelemahan,
peluang dan ancaman yang dihadap yailu memperleas daerah pemasaran
dengan cara mentargethan pasar mana yang akan dituju dengan membuat
jaringan  distribusi  diberbagai  daerah  untuk  meningkatkan  dasrah
pemasaran sehingea dengan memperluas usaha ini i barapkan volume
penjualan dapat ditingkatkan, menjalin hubungan yang baik dengan
pelanggan dengan cara meningkatkan kualitas dan mutu produk maupun
pelavanan kepada pelanpgan dan tetap menjalin hubungan vang batk

dengan pemasok,
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