-
prois - =
H T,
- -
1 =, L 0




ﬂ Alumni Fakultas : | Manandra Ascan | No. Alumni Liniversitas:
| a) TempatTanggal Lahir - Padang, 4 Desember 1985 b) Mama Orang
Tua : Adrilf Mardiana ¢} Fakullas - Hukum d) Jurusan - llmu Hukum e}
Program Kekhususan @ Hukum Fkonomi fl No. Bp : 03140015 g)
Tanggal lulus - 1 Agustus 2007 h) Predikat Lulus - Sangat Memuaskan
i IPK @ 3. 28 ) Lama Studi : 3 Tahun 11 Bulan k) Alamat Orang Tua -
| Buana Indah Il Blok E/ 13 Balai Baru Padang

Pt b e

Penerapan Perjanjian Baku (Standard Contract) Dalam Usaha Waralaba Rental VCD
dan DVD ODIVA Di Kota Padang
Skripsi 51 Cleh Mariandra Ascan, Pembimbing: 1, Hj. Uifanara, SH.MH 2. Andalusia, SH MH
ABRSTRAK

Ferkembangan usaha waralaba di Indonesia saat ini mempunyal prospek yang baik dan diperkicakan
dapat membarikan koninbusi bagi perkembangan dunia usaha khususnya, dan ekonami pada LEMLITIN ya.
Fengemoangan usaha dengan sistemn waralaba di Indonesia menunjkkan perkembangan yang cukup
pesal, khususnya waralaba dengan Esensi asing |ika dibandingkan dergan partumbuhan waralaba fokal
katartinggalan perlumbuban warataba lokal dikarenakan usaha ini masih dikehala dengan manajemen
sederhana dan belum torbukti kesuksosannya. Waralaba adatah perikatan dimana salah satu pinak
diberkan hak unbuk memantaatkan dan atau menggunakan hak atas kekayaan infelektual atau penemuan
glau cin khas usaha yang dimiliki pihak lam dengan suatu fmbalan berdasarkan persyaratan dan atau
penjuzlan barang dan atau jesa. Waralaba diselenggarakan bardasarkan peranjian lerulis kantrak)
arara pemben waralaba dengan penerima waraloba yang dibuat dalam Bahasa Indonesia dan beriaky
fukiwm Indonesia, Rendal VCD dan DWD ODIVA o Kaota Padang in' merupakan penerima waralabs
{Tranctisos) dar BT Tarra Warzlabas Jakarta sebagal pemben waralaba [franchisor). Metode penalitian
¥ang digunakan oleh penulis adalah yurdis sosiologis, dala vang diperchzh data primes dan datz sekunder,
Texnik pengumpulan data yang dipakai adatah wawancara semi terstrukiur Studi gokumen difzkukan |
terhadap Peranjian Waralaba antara pemben waralaba 2engan penerima waralaba Analisis data yang |
tipakai adakah anakisiz dala kualitalif. Karena luasnya kajian dalam pelaksanaan Perjanjian Waralaba in|
maka penuliis membatasi permasalahan tulisan ini pada bentuk perjanjian wardtaba dalam bedang hiburan
- pada Rental VCD dan DVD ODIVA Kemudian pelaksanaan penanjian waralaby pada Rental WCD dan
OVD OMivVA, dan bentuk-benfuk wanpresiasi vang diakukan para pibak dalam pelaksanaan parjanjian
waralzba (Franchise) pada Rental VCD dan DVD ODIVA dan cara penyelasaiznnya. Hasil panelitian
meliputi hal-hal sebagai berikut bahwa bentuk perEnjian yang dipakai pada Rental VOO dan DVD O0NVA |
adalah bentuk lerulis, merupakan peranian baku, dan telab memenubil syarat-syaraf standar suaiy
kontrak bisnis yang dipakai secara umum, dalam pelaksanaan peranjian waralaba inl menimbulkan hak
dan kewapban bagi  pember waraliba (franchitor) dan penarima wasalaha (fravchizes) dan
pelzksanaannya telah sesuai dengan ketentuan-kstentyan ¥ang terdapat dalam pasal-pasal perjanjian
warglaba {franiciuge) tersebul, dan terdapal wanprestasi vang dilakukan aleh para pinak daiam
L pelaksanaan perjanjian waralaba {franchiss) ini dan dapat disefesaikan melalui musyawarah.
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BABI
PENDAHULUAN
A. Latar Belakang Masalah

Pembangunan di bidang  ckonomi merupakan  prioritas wama  dalam
meningkatkan taral kehidupan seluruh rakvat Indonesia dalam rangka mewujudkan
suatu masyarakat vang adil dan makmur berdasarkan Pancasila dan UUD 1945, [al
i disebabhan masalah ekonomi menyangkut kehidupan manusia vang paling
mendasar, baik secara individu maupun bagi masyarakat luas.

Sulah satu cara untuk meningkatkan perekonomian adalah denpan cara
meningkatkan dan mengembangkan sekior perdagangan. Tinpginya ;crkcmbmgml
teknologl, industri dan kamunikasi serta kemampuan intelektual manusia dewasa ini
yang membawa pengaruh yang sangat besar dalam dunia pfrdﬂgzm'gan- imiana
lingkup perdaganzan yang semakin luas, tidak saja meliputi barang dan jasa tetapi
I meliputi perdagangan hak milik intelektual,

Apabila kita tinjau dari pengertian secara wmum, hak milik imelektual dapat
dikatakan sehapgai hak-hak yang timbul dari hasil kemampuan intelcktual manusia di
bidang seni, sastra, teknologi dan industri. Sementara pengelompokan Hak Milik
Intelektual dapat dikateporikan sebagai berikur :
| Hak Cipta (Copy Right)

2. Hak Milik Perindusician /fnduserial Property Righi),

Fus

" Saidin, Aspek Hukieen Hab Kekavaan huefetiaa (irteifertg PropersyRigfa). PT. Baja Grafindo
Persads, Jukarta, 1995, Balaman [0
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Sementara i denpan perkembanpan perdaganpan yang semakin pesat
menimbulkan perssingan diantara para pengusaha (produsen) dalam memasarkan
prodduknya, Disamping ite situast perekonomian vang sulit sekarang ini, chspansi atay
perluzsan usaha sanpatl mahal dan perlu perhitungan vang sangat matang, Penpusaha
membutubkan dana yang besar untuk membiayai ckspansi, disumping jangka wakiu
vang relatif lama untuk menghasilkan keuntungan yang memadal. Untuk o
diperlukan suatu cara yang mudah dan lebih menguntungkan baik dari sepi
permodalan maupun Jangka waktu, Maka lahirlah apa yang disehut dengan Waralaba
fFranchivey. Denpan cara ini konsumen dapat dengan cepat mengenal produk vang
dihasilkan dan dapat menikmatinya desgan sistem dan pelayanan }rang. sama dengan
asul produk tersebut,

Perkembangan usaha waralaba di Indonesia saat ini MCIunyil prospek
vang baik dan diperkirakan dapat memberikan kontribusi bagi perkembangan dunia
usahy khususnys dan ekonom:’ pada urmumnyza secara lebih luas melalui penciptann
kesempatan kerja, peluang herusaba, petluasan sarana dan akses pasar bagi produk
barang dan atau jasa maupun dalam percepatan alih teknologi. Perkembangan usaha
dengan sistem waralaba di Indonesia menujukkan perkembanpan yang cukup pesar,
khususnya waralaba dengan lisensi asing jika dibundingkan dengan pertumbuhan
waralaba lokal/nasional,

Ketertinggalan pertumbuhan waralaba Jokal dikarenakan usaha ini masih
dikelola dengan manafemen sederhana dan belum terbuke; kesuksesannya, sedangkan

waralaba dengan lisensi asing pada wmumnya dengan merek dagang vang sudah




BAB IV

PENUTUP

A, KESIMPULAN

1.

|-

Dalam mengembangkan usahanya tersebut, PT.Tarra Waralahas firanchisor)
memakai format perjanjian waralaba (Fanchive) vang telah dipersiapkan oleh
PT. Tarra Waralubas. Bentuk perjanjian ini adalah dalam beriuk pLrjiniar
tertulis yang merupakan perjanjian haku vang telah dipersiapkan sebelumnya
oleh pemberi waralaba, Pengeunaan format perjanjian waralaba (franchise)
i untuk melindunpl Hak atas Kekayaan loielekiual vang dimiliki aleh
Lalam pelaksanaan Pedanjian Waralaba tersebut kedus belal pihiak  hares
melaksanakan semus hak dan kewajiban yang telah mereka sepakati, Dalam
pelaksanuan perjunjian tersebut para pihak telah melaksanakan Perjanjiar
sesual denpan ketentuan dari pasal-pasal yang terdapat dalam perjanjian,
namun masih ada pelanggaran-pelangparan yang dilakukan oleh para pihak.

Dalam  pelaksanaan  pedanjian waralaba (Franehise) ini pernah  terjads
wanprestzsi yang dilakukan oleh para pihak amtara lain, pemben waralaha
(franchisor) kurang memberikan dukungan mangjemen operasional kepada
penenima waralaba (fFanchive). Pencrima waralaba (franchisee) menpalami

kesulitan  dalam  melaksanakan pemjualan  terbatas,  permasalahan yang
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