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Abhsteak

Penelimian dengan judul “Strategr Penpembangan Pasar Kerupuk Kulit Pada
Industrs Keal "Zhona” di Punyakalan Kabupaten Solok™ dilaksanakan pada bulan
Marct sampai bulan April 2006 yang beralamat di Jalan Raya Muara Panas
Panvakalan Kobupaten Solok Penelitian ini bertujuan vmuk mengetabui kebijakan
pemasaran vang dijalankan dan meramuskan siraleyi pemasaran usaha kerupuk kol
oleh industri kecil Zhona dimasa vang akan datang

Penehitian i menggunakan metode studi Kasus, denpan data-data vang
dikumpuikan berupa data primer dan data sekunder. Data primer diperoleh melaiui
wawancara langsung dengan phak  industri kel Zhona. Data skunder diperoleh
melalur mstanst terkait sepertt hoperindap Kabupaten Solok, BPS Sumbar. Analisa
data yang digumakan adalah analisa kualitatif. Unwhk mengetahw kebijakan
pemasaran diperiokan data mengenal produk, harga, distribusi dan promosi, untuk
metumuskan strateg digenakan alat anahisa SWOT.

Dart hauran pemasaran diketahuw bahwa produk vang dibasiikan adalah kerupuk
Kulit vang dibungkus dalam kemasan plasuk dipasarkan dengan merek Zhona.
Penetapan barga dengan metode cost-plus dan memperhatikan  harga  pasaran.
Lhstribust yang digunakan adalah distribusi langsung dan distribusi tidak langsung
dengan mengunakan pedagang pengecer Promosi produk belum direncanakan
dengan batk, hanva mengkull pameran-pameran yang ada melalui Depertemen
kooperast Penndustrian dan Perdagangan

Analisa vang digunakan adalah analisa SWOT, dan hasil aralisa lingkunpan
mternal dan eksternal maks disarankan agar mulai menampilkan komposizi hahan
vang digunakan. kandungan mzi, stempel harga halal sebapai informasi bay
ronsumen, dan mulal melakukan promost dengan melakukan promosi-preomost.



L PENDAHULUAN

.1 Latar Belakang

Agroindustrt adalah usaha vang berbaban baku wiama Pertanian atai
Pertenahan. Salah satu agromdustri vang menckankan pada food Processing
adalab usaba kerupuk kuli

Upaya merebul peluang pasar merupakan salah satu das tujuan perusahaan,
dimana persaingan akan dimenangkan oleh perusahaan vang mampu menawarkan
kualitas  produk bagus dan relauf murah, Uniuk meningkatkan  penjualan
perusahaan harus memiliki strategd tepat agar pesaing tdak mercbut pasar, Salah
st industri hasil Pertenakan yang ada di Sumatera Haral khususnya di
habupaten Solok, adalah kerupuk kuln ZHONA yane didirikan pada tahun 2004
ndustr wersebut vang mengolah kulit sapi menjadi kerepuk kualit,

ackekartawt (1993 menyatakan 4 jems indusin berdasarkan tenaga kenja - 11
industri rumah tanggs, dengan tenaga kerja | -4 orang, 12} industn keeil, dengan
Jumlah tenaga kerg 5 — |4 orang, (3) industri sedany, dengan jumlah lenaga kerja
15 — 99 orang, dan (4} indusri besar, dengan jumlah tenaga kerja besar dari 100
orang

Drawal berdirinya idustr kecil Zhona merupakan industn rumah tangga
vang kemudian berkembang menjadi mdustn keell, memproduksi kerupuk kulit

]

]

kgwmingguy dan saat sckarang e sudah berproduksi 100 ke/mingeu.
ltn merepakan suatu perkembangan vang sangal bagus bagi mdustr kectl Zhona

karena produksinva meninekat setiap wakou
T A b



—

Paerah pemasaran kerupub kulit Zhong masth sempir vaity sehagian wilavah
di Sumatera Baral dan Pekan Baru, untuk it sangat diperlukan sekali SLrafey
pemasaran agar pemuatan dart industen keetl Zhona terus mengalami peningkatan
idan dacrah pemasaran menjadi meningkar

Dengan berkembangnva imdustri kecil  Zhona maka jumlah pesamy ik
meninghal, maka persaingan perusaban lain sejenis mengalami peningkatan juga,
baik dalam pengolahaan dan pemasaran produk yang mempengaruliug penerimaan
laba yang aklimya mempengaruln perkembangan usaha. Dalam hal ini
perusahaan  harus  memperhatikan  bidang  pemasaran produknova,  karena
pemasaran metupakan fzkior penentu bagt besarnva volume penjualan produk
vang berarti mempengaruhi peralehan keantungan perusabuan.

Dengan demukian, perusabaan harus memilih dan menctapkan  stratesi
pemasaran yang berkaitan eral dengan jalannyva usaha vaite variabel-varabel
produk,  harga. distribusi dan promosi. Sehingea upaya perusshaan untuk
mempertahankan dan meningkatkan volume penjualan produk dapat tercapai serta
upaya dalam menghadap persaingan dapat teratasi.

Berdasarkan uraian diatas, maka penulis tertarik untuk melakukan penelitian
dengan judul - "Strategi Pengembangan Pasar Kerupuk Kulit Pada Industri

hecil Zhona di Panyakalan Kabupaten Solok™

.2 Perumusan Masalah
Pengofaban kulit sapi menjadi kerupuk merupakan salah saty Kegiatan
agribisms vang bertujuan meningkatkan nilat tambah dan kualitas hass) produk

Perternakan serta dapat maningkatkan pendapatan produsen
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V. KESIMPULAN DAN SARAN

3.1 kesimpulan

Berdasarkan hasil dan pembuhasan yang diperoleh dan penelitian vang 1elak

dilakukan pada industri kel Zhona. maka didapakan kesimpulan sebagzat beriku

d. Mengenan kebijakan pemasaran yang dilakukan oleh indusm #hona -

ki

L3

|

Lari aspek produk. industr kecil Zhona belum ada melakukan variasi
atau diferensiass bahan bake dalam menghasilkan kerupuk  kuhit.
Produkst Zhona dilakukan 3 kali dalam satu minggy. Dimana waiek
satu mmnggu dibutuhkan bahan baku sebanvak 200 ke Sementara
untuk kemasan sudab dipress akan tetapi  belum mencantumbkan
komposial bahan, kandungan g

Bran aspek promosi vang dilakukan dapat disimpulkan bahwa industr
keeil Zhona belum melakukan kegiatan promaosi vang pencar, hanya
selatas mengikut: pameran-pameran dan bazar,

Dan aspek harga. Zhona sudah melakukan pembagian harga produk
sesual ukuran kemasan vaity mulai dari harga Rp 500 sampai Rp
4300~ bungkus, dan untuk produk setengah jadi dijual dengan harpa
Rp 65.000/Ke,

Dart aspek distribust, Zhona menggunakan 2 saluran distribusi vaitu
distribusi Lanesung dan distribus idak langsung

Drari aspek pemasaran dapat diketshwi bahwa produk vang dihasilkan

mdustri keetl Zhona dipasarkan kebeberapa daerah & Sumatera Barat
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can Pekan Baru, Mamun belum mesiliki strategn untuk meningkatkar
penjualan, untuk itu perlu perluasan pasar,
b. Dari hasil analisa SWOT terdapat konrdisi imermal dan eksternal dar
industri kecil Zhona dan diformulasikan beberapa strategi sehagar beriku
sa

1. Mubta melakukan kegiatan promosi secara pencar,

-

£ Memperluas pasar keluar Sumatera Barar dan beberapa daerah i

sumatera Bagar,

ed

Mencart pemasok bahan baku vang dekal dengan industn kecil Zhona
¢ Menurunkan harga produk kerupuk kalit industed keeil Zhona sehingza
saimna dengan harga pesaing
5. Melakukan inovast baru pada kemasan schingea lebih menarik
&, Menjalinkan hubungan baik dengan pemasok bahan baky,
7 Menjalin hubungan bark dengan pembels
s Menmghatkan koalitas sumber dava manusin melaloi pelatiban
pelatihan vane diadakan,
¢ Dan strategs diaas dapat dirumuskan st strategr utama vaitu straten
pengembangan pasar, karena dengan pengembangan pasar maka secara
oiomatis terjadi perluasan pasar, dengan stratew ine diharapkan penjualan
meningkat secara sipnifikan
5.2 Saran
a. Diharapkan industr kecil Zhona dapat mengaplikasikan hasil formulasi

vang telah didapatkan dalam penclitianoni



DAFTAR PUSTAKA

AR Fo 1995 Seraregd Pemasarar, Cetakan kesepulub, Penerbit Angkasa,
Banduny.

Agung, T. 2005, Steategd pemosaron avam goreng Saki ima i Padang, Skripsi.
Fakultas Peternakan Universitas Andalas, Padang

Bapeda Tk. | Sumatera Barat dan Kantor statistik Sumatera Barat. 2000, Laporan
Perckonomian Sumaters Barat, Kerjasama Bapeda Tk [ Sumatera Farat
dengan Kantor Statistik Sumatera barat, Padang,

Biro Pusat Statistik, 2000, Statistik Industri keeil, Biro Pusat Statistik, Padang.

Cravens, [3 2000, Pemasaran Strateges Tilid 2 Edisi 2, Penerbit Erlangpa, Jakana.

Depperindag Tk | Sumatera Barat. 2000, Industri dan Perdapangpan Sumatesa
Barat Dalam Angke. Kanwil Depperindag Sumatera Barat, Padansa.

David, ¥ R, 2002, Manajemen Strategi Edisi 7, penerbit PT Prenhallindo, Jakarta,

Mazir, 1993, Meioda Pereliian Sosial Ekonone Pertanian, Ghalia [ndonesia,
Jakaria.

Hilda. 2003, Prospek Pengembangon wsaha kerupud kentang pada industei
Milana Food di Padang. Skripsi, Fakultas Pertanian Universitas Andalas,
IPadang.

Katler, . 1997, Manafemen Pemasaran, Prenhallindo, Jakarta.
998, Manajeren Pemasaran Edisi 2, Prehallindo, Jakarta

Kaotler, P. dan Amstreng, G, 997, Dasar-Dasar  Pemasaran. Prenhallinda,
Jakarta.

- 1998, Mangienen Perasaran, Erlangea, Jakarta.

Prawiro, 5. 2002, Penpaniar Bisnis Modern @ Sindt Keavus fndonesia dan Anolisa
Kuatitatif, PT Bumi Angkasa Raya, Jakarta,

Mubyarta, 1996, Penganiar Ekongmi Pertarian. 1LP3S, Jakana.

Magai, R 1998, Menentukan Steategi Pemasaran dalam Menghadap! Persaingan
Refar Walf Press. Jakana,

Rangkuti, F. 1997, Analisa SWOT. PT, Gramedia Pustaka Utarma. Jakarta.



